Landtag von Baden-Wiirttemberg
16. Wahlperiode

Antrag

der Fraktion der CDU

und

Stellungnahme

des Ministeriums fiir Lindlichen Raum
und Verbraucherschutz

Regionale Produkte in Baden-Wiirttemberg

Antrag

Der Landtag wolle beschlielen,

die Landesregierung zu ersuchen

zu berichten,

1

. welche Bedeutung regionale Produkte fiir die Menschen in Baden-Wiirttem-

berg heute haben und inwieweit hier in den letzten Jahren Verdnderungen ein-
getreten sind;

. welche Erwartungen (z.B. hohere Qualitit, nachhaltige Produktion, biologi-

scher Anbau, Entfernung des produzierenden Betriebs etc.) vom Verbraucher
mit dem Begriff Regionalitét ihrer Kenntnis nach verbunden werden (bitte An-
gabe in Prozent);

. zu welchem prozentualen Anteil die in Baden-Wiirttemberg als ,,regional ver-

markteten/vertriebenen Produkte auch vollstindig in Baden-Wiirttemberg pro-
duziert wurden (unter Angabe der Entfernungen innerhalb der gesamten Pro-
duktions- und Lieferkette);

. wie sich die Nachfrage nach regional sowie nicht regional erzeugten Lebens-

mitteln im Einzelnen darstellt (bitte tabellarische Darstellung unter Angabe der
prozentualen Anteile sowie der jeweiligen Preisdifferenz aufgeteilt nach 6kolo-
gischer und konventioneller Produktion);

. zu welchen prozentualen Anteilen die in Baden-Wiirttemberg angebotenen

Bio-Produkte aus Baden-Wiirttemberg, Deutschland oder dem Ausland stam-
men (tabellarische Darstellung unter Angabe der Lander);

. welchen Beitrag ein stérkerer Riickgriff auf regionale Produkte fiir den Tier-,

Natur- und Umweltschutz leisten kann;
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7. welche Bedeutung dem Verkauf regionaler Produkte, insbesondere fiir kleinere
und mittlere landwirtschaftliche Betriebe in Baden-Wiirttemberg, zukommt;

8. wie ihrer Ansicht nach dem Verbraucher der Mehrwert regionaler Wertschop-
fungsketten und Produkte vermittelt werden kann und welche Initiativen/
MafBnahmen hier bereits existieren;

9. welchen Einfluss die saisonabhingige Verfligbarkeit bestimmter regionaler
Produkte auf deren Vermarktung und Vertrieb hat;

10. ob und inwieweit die Landwirte in Baden-Wiirttemberg bei der Vermarktung
bzw. dem Vertrieb regionaler Produkte unterstiitzt werden, insbesondere wel-
che Strukturen sich hier etablieren konnten;

11. welche Strukturen zur Vernetzung der produzierenden Betriebe mit moglichen
Abnehmern (Lebensmitteleinzelhandel, Lieferservice etc.) bereits bestehen
und was dariiber hinaus geplant ist, um eine bessere Vernetzung aller Akteure
zu unterstiitzen;

12. wie der Lebensmitteleinzelhandel ihrer Ansicht nach noch stirker motiviert
werden kann, mehr regionale Produkte aus Baden-Wiirttemberg anzubieten;

13. ob und inwieweit in diesem Zusammenhang angedacht ist, innovative Ver-
marktungsideen zu unterstiitzen;

14. ob und — wenn ja — inwiefern, die Einfithrung des Bio-Zeichens Baden-Wiirt-
temberg Auswirkungen auf den Verkauf regionaler Produkte hatte;

15.0b und — wenn ja — welche Auswirkungen die Einfiihrung des Qualitits-
zeichens Baden-Wiirttemberg (QZBW) auf den Verkauf regionaler Produkte
hatte.

10.10.2017

Dr. Reinhart, Dr. Rapp

und Fraktion

Begriindung

Regionale Produkte erfreuen sich, ebenso wie Bio-Produkte, zunehmender Be-
liebtheit. Dies spiegelt sich auch in den Angeboten des Lebensmitteleinzelhandels
wieder. Zugleich bietet diese Entwicklung gerade fiir kleine und mittlere Betriebe
zusdtzliche Absatzmoglichkeiten. Diese Entwicklung sollte bestmoglich unter-
stiitzt werden, um so zum einen die Betriebe im Land zu starken und zum anderen
einen Beitrag zu einer nachhaltigen Produktion zu leisten. Viele Landwirte sind
dabei darauf angewiesen, dass ihre Produkte effektiv regional vermarktet werden.
Dieser Antrag soll den aktuellen Sachstand in Baden-Wiirttemberg erfragen.
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Stellungnahme

Mit Schreiben vom 3. November 2017 Nr. Z(22)-0141.5/205F nimmt das Ministe-
rium fir Landlichen Raum und Verbraucherschutz im Einvernechmen mit dem
Ministerium fiir Finanzen und dem Ministerium fiir Umwelt, Klima und Energie-
wirtschaft zu dem Antrag wie folgt Stellung:

Der Landtag wolle beschliefen,
die Landesregierung zu ersuchen

zu berichten,

1. welche Bedeutung regionale Produkte fiir die Menschen in Baden-Wiirttem-
berg heute haben und inwieweit hier in den letzten Jahren Verdnderungen ein-
getreten sind;

Zu 1.

Die représentative Verbraucherbefragung aus dem Jahr 2015 im Rahmen der Be-
gleitung der Qualititsprogramme des Landes (Qualitéits- und Bio-Zeichen Baden-
Wiirttemberg) zeigt, dass die Bedeutung einer regionalen Herkunft von Produkten
fiir 83 % der Verbraucherinnen und Verbraucher ,,sehr wichtig® bzw. ,,wichtig®
ist. Die Bedeutung ist seit dem Jahr 2011 — trotz eines bereits hohen Ausgangs-
niveaus — weiter angestiegen (um insgesamt 4 Prozentpunkte).

Die Bedeutung der Herkunft ist je nach Produktgruppe unterschiedlich. In den
Produktgruppen Eier, Brot/Backwaren, Fleisch, Obst/Gemiise sowie Milch/Milch-
produkte ist die Bedeutung regionaler Lebensmittel fiir die baden-wiirttembergi-
schen Verbraucherinnen und Verbraucher am grofiten.

2. welche Erwartungen (z. B. hohere Qualitit, nachhaltige Produktion, biologi-
scher Anbau, Entfernung des produzierenden Betriebs etc.) vom Verbraucher
mit dem Begriff Regionalitiit ihrer Kenntnis nach verbunden werden (bitte An-
gabe in Prozent);

Zu?l.:

Mit dem Kauf regionaler Lebensmittel verbinden Verbraucherinnen und Verbrau-
cher eine besondere Qualitdt und somit Mehrwert. So erwarten sie beispielsweise
bei Obst und Gemiise ein besonderes Geschmackserlebnis und eine besondere
Frische, da die Friichte ausreifen konnen und somit erntefrisch vermarktet werden
konnen. Sie erwarten aber auch ein besonderes Maf} an Sicherheit und Transpa-
renz sowie kiirzere Transportwege. Auch der Wunsch, durch regionale Wert-
schopfungsketten die heimische Wirtschaft zu starken, kann eine Rolle spielen.

Entsprechende reprisentative und somit belastbare Daten liegen dem Ministerium
fiir Landlichen Raum und Verbraucherschutz (MLR) dazu aber nicht vor.

Sofern es sich bei den als ,,regional* vermarkteten Produkten nicht um geschiitzte
Angaben im Sinn der einschldgigen Regelungen der Verordnung (EU) Nr. 1151/
2012 (Qualitatsregelungen), der Verordnung (EG) Nr. 110/2008 (Spirituosenver-
ordnung) und der Verordnung (EU) Nr. 1308/2013 (Gemeinsame Marktorganisa-
tion — Wein betreffend) handelt, kann der Inverkehrbringer, aufgrund einer feh-
lenden rechtlichen Definition von ,,regional, weitgehend selbst bestimmen, was
fiir ihn als ,,regional” gilt. Die tatsdchlichen Umstédnde miissen jedoch auch in die-
sen Féllen mit den Auslobungen iibereinstimmen, um eine lebensmittelrechtliche
Irrefiihrung zu vermeiden.
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Zum Schutz der weit iberwiegend lauteren Anbieter regionaler Produkte hat das
Ministerium fiir Landlichen Raum und Verbraucherschutz das im Oktober 2015
neu eingerichtete, interdisziplindr besetzte und iiberregional titige Landeskon-
trollteam Lebensmittelsicherheit (LKL BW) gebeten, die vielfdltigen Auslobun-
gen der verschiedenen als regional vermarkteten Produkte im Rahmen eines Pro-
jekts gemeinsam mit den zustindigen Lebensmitteliiberwachungsbehdrden zu
iiberpriifen. Ein Zwischenbericht bestitigt die urspriingliche Annahme, dass ,,wo
regional draufsteht bis auf einzelne Ausnahmen auch regional drin ist*.

3. zu welchem prozentualen Anteil die in Baden-Wiirttemberg als ,,regional “ ver-
markteten/vertriebenen Produkte auch vollstindig in Baden-Wiirttemberg pro-
duziert wurden (unter Angabe der Entfernungen innerhalb der gesamten Pro-
duktions- und Lieferkette);

Zu3.:

Dem MLR liegen weder zu einzelnen Produktgruppen noch mengenméBig belast-
bare Daten vor. Sofern eine solche Datenerhebung iiberhaupt durchfiihrbar ware
(Mitwirkung der Wirtschaft), wire diese mit erheblichen Kosten verbunden, um
auch tatséchlich belastbare Ergebnisse generieren zu kénnen.

Unbeschadet davon kann festgestellt werden, dass insbesondere bei frischen Mo-
noprodukten wie z. B. Obst und Gemiise oder auch bei bestimmten Markenpro-
grammen im Fleischsektor gezielt eine regionale Auslobung erfolgt. So ist davon
auszugehen, dass der iiberwiegende Anteil von frischem baden-wiirttembergi-
schen Obst und Gemiise in Baden-Wiirttemberg als Programmware des QZBW
vermarktet wird.

4. wie sich die Nachfrage nach regional sowie nicht regional erzeugten Lebens-
mitteln im Einzelnen darstellt (bitte tabellarische Darstellung unter Angabe
der prozentualen Anteile sowie der jeweiligen Preisdifferenz aufgeteilt nach
6kologischer und konventioneller Produktion),

Zu4..

Der Begriff ,,regional ist gesetzlich nicht definiert (sieche auch Ziff. 3). Die Er-
gebnisse der repriasentativen Verbraucherbefragungen im Rahmen der Qualitdts-
programme des Landes zeigen, dass die Sensibilitdt fiir regionale Lebensmittel je
nach Produktgruppe variiert. Im konventionellen Bereich ist die Relevanz bei
Eiern, Brot und Backwaren, Fleisch und Obst und Gemiise besonders groB3, in der
okologischen Erzeugung insbesondere bei Obst und Gemiise, Eiern, Milch und
Milchprodukten und Rindfleisch.

Dem MLR liegen keine unternehmensbasierten, detaillierten Zahlen zur Entwick-
lung von Nachfrage bzw. Absatz und Verkaufspreisen der in Baden-Wiirttemberg
hergestellten und verarbeiteten Produkte vor.

5. zu welchen prozentualen Anteilen die in Baden-Wiirttemberg angebotenen Bio-
Produkte aus Baden-Wiirttemberg, Deutschland oder dem Ausland stammen
(tabellarische Darstellung unter Angabe der Ldnder),

Zus.:

Dem MLR liegen lediglich Daten zur Erzeugung aus Deutschland und teilweise
auf Landesebene zu einzelnen Produktgruppen vor. Die folgenden Tabellen geben
Auskunft tiber Anteile der Okoerzeugung verschiedener Erzeugungsbereiche in
Baden-Wiirttemberg.
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Okologisch bewirtschaftete Dauerkulturen in Baden-Wiirttemberg auf der Basis
des Gemeinsamen Antrags

Dauerkulturen Dauerkulturen Dauerkulturen
(Baum-/Beerenobst, (Baum-/Beerenobst, (Baum-/Beerenobst,
Rebflachen) Rebflachen) Rebflachen)
2010 2014 2015
% Anteil % Anteil % Anteil
Fli- Okofld- | Fla- Okofld- | Fla- Okofla-
. | Gesamt- .| Gesamt- . Gesamt-
che in fliche chean | chein fliche chean | chein fliche che an
ha Gesamt- | ha Gesamt- | ha Gesamt-
fliche fliche flache
Baden-Wiirt-
temberg 2.247 | 47.528 4,7% |3.017 | 49.361 6,1 % |[3.419 53.668 6,4 %
gesamt
Gemiisebau in Baden-Wiirttemberg
(Statistisches Bundesamt, Fachserie 3 Reihe 3.1.3)
Konve.:.n oIS Oko-Gemiise BW Anteil
Gigmikeamian (ohne Erdbeeren) in ha in %
(ohne Erdbeeren) in ha ’
2012 10.584 1.331 12,6
2014 11.113 1.355 12,2
2015 11.283 1.290 11,4

Streuobstbaume in Baden-Wiirttemberg auf der Basis des Gemeinsamen Antrags

2010 2014 2015
Streuobstbdume im
MEKA III/FAKT 1.685.363 1.356.740 1.219.603
insgesamt
Streuobstbdume
Okolandbau 185.693 182.530 193.568

Oko-Milch in Baden-Wiirttemberg (Quelle: Marktordnungswaren-Meldeverord-
nung; Erzeugerstandort Baden-Wiirttemberg, Anlieferung an Molkereien)

Milch (Anlieferung)
5 Oko-
Oko Gesamt Anteil
in 1.000 t in %
2012 104,2 2.184 4,8
2013 105,9 2.181 4,9
2014 112,3 2.282 4,9
2015 118,2 2.275 5,2

Ergénzend wird auf die Landtagsdrucksachen 16/277 und 16/315 verwiesen.

Insgesamt liegen dem MLR keine Daten zur Herkunft der in Baden-Wiirttemberg
angebotenen Bio-Produkte vor.
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6. welchen Beitrag ein stdrkerer Riickgriff auf regionale Produkte fiir den Tier-,
Natur- und Umweltschutz leisten kann;

Zu6.:

Ein stérkerer Riickgriff auf regionale Produkte leistet einen Beitrag zur Sicherstel-
lung des Erhalts der Natur- und Kulturlandschaft. Ausschlaggebend ist dabei, in
welchen Strukturen die landwirtschaftliche Erzeugung in der jeweiligen Region
erfolgt. So kann beispielsweise in Baden-Wiirttemberg mit der Nachfrage nach
regionalen Streuobstprodukten tatsdchlich ein Beitrag zum Erhalt dieser traditio-
nellen Form des Obstbaus und der Streuobstwiesen geleistet werden.

Dabei zeigt sich aber, dass dieser Beitrag aufgrund der erforderlichen Nachvoll-
ziehbarkeit fiir die Absatzmittler und Verbraucherinnen und Verbraucher nur mit
einer entsprechend definierten Produkt- und Prozessqualitét (z. B. Definition der
Region/Herkunft), einschlieBlich des erforderlichen Qualitétssicherungssystems,
sichergestellt werden kann.

7. welche Bedeutung dem Verkauf regionaler Produkte, insbesondere fiir kleinere
und mittlere landwirtschaftliche Betriebe in Baden-Wiirttemberg, zukommt;

Zu7.

Durch Produkte mit einer klar definierten Region bzw. Abgrenzung und einem
entsprechenden Vermarktungskonzept kann die Austauschbarkeit maligeblich re-
duziert sowie der Marktzugang ermoglicht bzw. gesichert werden.

Insofern kdnnen sich kleinere und mittlere landwirtschaftliche Betriebe in diesem
Marktsegment gegeniiber iiberregionalen Anbietern, die aufgrund ihrer Grofle
Kostenvorteile haben, behaupten. Abseits einer Kostenfiihrerschaft konnen regio-
nale Produkte kleineren und mittleren landwirtschaftlichen Betrieben die Mog-
lichkeit bieten, sich durch weitere Alleinstellungsmerkmale zu positionieren. Zu-
dem bieten regionale Produkte Entwicklungspotenziale in der Diversifizierung
landwirtschaftlicher Einkommen im Rahmen der Direktvermarktung und weiterer
Angebote. Auch bei regional-orientierten Aufler-Haus-Verpflegungseinrichtungen
wie beispielsweise den ,,Schmeck den Siiden“-Gastronomen oder Naturpark-
Wirten kdnnen Spezialitdten und veredelte Produkte aus der Region punkten.

Wesentliche Voraussetzung, um einen Absatzkanal beliefern zu konnen, ist je-
doch nicht nur die Frage der Regionalitdt der Lebensmittel, sondern auch die Fra-
ge der Verlésslichkeit bzw. der Verfligbarkeit des Angebots durch Erzeuger und
Verarbeiter einschlieBlich der erforderlichen Biindelung des Angebots, der Ver-
fiigbarkeit der erforderlichen Logistik und der Qualitétssicherung.

8. wie ihrer Ansicht nach dem Verbraucher der Mehrwert regionaler Wertschop-
fungsketten und Produkte vermittelt werden kann und welche Initiativen/Ma/3-
nahmen hier bereits existieren;

Zu 8.:

Der besondere Mehrwert regionaler Wertschopfungsketten und Produkte muss fiir
Verbraucherinnen und Verbraucher transparent, authentisch und nachvollziehbar
kommuniziert und erlebbar werden. Es gilt, die Produkte, die Menschen und die
Geschichten dahinter in den Mittelpunkt der Kommunikation zu stellen.

Das MLR unterstiitzt die Vermarktung regionaler Produkte seit vielen Jahren
durch Absatzférdermafinahmen im Rahmen des Gemeinschaftsmarketings ent-
sprechend dem gesetzlichen Auftrag des Landwirtschafts- und Landeskulturgeset-
zes (LLG). Einen wichtigen Beitrag kdnnen dabei z. B. die beiden Qualitétspro-
gramme des Landes, das Qualititszeichen und das Bio-Zeichen Baden-Wiirttem-
berg leisten (siehe auch Antworten zu den Ziffern 14 und 15).

Auch die Projektférderung iiber die Verwaltungsvorschrift des MLR zur Gewéh-
rung von Zuwendungen fiir Naturparke in Baden-Wiirttemberg leistet einen Bei-
trag zur Inwertsetzung regionaler Erzeugungswege und Produkte. Initiativen der
Naturparke wie Naturpark-Markte, Naturpark-Marktscheunen und Genussmessen
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tragen zur Sensibilisierung der Verbraucher fiir den Mehrwert regionaler Produk-
te und ihre Bedeutung fiir den Erhalt der Kulturlandschaft bei.

Die Stirkung der Wettbewerbsfahigkeit der baden-wiirttembergischen Landwirt-
schaft und regionaler Wertschopfungsketten ist der Landesregierung ein Kern-
anliegen. Dementsprechend wurde im Koalitionsvertrag die Stirkung regionaler
Wertschopfungsketten im Sinne von ,,Wettbewerbsfihigkeit starken, auf regio-
nale Herkunft setzen* verankert. Das MLR hat im Juni 2016 angesichts der da-
mals schwierigen Situation im Milchmarkt die Umsetzung eines 10-Punkte-Plans
zur Unterstiitzung der baden-wiirttembergischen Landwirtschaft vorgestellt und
dazu u.a. die Umsetzung einer langfristigen Verbraucher- bzw. Regionalkam-
pagne zur Stirkung regionaler Produkte angekiindigt.

Das MLR und die MBW Marketinggesellschaft haben ein Konzept fiir die Regio-
nalkampagne ,,VON DAHEIM® entwickelt. Dabei soll der Fokus der Verbraucher
neben den Produkten auch auf die Erzeuger gerichtet werden. Das MLR mdchte
hier den Verbraucher auf eine kulinarische Spurensuche mitnehmen. Es sind
MaBnahmen in neun Handlungsfeldern, {iber alle Absatzwege hinweg, geplant.
Die Qualitédtsprogramme des Landes stehen dabei im Mittelpunkt. Die Umsetzung
erfolgt schrittweise. Es erfolgt eine konzeptionelle Abstimmung mit dem aktuell
laufenden Wettbewerb zur Ausschreibung von Bio-Musterregionen fiir Baden-
Wiirttemberg.

Der Erfolg dieser Regionalkampagne hingt, neben der Begeisterung der Verbrau-
cher, maB3geblich von der Einschédtzung der Akteure in den entsprechenden Wert-
schopfungsketten zum Nutzen der MaBinahmen der Regionalkampagne fiir den
eigenen wirtschaftlichen Erfolg ab. Dementsprechend wollen und werden sich
diese in die Regionalkampagne einbringen konnen. Entsprechend positive Riick-
meldungen liegen z.B. aus dem Lebensmitteleinzelhandel, von Erzeugern und
Verbrauchern vor.

Menschen, Produkte und Geschichten stehen hinter der Vielfalt der baden-wiirt-
tembergischen Lebensmittel und Spezialitdten. Die Regionalkampagne soll in den
kommenden Jahren das Bewusstsein der Menschen als Konsumenten stérken und
ihnen verdeutlichen, dass hinter jedem Produkt Arbeit und Herzblut steckt. Auf
sympathische Weise soll die Aufmerksamkeit der Menschen bei ihrem Einkauf
starker auf regionale Produkte gelenkt werden.

Die Kampagne soll nicht nur die hohe Qualitit baden-wiirttembergischer Pro-
dukte betonen, sondern auch den Bezug, Baden-Wiirttemberg als Heimat, wieder
stirker in den Mittelpunkt riicken. Schlagworte wie ,,Heimat, Familie, Geborgen-
heit, Herkunft und Regionalitét* spiegeln die Atmosphire der Kampagne wider
und verkdrpern die Marke Baden-Wiirttemberg.

Im Rahmen der Regionalkampagne wurde in den letzten drei Monaten eine Hof-
laden-App entwickelt und vom MLR zur Nutzung durch die Konsumenten Ende
September 2017 freigeschalten. Fiir eine Aufnahme in diese App haben sich bis-
her rund 500 baden-wiirttembergische Direktvermarkter und Hofldden beworben,
die sukzessive nach der erforderlichen Uberpriifung der Angaben durch die unte-
ren Landwirtschaftsbehorden und das MLR aufgenommen werden. In diesem Zu-
sammenhang wurde vom SWR4 in Kooperation mit dem MLR Ende September
2017 eine Hofladenwoche mit dem Besuch von 6 Anbietern durchgefiihrt.

Alle Informationen sind auch auf der neu erstellten Internetseite www.von-daheim.de
abrufbar.

Die offentliche Auftaktveranstaltung zur Vorstellung der Regionalkampagne fand
im August 2017 statt. Auf Verbrauchermessen, wie z. B. der Oberschwabenschau
sowie auf GroBflichenplakate wurde die Kampagne bzw. der Grundauftritt vorge-
stellt.

Weitere Messen und Aktionen sind im kommenden Jahr geplant. Dabei sollen vor
allem junge Unternehmer, die sich fiir die Produktion regionaler Produkte ent-
scheiden, im Fokus stehen.
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9. welchen Einfluss die saisonabhdngige Verfiigbarkeit bestimmter regionaler Pro-
dukte auf deren Vermarktung und Vertrieb hat;

Zu9.:

Die Saisonabhingigkeit spielt v.a. im Bereich Obst und Gemiise eine wichtige
Rolle. Durch Fortschritte in der Produktionstechnik, nachfrageorientierte Sorten-
auswahl sowie weitere beeinflussbare Faktoren des Anbaus lassen sich die Ver-
fiigbarkeiten deutlich vergroBern. Die Verfiigbarkeit z. B. bei Erdbeeren zu Sai-
sonbeginn und Saisonende kann fiir Landwirte ein wesentliches Alleinstellungs-
merkmal sein und damit zusitzliche Wertschopfungspotenziale bieten.

10. ob und inwieweit die Landwirte in Baden-Wiirttemberg bei der Vermarktung
bzw. dem Vertrieb regionaler Produkte unterstiitzt werden, insbesondere wel-
che Strukturen sich hier etablieren konnten,

Zu 10.:

Das MLR unterstiitzt die Agrar- und Erndhrungswirtschaft bei der Vermarktung
regionaler Produkte in Form zahlreicher Forderprogramme. Dazu zéhlen:

— das Gemeinschaftsmarketing fiir Agrarprodukte und Lebensmittel aus Baden-
Wiirttemberg,

— die einzelbetriebliche Investitionsférderung mit dem Agrarinvestitionsforder-
programm (AFP) und der Férderung von Investitionen zur Diversifizierung,

— die Marktstrukturférderung zur Unterstiitzung bei der Griindung von Erzeuger-
zusammenschliissen und von Investitionsvorhaben zur Verarbeitung und Ver-
marktung,

— die Forderungen im Rahmen der Gemeinsamen Marktordnung fiir Obst und
Gemiise,

— die Forderung der Beratung,

— die Forderung innovativer MaBinahmen fiir Frauen,

— die Forderung von Investitionen im Weinbau,

— die Naturparkforderung,

— Forderungen im Rahmen der Biosphérengebiete sowie

— die Forderung im Rahmen der Europédischen Innovationspartnerschaft.

Die Landesregierung unterstiitzt die Agrar- und Erndhrungswirtschaft aulerdem
durch die Bereitstellung der Qualitdtsprogramme Qualitdts- und Bio-Zeichen
Baden-Wiirttemberg sowie bei der Nutzung des Instruments der geschiitzten geo-
grafischen Angaben und Ursprungsbezeichnungen. Diese staatlich getragenen
Qualitdtsprogramme bieten der gesamten Wertschopfungskette ein transparentes
Qualitdtssicherungssystem durch neutrale Kontrollen. Fiir Verbraucher sind sie
ein verldsslicher Wegweiser fiir gesicherte Qualitéit aus Baden-Wiirttemberg.

11. welche Strukturen zur Vernetzung der produzierenden Betriebe mit moglichen
Abnehmern (Lebensmitteleinzelhandel, Lieferservice etc.) bereits bestehen und
was dartiber hinaus geplant ist, um eine bessere Vernetzung aller Akteure zu
unterstiitzen;

Zull.

Die Strukturen zur Vernetzung der Wertschopfungskette reichen iiber die gesamte
Wertschopfungskette hinweg, von der Direktlieferung von Landwirten an den
selbststdndigen Lebensmitteleinzelhandel und Erndhrungshandwerk, iiber die Biin-
delung des Angebots in Form von Erzeugerzusammenschliissen bis hin zum Ver-
tragsanbau fiir den Lebensmitteleinzelhandel.
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Es ist vorgesehen, die Vernetzung zu intensivieren und auf andere Absatzkanéle
(z.B. im Sektor der AuBer-Haus-Verpflegung) auszuweiten. Die Konzepte zur
Starkung regionaler Wirtschaftsketten und -kreisldufe werden derzeit, auch im
Zusammenhang mit den Bio-Musterregionen, erarbeitet.

12. wie der Lebensmitteleinzelhandel ihrer Ansicht nach noch stdrker motiviert
werden kann, mehr regionale Produkte aus Baden-Wiirttemberg anzubieten,

Zul2.:

Der Markt fiir Lebensmittel ist sehr stark umkdmpft. Regionale und z. T. lokale
Produkte bieten z.B. dem Lebensmitteleinzelhandel die Mdglichkeit, sich von
Wettbewerbern durch ein Alleinstellungsmerkmal abzuheben und sich erfolgreich
im Markt zu positionieren. Vor dem Hintergrund dieses Eigeninteresses des Le-
bensmitteleinzelhandels unterstiitzt beispielsweise die Marketinggesellschaft mbH
die Agrar- und Erndhrungswirtschaft Baden-Wiirttembergs beim Zugang in die
Sortimente und Leistungen des klassischen Lebensmitteleinzelhandels. Voraus-
setzung ist neben der verlédsslichen Lieferung in standardisierter Qualitét ein aner-
kanntes Qualitdtssicherungssystem. Durch die definierte Abgrenzung der Region
sind damit mengenméaBig Grenzen gesetzt.

13. ob und inwieweit in diesem Zusammenhang angedacht ist, innovative Ver-
marktungsideen zu unterstiitzen;

Zu13.:

Unterstiitzung von innovativen Vermarktungsideen gibt es bereits z. B. durch das
Forderinstrument des Entwicklungsprojektes der Marketinggesellschaft mbH, mit
dem Akteure der Agrar- und Erndhrungswirtschaft bei der Entwicklung und dem
Aufbau regionaler Vermarktungskonzepte sowie deren Umsetzung unterstiitzt wer-
den (z.B. Wiirttemberger Lamm, es wird auf die Landtagsdrucksache 16/1911
hingewiesen). Voraussetzungen sind, neben der Herkunft der Agrarerzeugnisse
aus Baden-Wiirttemberg, iiber den gesetzlichen Standard hinausgehende Anfor-
derungen im Hinblick auf die Produkt- und Prozessqualitit sowie ein Qualitdts-
sicherungssystem.

14. ob und — wenn ja — inwiefern, die Einfiihrung des Bio-Zeichens Baden-Wiirt-
temberg Auswirkungen auf den Verkauf regionaler Produkte hatte;

Zu 14..

Das Bio-Zeichen Baden-Wiirttemberg wurde im Jahr 2002 eingefiihrt, um insbe-
sondere im Lebensmitteleinzelhandel 6kologisch erzeugte Produkte aus Baden-
Wiirttemberg eindeutig erkennen und somit kaufen zu kdnnen. In der klassischen
Direktvermarktung verzichten die Vermarkter iiberwiegend auf eine Teilnahme
bzw. Nutzung des Bio-Zeichens Baden-Wiirttemberg. Im Lebensmitteleinzelhan-
del nimmt mit der zunehmenden Bedeutung der nachvollziehbaren Herkunft und
Qualitédt der Lebensmittel auch die Kennzeichnung mit dem Bio-Zeichen Baden-
Wiirttemberg zu. Das heif3it, der Lebensmitteleinzelhandel bewertet die Kombina-
tion aus Okologischem Anbau in Verbindung mit der gesicherten Herkunft aus
Baden-Wiirttemberg als besondere Produkt- bzw. Prozessqualitit, z. B. im Sinne
von: bio + regional = optimal.

Ein wichtiger Schritt konnte im Jahr 2016 durch die Notifizierung des novellier-
ten Bio-Zeichens Baden-Wiirttemberg wie auch des Qualitdtszeichens Baden-
Wiirttemberg durch die Européische Union erreicht werden. Die Bewerbung bzw.
Unterstiitzung der Nutzer dieser Qualititsprogramme kann daher im Rahmen der
Regionalkampagne erfolgen.

Mit dem Kooperationsprojekt der ca. 330 ,,Schmeck den Siiden“-Gastronomen
sowie dem entsprechenden Pilotprojekt in der Gemeinschaftsverpflegung, initiiert
vom DEHOGA Baden-Wiirttemberg, der Marketinggesellschaft mbH und dem
MLR, wird der Absatz regionaler Bio-Produkte gestirkt, indem zusétzliche Ab-
satzwege fiir regionale Lebensmittel generiert werden kdnnen.
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15. ob und — wenn ja — welche Auswirkungen die Einfiihrung des Qualitdtszeichens
Baden-Wiirttemberg (QZBW) auf den Verkauf regionaler Produkte hatte.

Zu 15.:

Die Einfithrung des Qualitétszeichens Baden-Wiirttemberg, als Nachfolger des
Herkunfts- und Qualitétszeichens (HQZ), sowie dessen konsequente Weiterent-
wicklung, z.B. im Hinblick auf den Erhalt der Biodiversitit und die Einfiihrung
des ,,Ohne Gentechnik“-Standards, hat zur Steigerung des Absatzes regionaler
Lebensmittel beigetragen.

Das Qualitétszeichen Baden-Wiirttemberg ist nicht nur Grundlage verschiedener
erfolgreicher Eigenmarken des Lebensmitteleinzelhandels, sondern z. B. auch die
Basis zahlreiche Regionalinitiativen (z.B. ,,Gutes vom See®), um die héheren
Produkt- und Prozessstandards konsequent und transparent abzusichern. Das Qua-
lititszeichen Baden-Wiirttemberg ist damit sowohl entlang der Wertschopfungs-
kette, zwischen Lieferant und abnehmender Hand, als auch fiir Verbraucherinnen
und Verbraucher ein verlédsslicher Wegweiser fiir Produkte mit gesicherter Qua-
litdit und Herkunftsaussage. Die sich daraus ergebenden Differenzierungs- und
Wertschopfungspotenziale fithrten und fithren sowohl zu einer kontinuierlichen
Erweiterung der Produktsortimente in der Tiefe und Breite als auch zu der Ein-
filhrung und Entwicklung neuer Produktbereiche im Rahmen des Qualititspro-
gramms.

Abseits des klassischen Lebensmitteleinzelhandels ist es gelungen, die Nachfrage
nach regionalen Lebensmitteln zu steigern, indem neue Absatzwege im Bereich
der Gastronomie (klassische Gastronomie als auch die Gemeinschaftsverpfle-
gung) erschlossen werden. Sowohl beim Kooperationsprojekt der ,,Schmeck den
Stiden“-Gastronomen als auch beim Pilotprojekt in der Gemeinschaftsverpfle-
gung stehen die Qualitdtsprogramme des Landes im Mittelpunkt. Das erfolgreiche
Pilotprojekt ,,Schmeck den Siiden® in der Aufler-Haus-Verpflegung mit fiinf Ge-
meinschaftsverpflegern wird auf der Intergastra 2018 der Offentlichkeit vorge-
stellt. Es besteht bereits eine Warteliste von mehr als 30 Betrieben, die gleichfalls
an diesem Projekt teilnehmen mochten. Vor dem Hintergrund der wachsenden
Bedeutung des AuBer-Haus-Verzehrs bietet dieser Absatzweg Erzeugern und
Verarbeitern regionaler Lebensmittel in Zukunft interessante Wertschopfungs-
potenziale.

In Vertretung

Gurr-Hirsch

Staatssekretirin
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