Landtag von Baden-Wiirttemberg
16. Wahlperiode

Antrag

der Abg. Dr. Patrick Rapp u. a. CDU

und

Stellungnahme

des Ministeriums fiir Landlichen Raum
und Verbraucherschutz

Umgang mit Lebensmitteln und sonstigen Konsumgiitern

Antrag

Der Landtag wolle beschlief3en,

die Landesregierung zu ersuchen

zu berichten,

L.

was aus ihrer Sicht ein nachhaltiger und wertschitzender Umgang mit Lebens-
mitteln und sonstigen Konsumgiitern beinhaltet und welche Ansatzpunkte zur
Verbesserung sie aktuell sowohl im Hinblick auf das Verhalten der Verbrauche-
rinnen und Verbraucher als auch der Unternehmen sieht;

. worin ihres Erachtens die Ursachen fiir fehlende Wertschétzung sowie aufer

Acht lassen von Nachhaltigkeitsgesichtspunkten im Umgang mit Lebensmitteln
und weiteren Konsumgiitern liegen und welche Faktoren (z. B. Mindesthaltbar-
keitsdatum, Kosten der Lebensmittel und sonstige Giiter, Bildungsgrad, Ein-
kommen, Produktpreise etc.) dabei inwieweit relevant sind;

. welche Informations- und Beratungsangebote iiber Moglichkeiten zur Abfall-

vermeidung beim Konsum von Lebensmitteln und sonstigen Konsumgiitern fiir
Verbraucherinnen und Verbraucher zur Verfiigung stehen unter Darlegung, in-
wieweit ein Ausbau als erforderlich angesehen wird;

. durch welche Maflnahmen der Erndhrungsbildung die Wertschitzung fiir Le-

bensmittel und andere Konsumgiiter sowie ein ressourcenschonender Umgang
mit diesen bereits gefordert wird und welchen Beitrag Angebote wie z. B. Na-
turparkschulen leisten kdnnen;

. ob ihr bekannt ist, inwieweit es in Bezug auf einen wertschitzenden und res-

sourcenschonenden Umgang mit Lebensmitteln und sonstigen Konsumgiitern
Unterschiede zwischen den Léndern (z. B. Frankreich) gibt und falls ja, worin
diese begriindet sind;
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6. welche Betrdge in Deutschland nach ihrer Kenntnis durchschnittlich fiir Le-
bensmittel ausgegeben werden und wie sich die Ausgaben in anderen europdi-
schen Landern — sofern bekannt — darstellen;

7. welche Mittel und Wege aktuell genutzt werden, um regionale Lebensmittel
und Produkte besser vermarkten zu konnen unter Darlegung, welche Bedeu-
tung der Kampagne ,,Natiirlich. VON DAHEIM* dabei zukommt;

8. wie sich der Anteil der Direktvermarkter in Baden-Wiirttemberg in den vergan-
genen fiinf Jahren entwickelt hat und welche Bedeutung die Direktvermark-
tung fiir die landwirtschaftlichen Betriebe in Baden-Wiirttemberg hat;

9. ob und wenn ja inwieweit sich der Zugang regionaler Anbicter zum Angebot
des Lebensmitteleinzelhandels verbessert hat und welche Hindernisse noch ge-
sehen werden;

10. wie sie den Ausbau innovativer Projekte bzw. Angebote, wie beispielsweise
das sogenannte ,,Crowdbutching®, unterstiitzt und in welchen Segmenten Ent-
wicklungspotenzial gesehen wird;

11. welche Chancen die Vermarktung regionaler Produkte in Biosphdrengebieten
wie Naturparks eréffnet und welche Moglichkeiten zur Vergroflerung bzw. ei-
nem Ausbau deren Produktpalette gesehen werden;

12. inwieweit sie Moglichkeiten sieht, eine stirkere Koppelung von regionalen
Initiativen und Tourismusangeboten zu unterstiitzen.

12.09. 2018

Dr. Rapp, Burger, Epple, von Eyb,
Hagel, Hockenberger CDU

Begriindung

Der bewusste Umgang mit Lebensmitteln und sonstigen Konsumgiitern ist in ei-
ner modernen Gesellschaft mit Blick auf Fragen des Umwelt- und Naturschutzes
sowie des Tierwohls, aber auch der Unterstiitzung der heimischen Landwirtschaft
und Unternehmen unerldsslich. Derzeit zeichnet sich jedoch ein Trend ab, der weg-
geht von frisch zubereitetem Essen und hingeht zu industriell produzierten Fertig-
gerichten und Lebensmitteln. Dariiber hinaus zeigt sich oftmals, dass ein nicht un-
erheblicher Teil an Lebensmitteln weggeworfen wird bzw. entsorgt werden muss.
Gleiches gilt im Hinblick auf sonstige Konsumgiiter. Dies fiihrt unter anderem
dazu, dass immer mehr Miill anfillt und Abfallprodukte sich verstirkt in Gewds-
sern sowie landwirtschaftlich genutzten Flachen ablagern.

Auch die Frage nach der richtigen Entsorgung der Abfallprodukte nimmt zuneh-
mend Raum ein. Umso wichtiger ist es, dass verstdrkt daran gearbeitet wird, einen
bewussten Umgang mit Lebensmitteln und sonstigen Konsumgiitern zu fordern.
Es gilt darauf hinzuwirken, dass bewusste Kaufentscheidungen getroffen werden
und nicht allein der Preis bei Kaufentscheidungen eine bestimmende Rolle spielt,
sondern auch die Qualitét und Herkunft von Produkten. Gerade auch regionale An-
gebote konnen in diesem Bereich einen wichtigen Beitrag leisten. Durch die Stér-
kung regionaler Kreisldufe kann auf lange Transportwege verzichtet werden und
die Produktionsprozesse konnen transparenter und nachhaltiger gestaltet werden.
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Stellungnahme

Mit Schreiben vom 8. Oktober 2018 Nr. Z(38)-0141.5/352 1 nimmt das Minis-
terium fiir Landlichen Raum und Verbraucherschutz im Einvernehmen mit dem
Ministerium fiir Umwelt, Klima und Energiewirtschaft und dem Ministerium der
Justiz und fiir Europa zu dem Antrag wie folgt Stellung:

Der Landtag wolle beschlief3en,
die Landesregierung zu ersuchen

zu berichten,

1. was aus ihrer Sicht ein nachhaltiger und wertschdétzender Umgang mit Lebens-
mitteln und sonstigen Konsumgiitern beinhaltet und welche Ansatzpunkte zur
Verbesserung sie aktuell sowohl im Hinblick auf das Verhalten der Verbrauche-
rinnen und Verbraucher als auch der Unternehmen sieht,

Zul.:

Ein nachhaltiger und wertschédtzender Umgang mit Lebensmitteln beinhaltet eine
6kologische, 6konomische, gesundheitliche und soziale sowie ggf. religiése und
kulturelle Dimension und schlie3t verschiedene Aspekte auf allen Stufen der Wert-
schopfungskette mit ein. Hierzu gehdren etwa eine regionale und dkologische Le-
bensmittelerzeugung, ein bedarfsangepasster Anbau und eine tiergerechte Haltung,
faire Erzeugerpreise und insgesamt ein respektvoller Umgang mit den Produkten
unter Beriicksichtigung der darin steckenden Ressourcen wie landwirtschaftliche
Produktionsfldche, Produktionsmittel wie Energie, Wasser und Arbeitsleistung so-
wie Verpackungen. Auf der Stufe der Verbraucherinnen und Verbraucher duflert
sich ein wertschdtzender Umgang insbesondere durch einen bedarfsgerechten
Einkauf, eine sachgerechte Lagerung, Zubereitung und Haltbarmachung sowie
die Verwertung von Resten. So kénnen unnétige Lebensmittelverluste vermieden
werden.

Die Schaffung eines Bewusstseins und eine Sensibilisierung fiir den Wert von
Lebensmitteln sind wichtige Ziele bei der Forderung einer nachhaltigen Lebens-
mittelkultur und einer nachhaltigen Erndhrung. Dies bezieht sich nicht nur auf
Verbraucherinnen und Verbraucher, sondern auch auf die anderen Akteure der
Wertschopfungskette. Zentrale Ansatzpunkte sind dabei Offentlichkeitsarbeit,
BildungsmafBinahmen hinsichtlich der Erzeugung von und des Umgangs mit Le-
bensmitteln — beginnend bereits im Kindesalter — sowie die Aufklarung iiber die
Thematik.

Zu den sonstigen Konsumgiitern zahlen beispielsweise Elektrogerite. Ein nach-
haltiger, wertschdtzender Umgang mit Elektrogerdten kann bedeuten, bei einem
technischen Defekt zundchst zu priifen, ob eine Reparatur moglich ist und wenn
ja, diese der Entsorgung vorzuziechen. Auch die Obsoleszenz, der Verschleifl von
Produkten, ist ein vieldiskutiertes Thema in diesem Bereich. Hierzu forscht das
Kompetenzzentrum fiir Verbraucherforschung und nachhaltigen Konsum der
Hochschule Pforzheim an Losungsansdtzen. Verbraucherinnen und Verbraucher
konnen beim Kauf von Elektrogerdten auf Reparatur-Freundlichkeit, Qualitét
und eine lange Lebensdauer achten, um ihren Konsum nachhaltiger zu gestalten.
Auch der Erwerb besonders energieeffizienter Geréte ist nachhaltig. Die Energie-
verbrauchskennzeichnung bei Haushaltsgeriten erleichtert Verbraucherinnen und
Verbrauchern, diese Produkte zu finden. Dass die Kennzeichnungspflicht Auswir-
kungen hat, zeigen Marktbeobachtungen des Umweltbundesamtes.

Laut der Broschiire Griine Produkte in Deutschland 2017 — Marktbeobachtun-
gen fiir die Umweltpolitik steigen die Marktanteile fiir besonders energieeffiziente
Gerite (A++ und A+++) seit Jahren. Kennzeichnungen sind somit eine wichtige
Orientierungshilfe fiir Verbraucherinnen und Verbraucher und kénnen den nach-
haltigen Konsum fordern.
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2. worin ihres Erachtens die Ursachen fiir fehlende Wertschdtzung sowie aufser
Acht lassen von Nachhaltigkeitsgesichtspunkten im Umgang mit Lebensmitteln
und weiteren Konsumgiitern liegen und welche Faktoren (z. B. Mindesthaltbar-
keitsdatum, Kosten der Lebensmittel und sonstige Giiter, Bildungsgrad, Einkom-
men, Produktpreise etc.) dabei inwieweit relevant sind;

Zu?l.:

Das Nationale Programm fiir nachhaltigen Konsum der Bundesregierung, das im
Juli 2017 verdffentlicht wurde, gibt Aufschluss tiber mogliche Hemmnisse fiir
nachhaltigen Konsum. Genannt werden hier Informationsdefizite, Verhaltensrouti-
nen und der Mangel an bezahlbaren Alternativen. Auch die etablierten Lebensstile
in den Industrieldndern stiinden einem nachhaltigen Konsum héaufig entgegen.

Speziell im Hinblick auf Lebensmittelverluste lassen sich aus einer im Auftrag
des Bundesministeriums fiir Erndhrung und Landwirtschaft durchgefiihrten Studie
der Gesellschaft fiir Konsumforschung (GfK) aus den Jahren 2016/2017 zum The-
ma ,,Systematische Erfassung von Lebensmittelabfillen der privaten Haushalte*
konkret ebenfalls verschiedene Ursachen interpretieren. Es zeigte sich, dass jiin-
gere Menschen und grofere Haushalte tendenziell mehr Lebensmittel entsorgen
als éltere Menschen und kleinere Haushalte. Probleme mit der Haltbarkeit und
hdufigere Entsorgung von zu viel Gekochtem lassen auf ein mangelndes Wissen
iiber Einkaufsplanung, Lagerung, Verarbeitung und Resteverwertung schlie3en.
Das Mindesthaltbarkeitsdatum spielt hierbei jedoch insgesamt eine untergeordnete
Rolle — in Baden-Wiirttemberg werden knapp sechs Prozent der weggeworfenen
Lebensmittel aufgrund eines abgelaufenen MHDs entsorgt.

3. welche Informations- und Beratungsangebote iiber Moglichkeiten zur Abfall-
vermeidung beim Konsum von Lebensmitteln und sonstigen Konsumgiitern fiir
Verbraucherinnen und Verbraucher zur Verfiigung stehen unter Darlegung, in-
wieweit ein Ausbau als erforderlich angesehen wird;

Zu3.:

Die Landratsdamter, die unteren Landwirtschaftsbehorden, im ganzen Land bieten
zahlreiche Bildungsangebote rund um Lebensmittel fiir Verbraucherinnen und Ver-
braucher an, bei denen ein Schwerpunkt auf einem wertschidtzenden und nachhal-
tigen Umgang mit diesen liegt (s. a. Frage 4.). Mit der vom Umweltministerium
in Kooperation mit dem Ministerium fiir Lindlichen Raum und Verbraucherschutz
herausgegebenen Broschiire ,,Gut zu wissen — Nachhaltiger Umgang mit Lebens-
mitteln®, Materialien der Verbraucherzentrale Baden-Wiirttemberg sowie dem In-
fodienst Erndhrung (www.ernaehrung-bw.info) stehen dariiber hinaus verschiedene
Informationsquellen zur Verfiigung. Auch iiber spezielle Aktionen wird Aufmerk-
samkeit auf die Thematik gelenkt und Aufkldrung betrieben: Bei den jéhrlich und
landesweit stattfindenden Erntedank-Aktionen der Landratsdmter ist die Vermei-
dung von Lebensmittelabfillen ein Schwerpunktthema. In diesem Jahr wird zu-
sétzlich durch einen Informationsstand auf dem Landwirtschaftlichen Hauptfest
sowie durch den Aktionstag ,,Wir retten Lebensmittel” im November in Pforzheim
der Fokus einmal mehr auf die Thematik gelenkt.

Die Umweltakademie beim Ministerium fiir Umwelt, Klima und Energiewirtschaft
fiihrt zum Themenschwerpunkt ,,Nachhaltiger Konsum: Essen 4.0“ zudem ziel-
gruppenspezifische Multiplikatorenseminare durch.

Eine allgemeine Ubersicht von verschiedener MaBnahmen zur Abfallvermeidung
der Stadt- und Landkreise, der 6ffentlich-rechtlichen Entsorgungstriger sowie ge-
meinniitziger Organisationen in Baden-Wiirttemberg kann auf der Internetseite der
Landesanstalt fiir Umwelt Baden-Wiirttemberg abgerufen werden (https://www.
lubw.baden-wuerttemberg.de/abfall-und-kreislaufwirtschaft/abfallvermeidung-in-
kommunen).

Das UN- bzw. EU-Ziel, bis 2030 die weltweite Lebensmittelverschwendung pro
Kopf auf Einzelhandels- und Verbraucherebene zu halbieren und die entlang der
Produktions- und Lieferkette entstehenden Lebensmittelverluste zu verringern, so-
wie die geplante nationale Strategie des Bundes zur Reduzierung vermeidbarer
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Lebensmittelverluste erfordern die Entwicklung und Umsetzung von MaBinahmen
auf Landerebene. Das Land Baden-Wiirttemberg strebt dabei eine Vorbildfunktion
an und mochte die bestehenden Angebote und Aktionen ausbauen bzw. weitere
MafBnahmen etablieren. Deshalb wurde ein Maflnahmenplan ,,Reduzierung von
Lebensmittelverlusten® erarbeitet.

4. durch welche Mafinahmen der Erndhrungsbildung die Wertschétzung fiir Le-
bensmittel und andere Konsumgiiter sowie ein ressourcenschonender Umgang
mit diesen bereits gefordert wird und welchen Beitrag Angebote wie z. B. Natur-
parkschulen leisten kénnen;

Zu4.:

Mit der Landesinitiative Bewusste Kindererndhrung (BeKi) sowie dem im Schul-
jahr 2017/2018 flichendeckend in Baden-Wiirttemberg eingefiihrten Erndhrungs-
fiihrerschein stehen Erndhrungsbildungsangebote fiir alle Kinder im Land zur
Verfligung, bei denen die Forderung der Wertschitzung fiir Lebensmittel und der
nachhaltige Umgang mit diesen ein zentrales Ziel ist.

Seit dem Schuljahr 2017/2018 wird in Baden-Wiirttemberg das neue EU-Schul-
programm umgesetzt. Ziel des Programms: Kindern zu vermitteln, dass Obst, Ge-
miise und Milch nicht nur gesund sind, sondern auch lecker schmecken. Mit dem
EU-Schulprogramm koénnen Kinder in baden-wiirttembergischen Grundschulen
und Kitas regelméBig eine Extraportion frisches Obst & Gemiise bzw. Milch ge-
nieBen. Fiir die Teilnahme im Schuljahr 2018/2019 sind iiber 4.500 Grundschulen
und Kitas mit rund 386.000 Kindern zugelassen.

Mit dem Schiilermentorenprogramm ,,Nachhaltig essen‘ besteht seit 2018 ein wei-
teres und gezielt auf Nachhaltigkeit ausgerichtetes Instrument zur Erndhrungsbil-
dung, welches auf dem Ansatz der unterstiitzenden Interaktion von Gleichaltrigen
(Peer-to-Peer-Ansatz) beruht.

Auch die MILE-App (Move [Bewegung], Interact [ Aufbau einer landesweiten Ko-
operationsplattform], Learn [Lerninhalte sollen spielerisch vermittelt werden], Eat
[Erndhrungsbildung als Ziel]) fiir Jugendliche mit sogenannten Spiele-Missionen
zu Anbau, Produktion und Verarbeitung von Lebensmitteln fordert das Versténdnis
fiir den Wert von Lebensmitteln.

Fiir alle Altersgruppen bieten die Landratsimter und die Erndhrungszentren im
Land schon seit vielen Jahren alltagstaugliche Workshops, Kurse und Vortrige zu
Vorratshaltung, Einkaufsplanung, Haltbarmachen und Resteverwertung an, wo-
durch die Wertschitzung fiir Lebensmittel erhdht und zur Reduzierung von Le-
bensmittelverlusten beigetragen wird.

Die Naturparke stolen mithilfe der Landesforderung bereits seit Jahren Vermark-
tungsstrukturen fiir regionale und nachhaltig produzierte Lebensmittel und Kultur-
giiter an. Durch Initiativen wie die Naturpark-Mirkte, der Brunch auf dem Bauern-
hof, die Naturpark-Wirte oder die Naturpark-Marktscheunen wird die Vernetzung
zwischen den Erzeugern, den lokalen Einzelhdndlern und Vermarktern und den
Endverbrauchern gefordert.

Diese Vermarktungskonzepte bieten gleichzeitig eine attraktive Plattform fiir die
Botschaften der Naturparke im Sinne einer gesunden, regionalen Erndhrung, einer
nachhaltigen Produktion und eines ressourcenschonenden Umgangs mit Konsum-
giitern. Kontinuierliche Offentlichkeitsarbeit begleiten diese MaBnahmen und for-
dern das Interesse der Bevolkerung. Naturpark-Schulen und Naturpark-Kindergér-
ten kdnnen in diesem Zusammenhang einen wertvollen Beitrag leisten.

Das Konzept der Naturpark-Schulen ermdglicht den Schiilern einen ganzheitlichen
Zugang zu prigenden lokalen Themen wie Land- und Forstwirtschaft, Brauchtum,
Okologie, Kultur oder Handwerk. Das Thema Erndhrung und Verarbeitung von
Lebensmitteln ist hierbei meist facheriibergreifend impliziert.

Der gedankliche Ansatz, bereits bei den Jiingsten das Versténdnis fiir Zusammen-
hinge zwischen einer funktionierenden Landwirtschaft, einer intakten Landschaft,
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einer lebendigen Natur und regionaler Kultur zu fordern, lésst sich sehr praxisnah
umsetzen und trigt auf diese Weise nachhaltig zur Erndhrungsbildung bei.

5. ob ihr bekannt ist, inwieweit es in Bezug auf einen wertschdtzenden und res-
sourcenschonenden Umgang mit Lebensmitteln und sonstigen Konsumgiitern
Unterschiede zwischen den Léindern (z. B. Frankreich) gibt und falls ja, worin
diese begriindet sind;

Zus.:

Das zelebrierte Essen hat in Frankreich eine lange Tradition und prégte z. B. in frii-
heren Zeiten auch die Adelshéduser in anderen Landern. Dariiber hinaus nutzten die
franzosischen Oberschichten ihren eigenen gehobenen Essstil mit einer Betonung
des Genusses beim Essen schon frith zur Differenzierung und Statusprisentation.
Von der Bereitschaft, viel Geld fiir ein gutes Essen auszugeben, profitierten 6ffent-
liche Restaurants in stirkerem Male als Gasthduser in anderen Kulturen.

Ahnliche Effekte der Selbstdefinition und Gruppenbildung durch einen wertschiit-
zenden Essensstil sind auch zunehmend in Deutschland festzustellen, z. B. in der
wachsenden Slow Food-Bewegung. Weltanschauung und Lebensstil werden zu-
nehmend auch iiber Erndhrungsstile ausgedriickt. Hierin wird eine Chance fiir eine
zunehmende Wertschidtzung von Lebensmitteln in Deutschland gesehen. Kdche
haben u. a. durch Fernsehshows und Berichterstattung iiber Sternerestaurants eine
neue Wahrnehmung erfahren und genieflen eine Vorbildfunktion.

Das niedrige Preisniveau begriindet sich abseits kulturell gepragter Wertschitzung
auch im scharfen Wettbewerb im Lebensmitteleinzelhandel in Deutschland. Wih-
rend in Italien, Spanien und Frankreich der Umsatzanteil der Discounter bei max.
13 Prozent liegt, befindet er sich in Deutschland bei iiber 40 Prozent. Die Preis-
gestaltung der Discounter hat eine Signalwirkung fiir den gesamten Lebensmit-
teleinzelhandel.

6. welche Betrdge in Deutschland nach ihrer Kenntnis durchschnittlich fiir Lebens-
mittel ausgegeben werden und wie sich die Ausgaben in anderen europdischen
Ldndern — sofern bekannt — darstellen,

Zu6.:

Die Ausgaben fiir Erndhrung betrugen laut statistischem Bundesamt 2016 rund
14 Prozent der Konsuminvestitionen. Dies entspricht einem Wert von durch-
schnittlich 342 Euro im Monat. Dieser Wert ist vergleichsweise konstant {iber die
letzten Jahre.

Uber die absoluten Betriige, die in anderen europdischen Lindern fiir Lebensmit-
tel ausgegeben werden, liegen dem Ministerium fiir Landlichen Raum und Ver-
braucherschutz keine Zahlen vor. Im europdischen Vergleich ergibt sich aus ei-
ner Ubersicht der vereinten Nationen (https://www.destatis.de/DE/ZahlenFakten/
LaenderRegionen/Internationales/Thema/Tabellen/Basistabelle KonsumN.html)
ein deutliches Gefille fiir die Ausgaben von Lebensmitteln. Dies ldsst sich aber
weniger auf eine hohere Wertschiatzung der Lebensmittel zuriickfithren. Grund-
sétzlich gilt, dass je hoher das Bruttoinlandsprodukt ist, desto geringer sind die
Ausgaben fiir Essen und alkoholfreie Getrinke. Somit ist der Anteil der Ausgaben
fiir Lebensmittel kein alleiniger MaBstab fiir die Wertschitzung von Lebensmitteln.

In benachbarten Lindern wie den Niederlanden, Osterreich, Schweiz und Di-
nemark sind daher die Lebensmittelausgaben mit Deutschland vergleichbar. In
Frankreich liegen die Ausgaben um ca. drei Prozentpunkte iiber den deutschen.

7. welche Mittel und Wege aktuell genutzt werden, um regionale Lebensmittel und
Produkte besser vermarkten zu kénnen unter Darlegung, welche Bedeutung der
Kampagne ,, Natiirlich. VON DAHEIM * dabei zukommt;

ZuT.:

Immer mehr Verbraucherinnen und Verbraucher wollen wissen, wo und unter
welchen Bedingungen ihre Lebensmittel erzeugt werden. Dieser aktuelle Trend
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kommt der Vermarktung regionaler Lebensmittel und Produkte generell zugute.
Die Nachfrage und das Angebot an regionalen Lebensmitteln steigen daher in allen
Absatzkanidlen im Lebensmittelsektor. Fiir Erzeugung, Lebensmittelverarbeitung
und Handel bestehen dadurch verstiarkt Positionierungschancen. Gerade Baden-
Wiirttemberg mit seinen vergleichsweise kleinrdumigen Strukturen besitzt dabei
eine grofle Glaubwiirdigkeit und kann auch durch eine ,,Regionalisierung* der Er-
zeugung und deren Vermarktung zur Starkung der Landwirtschaft und der heimi-
schen Wirtschaftskreisldufe beitragen. Produkte aus der eigenen Region genieflen
bei den Verbraucherinnen und Verbrauchern einen grolen Vertrauensvorschuss,
insbesondere wenn dabei staatlich getragene Qualitdtsprogramme genutzt werden.

Baden-Wiirttemberg hat die Chancen und Herausforderungen eines solchen Ansat-
zes fiir die baden-wiirttembergische Land- und Erndhrungswirtschaft frith erkannt
und zwei Qualititsprogramme — das Qualitdtszeichen Baden-Wiirttemberg und das
Biozeichen Baden-Wiirttemberg — entwickelt sowie der baden-wiirttembergischen
Land- und Erndhrungswirtschaft deren Nutzung erméglicht. Die Vermarktung re-
gionaler Produkte wird durch diese Qualitdtsprogramme unterstiitzt. Beide Quali-
titsprogramme bieten somit die Moglichkeit, sich in verschiedenen Absatzkanilen
zu positionieren, z. B. auch als Qualititssicherungssystem flir kleinrdumigere Re-
gionalprogramme.

Die beiden Programme stehen fiir konventionell bzw. biologisch erzeugte Lebens-
mittel, die tiberdurchschnittliche Qualitétskriterien erfiillen und deren Herkunft
aus Baden-Wiirttemberg nachvollziehbar ist, was durch unabhidngige Kontrollen
in einem dreistufigen Kontrollsystem abgesichert wird. Diese beiden Programme
erfiillen die Anforderungen der EU an nationale Qualitdtsprogramme und sind von
der EU beihilferechtlich notifiziert. Tréger des Zeichens ist das Land Baden-Wiirt-
temberg, vertreten durch das Ministerium fiir Landlichen Raum und Verbraucher-
schutz.

Mit der Regionalkampagne des Ministeriums fiir Ldndlichen Raum und Verbrau-
cherschutz ,,Natiirlich. VON DAHEIM®, die 2017 entwickelt und gestartet wurde,
soll zur Stirkung der Wettbewerbsfahigkeit der baden-wiirttembergischen Land-
und Erndhrungswirtschaft iiber eine Profilierung durch Vielfalt, besondere Pro-
dukt- und Prozessqualitét, Nachvollzichbarkeit und Genuss beigetragen werden.
Anhand der Erzahlkette ,,Menschen — Produkte — Geschichten sollen die Gesamt-
heit und die Vielfalt der baden-wiirttembergischen Lebensmittel und Spezialititen
den Verbraucherinnen und Verbrauchern kommuniziert und in allen wichtigen Ab-
satzkanélen erlebbar gemacht sowie der entsprechende Mehrwert der Erzeugnisse
(z. B. Beitrag zur Biodiversitét) dargestellt werden.

Die Transparenz von Wertschdpfungsketten und die Nachvollziehbarkeit von Her-
kunft und Qualitit sind der wesentliche Kern der Regionalkampagne. Daher stehen
im Mittelpunkt der Kampagne die von der EU notifizierten Qualitdtsprogramme
des Landes — das Qualitdtszeichen Baden-Wiirttemberg (QZBW) und das Bio-Zei-
chen Baden-Wiirttemberg — sowie die EU-weit geschiitzten Spezialititen aus Ba-
den-Wiirttemberg, d. h. geschiitzte Ursprungsbezeichnung (g. U.) und geschiitzte
geografische Angaben (g. g. A.) sowie garantiert traditionelle Spezialitét (g. t. S.).

Die mehrjdhrig angelegte Regionalkampagne ,,Natiirlich. VON DAHEIM* setzt
MafBnahmen mit den Akteuren in den Wertschopfungsketten iiber alle relevanten
Absatzwege hinweg in den folgenden Handlungsfeldern schrittweise um:

1. Auf- und Ausbau der ,,Schmeck den Siiden* — Gemeinschafts- und Auferhaus-
verpflegung,

2. Verstetigung der Kooperation der ,,Schmeck den Siiden*“-Gastronomen,

3. Kooperation mit dem klassischen Lebensmitteleinzelhandel — insbesondere mit
den selbststindigen Einzelhdndlern,

4. Kulinarische Spurensuche ,,Menschen.Produkte.Geschichten, z. B. auf Ver-
brauchermessen,

5. Priasentation am Point-of-Sale im Handel: Erzeugern ein Gesicht geben,
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6. Profilierung des Erndhrungshandwerks als ,,Schmeck den Stiden“~-Genusshand-
werker,

7. Ausbau und Profilierung der EU-weit geschiitzten Originale aus dem Land,
8. Verkniipfung mit Aktivititen der Regionalinitiativen,
9. Stirkung der Direktvermarktung.

Fiir das Handlungsfeld der Direktvermarktung wurden 2017 bereits Maflnahmen
umgesetzt (siche auch Frage 8.). Schwerpunkte im Jahr 2018 bilden Mafinahmen
im Bereich der AuBer-Haus-Verpflegung sowie mit dem Lebensmitteleinzelhandel.

Entscheidend zur weiteren Stirkung regionaler Vermarktung ist die Beteiligung
der entsprechenden Wirtschaftsakteure entlang der Wertschdpfungskette.

Im Rahmen der Marktstrukturférderung des Ministeriums fiir Léndlichen Raum
und Verbraucherschutz konnen Investitionsvorhaben von Erzeugerzusammen-
schliissen oder Verarbeitungs- und Vermarktungsunternehmen landwirtschaftli-
cher Erzeugnisse, die iiberwiegend Qualitdtsprodukte entsprechend den EU-An-
forderungen erfassen und vermarkten, mit einem erhdhten Fordersatz unterstiitzt
werden. Sofern diese Kleinstunternehmen, kleine oder mittlere Unternehmen sind,
fallen Produkte, die nach den oben genannten Qualititsprogrammen erzeugt wer-
den, neben Okoprodukten in diese Kategorie.

8. wie sich der Anteil der Direktvermarkter in Baden-Wiirttemberg in den vergan-
genen fiinf Jahren entwickelt hat und welche Bedeutung die Direktvermarktung
fiir die landwirtschaftlichen Betriebe in Baden-Wiirttemberg hat,

Zu8.:

Vor dem Hintergrund volatiler Agrarmarkte miissen die in der Produktion stehen-
den landwirtschaftlichen Betriebe vermehrt unternehmerische Strategien entwi-
ckeln, auf deren Basis sich die Wettbewerbsfahigkeit der Betriebe sichern lésst
und die betrieblichen Arbeitspldtze und das Familieneinkommen erhalten werden.
Hierbei kommt der Erhdhung der betrieblichen Wertschopfung durch Diversifizie-
rung bzw. Einkommenskombination in Baden-Wiirttemberg eine besondere Be-
deutung zu.

Der Anteil der landwirtschaftlichen Betriebe mit Verarbeitung und Direktvermark-
tung landwirtschaftlicher Erzeugnisse lag — wie sich aus folgender Tabelle ergibt —,
wihrend der letzten Jahre weitgehend konstant bei sieben Prozent.

Landwirtschaftliche Betriebe und Betriebe mit Verarbeitung und Direktvermark-
tung landwirtschaftlicher Erzeugnisse in Baden-Wiirttemberg

Quelle: Stat. Landesamt (Landwirtschaftszahlung 2010, Agrarstrukturerhebung 2016)

Jahr | Landwirtschaftliche | Darunter Betriebe mit Verarbeitung
Betriebe und Direktvermarktung landwirtschaft-
licher Erzeugnisse
absolut Anteil
2010 44,512 3.109 6,98%
2016 40.480 2.890 7,14%

Damit liegt die Verarbeitung und Direktvermarktung landwirtschaftlicher Erzeug-
nisse nach der Erzeugung erneuerbarer Energien (10.440 Betriebe im Jahr 2016)
und der Forstwirtschaft (3.090 Betriebe) zahlenmiBig an dritter Stelle bei den Ein-
kommenskombinationen in den landwirtschaftlichen Betrieben.

Das Land unterstiitzt im Rahmen verschiedener Forderprogramme die landwirt-
schaftlichen Unternehmen beim Aufbau von Einkommenskombinationen.
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So fordert das Ministerium fiir Ldndlichen Raum und Verbraucherschutz iiber das
Programm Diversifizierung im Rahmen der einzelbetrieblichen Investitionsfor-
derung nicht nur klassische landwirtschaftliche Investitionen wie zum Beispiel
Stille, sondern auch Projekte zur Schaffung zusitzlicher Einkommensquellen aus
selbststandiger Tatigkeit. Die Verarbeitung und Direktvermarktung landwirtschaft-
licher Erzeugnisse ist neben Investitionen in Ferien auf dem Bauernhof und in die
Pensionspferdehaltung einer der drei wichtigen Bereiche, in denen landwirtschaft-
liche Betriebe dieses Forderangebot fiir Investitionen in die Diversifizierung in
Anspruch nehmen.

Auch im Rahmen der Agrarinvestitionsforderung (AFP) konnen Investitionen in
die Direktvermarktung der eigenen Produkte gefordert werden, zum Beispiel die
Investition in einen Verkaufsautomaten fiir die im eigenen Betrieb erzeugte Milch.
Zudem werden Investitionen in bestimmte Haltungsformen, wie z. B. die Haltung
von Legehennen in Hithnermobilen, in der Regel im Zusammenhang mit einer
Direktvermarktung getétigt. Diese konnen ebenfalls tiber das AFP-Programm un-
terstiitzt werden.

Sofern die Direktvermarktungsbetriebe an den Qualitdtsprogrammen des Landes
teilnehmen, konnen diese mit den entsprechenden Instrumenten des Gemein-
schaftsmarketings unterstiitzt werden.

Das Handlungsfeld Direktvermarktung wurde 2017 auch im Rahmen der Regi-
onalkampagne ,,Natiirlich. VON DAHEIM* mit Einfiihrung einer Hofladen-App
bearbeitet. Die Teilnahme an der App steht direktvermarktenden Betrieben in
Baden-Wiirttemberg offen und soll diesen als Plattform zur Unterstiitzung der
Vermarktung ihrer Produkte dienen. Aktuell sind {iber 700 Betriebe in der App
verdffentlicht.

Mit dem Programm ,,Beratung.Zukunft.Land.” steht den landwirtschaftlichen Un-
ternehmen ein umfangreiches Beratungsangebot zur Verfiigung.

9. ob und wenn ja inwieweit sich der Zugang regionaler Anbieter zum Angebot des
Lebensmitteleinzelhandels verbessert hat und welche Hindernisse noch gesehen
werden,

Zu9.:

Durch die regionale Vermarktung ergeben sich Chancen fiir die landwirtschaftli-
chen Betriebe bzw. entsprechender Verarbeitungs- und Vermarktungsunternehmen
zur Verbesserung der Wertschopfung der regional erzeugten Produkte sowie zu
einer generellen Sicherung des Marktzugangs. Um langfristig eine ausreichende
Wertschépfung zu erzielen, miissen die Austauschbarkeit in den entsprechenden
Mirkten reduziert und die Kundenbindung erhdht werden konnen.

Die Schaffung von Alleinstellungsmerkmalen im Sinne von ,,Mehrwert bieten/ha-
ben*, beispielsweise durch eine transparente und verlédssliche Nachvollziehbarkeit
der Regionalitdt und Herkunft der Produkte, durch eine besondere Prozess- und
Produktqualitét, wie z. B. Produkte aus Heumilch oder Nutzung der Moglichkeiten
des EU-Geoschutzes, konnen u. a. der Schliissel zum Erfolg sein. Angesichts des
harten Wettbewerbs auf der Einzelhandelsstufe des Lebensmittelsektors sind diese
Absatzmittler bemiiht, sich mit ihrem Angebot im Hinblick auf Qualitét, Produkt-
breite und -tiefe sowie Exklusiv-Lieferanten von den Mit- und Wettbewerbern zu
differenzieren. Daher bietet ein nachhaltiges, strategisch ausgerichtetes und auf
Regionalitit aufbauendes Marketingkonzept Differenzierungs- und Wertschop-
fungspotenziale. Konsequenterweise geht damit einher, dass eine Umsetzung nur
in einem bestimmten Marktsegment und Marktvolumen auch wirtschaftlich sinn-
voll erfolgen kann. Ein zunehmendes Interesse an der Verwendung von Zutaten
und Rohstoffen aus der eigenen Region ist auch in der baden-wiirttembergischen
AuBerhausverpflegung festzustellen.

Auch der Lebensmitteleinzelhandel ist immer mehr an regionalen Produkten in-
teressiert und hat den Trend der Regionalitdt erkannt — auch basierend auf den
Qualitdtsprogrammen des Landes. Dieser Trend der regionalen Produkte nimmt
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zu, sodass sich aus dem Wettbewerb der Einzelhdndler durchaus Chancen fiir die
baden-wiirttembergische Landwirtschaft ergeben.

Neben der Aufnahmeféhigkeit des Marktes werden Hindernisse der Regionalitit
in der Verfligbarkeit der Produkte i. w. S. gesehen. Diese kdnnen in den verfiig-
baren Produktarten per se, den verfiigbaren Mengen (z. B. bestimmte Teilstiicke),
den erforderlichen Qualitdten und ggf. in der Saisonalitdt vorliegen. Des Weite-
ren miissen die Produkte am Markt bestehen, obwohl sie sich vielfach im Wettbe-
werb mit Hersteller- und Handelsmarken befinden, insbesondere wenn diese im
Preiseinstiegssegment angeboten werden und somit filir die Verbraucherinnen und
Verbraucher als Benchmark gesehen werden.

Im Bereich des Absatzes im AuBlerhausverpflegungssektor spielt auch die Verfiig-
barkeit einer entsprechend bedarfsgerechten Logistik sowie ggf. von effizienten
Verarbeitungsmoglichkeiten eine zunehmende Rolle. Bei Fleisch kommt eine
wirtschaftliche Verwertung von Teilstiicken bzw. entsprechender Verarbeitungs-
produkte in anderen Absatzkanélen hinzu.

Generell konnen auch die Aufwendungen fiir die erforderlichen und geforderten
Qualitdtssicherungssysteme bei vergleichsweise begrenztem Vermarktungsvolu-
men limitierend wirken.

Bei der Lebensmittelherstellung und -vermarktung geht ein grofer Trend der
jlingsten Zeit zu einer verstirkten Betonung der regionalen Herkunft der Lebens-
mittel. Dieses Thema wird daher auch immer mehr zu einem Schwerpunkt der
Lebensmittelitberwachung, die die Zuverldssigkeit und Richtigkeit von Regional-
auslobungen tiberpriift. Durch Betriebskontrollen und Probenuntersuchungen der
Lebensmitteliilberwachung wird die grofle Zahl an redlichen Anbietern von regi-
onalen Lebensmitteln dadurch unterstiitzt, dass Lebensmittel mit unzutreffenden
oder irrefiihrenden Regionalangaben beanstandet und beseitigt werden. Dies ist
nicht nur ein Beitrag fiir den Verbraucherschutz, sondern dient auch einem fairen
Wettbewerb.

Unter anderem fiihrt das von der Landesregierung eingerichtete interdisziplinére
und tiberregional titige Landeskontrollteam Lebensmittelsicherheit Baden-Wiirt-
temberg (LKL-BW) gemeinsam mit den zustdndigen Lebensmitteliiberwachungs-
behoérden vor Ort seit dem Jahr 2016 u. a. das Projekt ,,Priifung von Lebensmitteln
mit regionaler Herkunft aus Baden-Wiirttemberg® durch.

Daneben werden bei den Chemischen und Veterindruntersuchungséimtern Baden-
Wiirttembergs eine Vielzahl an Laboruntersuchungsmethoden zur Uberpriifung
von Herkunft und Echtheit von Lebensmitteln eingesetzt.

Im Jahresbericht der Lebensmitteliiberwachung wird iiber die Aktivitidten be-
richtet (siche https://mlr.baden-wuerttemberg.de/de/unsere-themen/verbrau-
cherschutz/lebensmittel-und-produktsicherheit/).

10. wie sie den Ausbau innovativer Projekte bzw. Angebote, wie beispielsweise das
sogenannte ,, Crowdbutching “, unterstiitzt und in welchen Segmenten Entwick-
lungspotenzial gesehen wird;

Zu 10.:

Innovationen finden in den Forderprogrammen des Maflnahmen- und Entwick-
lungsplans Landlicher Raum Baden-Wiirttemberg 2014 bis 2020 (MEPL III) be-
sondere Beriicksichtigung. Neben der Einhaltung der Forderbestimmungen hat
die EU Auswahlkriterien vorgeschrieben, die sich nach den sechs Priorititen der
Verordnung (EU) Nr. 1305/2013 {iber die Férderung der ldndlichen Entwicklung
durch den Europédischen Landwirtschaftsfonds fiir die Entwicklung des ldndlichen
Raums (ELER) vom 17. Dezember 2013 auszurichten haben. Innovationen sind
der Prioritdt 1 ,,Forderung von Wissenstransfer und Innovation in der Land- und
Forstwirtschaft und den ldndlichen Gebieten* zugeordnet. Der relativen Bedeu-
tung von Innovationen wird durch unterschiedlich hohe Punktezahl gegeniiber
andern Kriterien Ausdruck verliehen. Entsprechend dieser Bedeutung wurde bei-
spielsweise in der Mallnahme Agrarinvestitionsférderungsprogramm (AFP) dem
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Auswabhlkriterium ,,Innovation* durch die Vergabe von zwei Punkten eine hohere
Bedeutung beigemessen als beispielsweise dem Auswahlkriterium Qualifizierte
Ausbildung im landwirtschaftlichen Bereich. Auch in den Férderprogrammen Di-
versifizierung, Marktstrukturverbesserung, Innovative Ma3nahmen fiir Frauen im
Landlichen Raum (IMF) und Landschaftspflegerichtlinie (LPR) findet das Aus-
wahlkriterium Innovation besondere Beriicksichtigung.

Dariiber hinaus werden mit der MaBBnahme Europédische Innovationspartnerschaft
(EIP) gezielt Innovationsanreize fiir die projektbezogene Zusammenarbeit von
verschiedenen Akteurinnen und Akteuren aus der Land-, Forst- und Erndhrungs-
wirtschaft geschaffen. In Projekten sollen innovative Ldsungen fiir praktische
land- und forstwirtschaftliche Fragen- und Problemstellungen gefunden werden.

Auch mit der Landeskampagne ,,Natiirlich. VON DAHEIM* 2018 soll ein Beitrag
zur Férderung von Innovationen und Start-ups in der Land- und Erndhrungswirt-
schaft geschaffen werden.

Entwicklungspotenziale ergeben sich nicht nur in einem bestimmten Marktseg-
ment. Baden-Wiirttemberg ist durch seine naturrdumliche Vielfalt gekennzeichnet.
Entsprechend vielfaltig ist die Produktionsausrichtung der landwirtschaftlichen
Betriebe im Land. Da die Auswahlkriterien fiir Projekte in den einzelnen Mal3-
nahmen nicht nach bestimmten Produktionsschwerpunkten ausgerichtet wurden,
sondern an dem Beitrag zur Erfiillung besonderer gesellschaftlicher Herausforde-
rungen wie z. B. Nachhaltigkeit, Ressourceneffizienz, Tierschutz, Klimaschutz,
Digitalisierung, Verbraucherschutz, finden Innovationen in verschiedenen Berei-
chen entsprechend ihre Unterstiitzung.

11. welche Chancen die Vermarktung regionaler Produkte in Biosphdrengebieten
wie Naturparks erdffnet und welche Moglichkeiten zur Vergroflerung bzw. ei-
nem Ausbau deren Produktpalette gesehen werden;

Zull.:

Insgesamt werden gute Chancen fiir die Regionalvermarktung der Biosphéren- und
PLENUM-Gebiete gesehen, wenn sich die Produkte klar von sonstigen regionalen
Produkten abheben. Externe Kontrollen — insbesondere auch im Zusammenhang
mit der Absicherung der damit verbundenen Herkunftsaussage — sind ein Muss,
ebenso die Gewéhrung von Einblicken in die Arbeit der Hofe und der Unterneh-
men.

Die bereits in Frage 4. genannten Vermarktungskonzepte der Naturparke bieten
aufgrund ihrer Sympathie bei der Bevolkerung ein bedeutendes Potenzial fiir die
Vermarktung von nachhaltig und regional produzierten Lebensmitteln und fiir die
Bewusstseinsbildung auf Verbraucherseite. Qualitativ hochwertige Produkt- und
Gastronomieangebote steigern die Attraktivitdt von Naturparkregionen auch aus
touristischer Sicht, bspw. mit dem Image als ,,Genussregion®.

Die Bewirtschaftung naturschutzwichtiger Flachen in der Kulturlandschaft soll
in den beiden Biosphérengebieten Schwibische Alb und Schwarzwald mit deren
Inwertsetzung iiber die Verwertung naturschutzgerechter Produkte nachhaltig sta-
bilisiert werden.

Grundpfeiler sind dabei naturvertrdgliche Nutzung und umweltschonende Wirt-
schaftsweisen sowie Vermarktung der naturvertréglich erzeugten Produkte aus der
Region kombiniert mit sanftem Tourismus. In den Biosphdrengebieten kann iiber
die LPR Teil D2 ,,Investition in die Verarbeitung und Vermarktung naturschutz-
gerecht produzierter Erzeugnisse® mit Landesmitteln des Umweltministeriums
und EU-Mittel aus dem ELER fiir Projekte, die — direkt oder indirekt — positive
Naturschutzauswirkungen haben, eine Anschubfinanzierung gewéhrt werden. Da-
bei sollen alle Glieder einer Wertschdpfungskette unterstiitzt werden. Dazu sind in
vermehrtem Mal} Produktinnovationen notwendig, um die Leistungen der Kultur-
landschaft in Wert setzen zu konnen.

Naturvertrigliche Nutzungsformen sind oft arbeitsaufwéndiger und mit hoheren
Produktionskosten verbunden. Sie werden wirtschaftlich erst interessant, wenn
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durch kurze Wege und ein Plus an Umweltschutz, Qualitdt und Frische hohere
Preise zu erzielen sind. Umstrukturierungen in der Landwirtschaft und in Produk-
tionsbetrieben setzen auch den Aufbau neuer Vermarktungsstrukturen voraus. Nur
wenn es gelingt, fiir die Produzenten einen Mehrpreis zu erzielen und die Wert-
schopfung in der Region zu halten, kann eine naturvertrégliche Nutzung nachhaltig
gesichert werden.

Zur Erhaltung der Kulturlandschaften bzw. des natiirlichen Erbes in diesen Rdumen
ist die Stirkung des Wirtschaftsgefiiges insbesondere von Klein- und Mittelunter-
nehmen der jeweiligen Region notwendig. Uber ein leistungstihiges Netzwerk,
bestehend aus Bewirtschaftern, Gastronomie, Tourismus usw. und regionaler Wirt-
schaft sollen Absatzmérkte und Lebensqualitét fiir die an der Pflege, Entwicklung
und Erhaltung der Kulturlandschaft Beteiligten geschaffen und erhalten werden.

Von 2015 bis 2018 wurden 85 MaBinahmen tiber die LPR mit einem Fordervolu-
men von rund 0,59 Mio. Euro gefoérdert. Welche der eingegangenen LPR-Antridge
gefordert werden, entscheidet der Biosphdrengebiets-Beirat.

Hierunter sind Maflnahmen wie zum Beispiel die Anschaffung einer mobilen
Wollpresse, die Erneuerung einer Brennereianlage, die Anschaffung eines Milch-
automaten, die Anschaffung eines Pasteurs fiir eine Mosterei, ein Kiithlanhédnger,
Geritschaften fiir eine Miihlenbéckerei, die Online-Vermarktung durch ein Cow-
funding-Netzwerk, eine Marketingkonzeption fiir regionales Bier enthalten.

12. inwieweit sie Moglichkeiten sieht, eine stirkere Koppelung von regionalen In-
itiativen und Tourismusangeboten zu unterstiitzen.

Zu12.:

Regionale Produkte und Kulinarik sind fiir die Vielzahl der Reisenden ein bedeu-
tender, wenn auch nicht entscheidender, Faktor bei der Wahl des Reiseziels. Im-
merhin 60 Prozent der deutschen Bevolkerung haben Interesse am Genuss kulina-
rischer Spezialititen im Rahmen ihres Urlaubs (Destination Brand 16). Regionale
Produkte und Spezialititen sind hervorragende Genussbotschafter der Regionen
und eignen sich mit ihrem hohen Bekanntheitsgrad perfekt fiir das Marketing.

Naturparke erfiillen vor Ort oftmals die Funktion von Vernetzungsplattformen, in-
dem sie im Rahmen von ldngerfristigen Strategien und konkreten Projekten die
Interessen und Akteure aus den verschiedenen Bereichen koordinieren. Regionale
Initiativen lassen sich somit fiir beide Seiten gewinnbringend in Tourismusangebo-
te integrieren und kooperieren bereits heute auf vielféltige Art und Weise miteinan-
der. Die Tourismus Marketing GmbH Baden-Wiirttemberg (TMBW) arbeitet hier
seit vielen Jahren eng mit der Marketinggesellschaft Baden-Wiirttemberg mbH
(MBW) (Schmeck den Siiden), den Naturparken (Naturparkwirte und -mérkte),
Biosphirengebieten (Biosphirengastgebern) und den beiden Weinbauverbdanden
zusammen, um Baden-Wiirttembergs kulinarische Angebote zu prisentieren und
zu unterstiitzen.

Freizeit- und Tourismusangebote sind auch Teil eines nachhaltigen und wertschét-
zenden Konsums. Um Verbraucherinnen und Verbraucher bei ihrer Auswahl zu
unterstiitzen, konnen sich baden-wiirttembergische Ferienorte als nachhaltige Rei-
seziele zertifizieren lassen. Ein Ziel des neuen Schwerpunktes ,,Nachhaltiger Kon-
sum® der Nachhaltigkeitsstrategie ist es, auf solche Angebote im Rahmen einer
konzertierten Aktion hinzuweisen.

Die durch die EU geschiitzten Geoschutz-Produkte kénnen als ,,regionale Bot-
schafter” kommuniziert und somit zur Bewerbung einer Region als touristische
Destination genutzt werden. Angesichts der zunehmenden Bedeutung der In-
strumente der EU-Qualitétspolitik bei den geschiitzten geografischen Angaben
(g. g. A.) und geschiitzten Ursprungsbezeichnungen (g. U.) sowie den garantiert
traditionellen Spezialititen (g. t. S.) sollte dementsprechend das noch nicht aus-
geschopfte Potenzial in Baden-Wiirttemberg fiir einen entsprechenden EU-Schutz
noch stirker genutzt werden und dies auch touristisch vermarktet werden.
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Mit Unterstiitzung der MBW soll, wie schon in der Vergangenheit, die Griindung
entsprechender Schutzgemeinschaften initiiert und entsprechend forciert werden,
um weitere baden-wiirttembergische Spezialititen eintragen bzw. schiitzen zu las-
sen. In diesem Kontext wird die MBW zusammen mit dem Ministerium fiir Ldnd-
lichen Raum und Verbraucherschutz entsprechende Organisationen und Unterneh-
men unterstiitzen, sich an den EU-Absatzforderprogrammen (z. B. mit geschiitzten
geografischen Angaben und Ursprungbezeichnungen) erfolgreich zu beteiligen
und diese nutzen zu kdnnen.

Seit der Griindung der MBW vor mehr als 20 Jahren hat sich ,,Schmeck den Siiden.
Baden-Wiirttemberg* zur Dachmarke der verschiedenen Maflnahmen und zum In-
strument des Gemeinschaftsmarketings entwickelt. Die Séulen dieser Dachmarke
sind neben den vorgenannten baden-wiirttembergischen Qualitdtsprogrammen und
den Instrumenten des EU-Geoschutzes die Kooperation mit den kleinen und mit-
telstdndischen Unternehmen der baden-wiirttembergischen Erndhrungswirtschaft.
Diese findet insbesondere im Rahmen der entsprechenden Aktivitdten der For-
dergemeinschaft fiir Qualititsprodukte aus Baden-Wiirttemberg e. V. (FBW) und
der Kooperation mit dem DEHOGA Baden-Wiirttemberg im Zusammenhang mit
dem Projekt ,,Schmeck den Siiden“-Gastronomen und seit ein paar Monaten zu-
dem auch mit dem Projekt ,,Schmeck den Siiden“-Genuss au3er Haus in Gemein-
schaftsverpflegungseinrichtungen statt. Dadurch kann ein hohes Mal3 an Synergien
erzielt werden, die wiederrum das touristische Angebot in den verschiedenen Re-
gionen Baden-Wiirttembergs durch gute regionale Kiiche aufwerten.

Ein Beispiel fiir eine Vielzahl von regionalen Initiativen und Tourismusangeboten
ist der Weintourismus.

Im Weintourismus existieren bereits zahlreiche und vielfdltige Angebote auf re-
gionaler Ebene. Neben weintouristischen Routen (Weinstrallen, -rad- und -wan-
derwegen) bestehen zahlreiche weingastronomische Angebote (Weinproben,
Weinfeste, Weindorfer, Besen- und StrauBBwirtschaften, Weinausschankhiitten in
den Weinbergen, kulinarische Spazierginge, Weinseminare), erlebnisorientierte
Angebote wie Ubernachten auf dem Winzerhof oder ,,Schlafen im Weinfass* und
»Wein-Caching®, Segway-, Planwagen- oder E-Bike-Touren durch die Weinber-
ge. Daneben gibt es saisonale Gesundheits- und Wellnessangebote (Traubenkuren,
Traubenpeelings) sowie Informations- und Bildungsangebote (Kellerfiihrungen,
Weinbaumuseen, Weinlehrpfade).

Speziell ausgebildete Weinerlebnis-/-géstefiihrerinnen und -géstefiihrer, fiir Wiirt-
temberg seitens der LVWO Weinsberg, arbeiten als Multiplikatoren mit den Ak-
teuren eng zusammen, biindeln die Angebote und sind Bindeglieder zwischen Ak-
teuren und Touristen.

Immer mehr Betriebe orientieren sich neu in Richtung Weintourismus. Es erfolgen
Investitionen in den Bereichen Beherbergung, Bewirtung und Gisteangebote, in
neue Architektur, Verkaufs- und Veranstaltungsrdume, die {iber die bestehenden
Forderprogramme unterstiitzt werden konnen. Die zahlreichen Strauf3- bzw. Be-
senwirtschaften in Baden und Wiirttemberg zeugen von der Bedeutung zusétzli-
cher Einkommensquellen.

Um regionale Weininitiativen und -tourismusangebote besser zu verkniipfen, ar-
beitet die Tourismus-Marketing GmbH Baden-Wiirttemberg (TMBW) in einem
gemeinsamen Arbeitskreis aus Tourismus-Organisationen, Landratsamtern, Wein-
expertinnen und -experten sowie dem Weininstitut Wiirttemberg und der Badischen
Weinwerbung an einer Verbesserung der Biindelung der Angebote, der Schirfung
des Profils Baden-Wiirttembergs als ,,GenieBerland” und ,,Weinsiiden* sowie an
der Optimierung der Zusammenarbeit und Kommunikation zwischen den Betei-
ligten. Das erst kiirzlich unter Federfiihrung der TMBW geschaffene landesweite
Weintourismuskonzept bietet eine gute Basis, um sich als ,,Weinsiiden noch bes-
ser positionieren zu kdnnen.

Das dem Format der Veranstaltungsreihe ,,Genussgipfel Baden-Wiirttemberg*

des Ministeriums fiir Landlichen Raum und Verbraucherschutz zugrundeliegende
Leitbild betrachtet ebenfalls sowohl die kulinarischen als auch die touristischen
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Aspekte unserer Lebensmittelkultur und wird deshalb vom Ministerium fiir Land-
lichen Raum und Verbraucherschutz gemeinsam mit den Partnern, der MBW, der
TMBW und der Dualen Hochschule Ravensburg veranstaltet. Das Konzept einer
6konomischen, 6kologischen, sozialen und dabei genussvollen Lebensmittelkultur
wird in der Veranstaltungsreihe verstetigt. Mit der im Dezember 2012 gestarteten
Veranstaltungsreihe soll eine Sensibilisierung fiir Regionalitét und Nachhaltigkeit
bewirkt werden. Dies ist angesichts einer hohen Wettbewerbsintensitit auf den
Lebensmittelmédrkten, im Tourismus und bei der Auerhausverpflegung sowie der
zunehmenden Forderung der Konsumentinnen und Konsumenten nach Qualitdt
und Genuss und einer dennoch extremen Preissensibilitdt der Verbraucherinnen
und Verbraucher wichtig. Der 6. Genussgipfel am 14. November 2018 ,,Regionale
Vielfalt — Motor unserer gemeinsamen Lebensmittelkultur* wird dieses Thema im
Kontext der ,,Vier Motoren fiir Europa“ bearbeiten.

Zur Wiirdigung von Personlichkeiten, die mit viel Engagement und Enthusiasmus
dem GeniefBerland ein Gesicht verleihen, zeichnet das Land Baden-Wiirttemberg
jedes Jahr auf dem Genussgipfel in der Regel zwei ,,Genussbotschafter Baden-
Wiirttemberg™ aus. Die Preistrigerinnen und Preistriger verkorpern die zahlrei-
chen Facetten des Genielerlandes Baden-Wiirttemberg. Sie stehen mit ihrem wirt-
schaftlichen Handeln fiir eine Lebensmittelkultur in Baden-Wiirttemberg, die sich
der Forderung nach Nachhaltigkeit im Sinne der Wahrnehmung einer sozialen,
okologischen und dkonomischen Verantwortung stellt; sie erbringen daher eine
besondere kulinarische und touristische Leistung und haben Ausstrahlung fiir das
Genieferland Baden-Wiirttemberg mit den touristischen Destinationen und Spezi-
alitdten. Der Preis wird deshalb stets in den beiden Kategorien ,,touristischer” und
kulinarischer” Botschafter vergeben.

Hauck

Minister fiir Ldndlichen Raum
und Verbraucherschutz
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