Landtag von Baden-Wiirttemberg
16. Wahlperiode

Gesetzesbeschluss

des Landtags

Gesetz zu dem Staatsvertrag zur
Modernisierung der Medienordnung
in Deutschland

Der Landtag hat am 25. Juni 2020 das folgende Gesetz
beschlossen:

Artikel 1

Gesetz zu dem Staatsvertrag zur Modernisierung der
Medienordnung in Deutschland

Dem zwischen dem 14. und 28. April 2020 unterzeich-
neten Staatsvertrag zur Modernisierung der Medienord-
nung in Deutschland zwischen dem Land Baden-Wiirt-
temberg, dem Freistaat Bayern, dem Land Berlin, dem
Land Brandenburg, der Freien Hansestadt Bremen, der
Freien und Hansestadt Hamburg, dem Land Hessen,
dem Land Mecklenburg-Vorpommern, dem Land Nie-
dersachsen, dem Land Nordrhein-Westfalen, dem Land
Rheinland-Pfalz, dem Saarland, dem Freistaat Sachsen,
dem Land Sachsen-Anhalt, dem Land Schleswig-Hol-
stein und dem Freistaat Thiiringen wird zugestimmt. Der
Staatsvertrag wird nachstehend verdffentlicht.

Artikel 2
Inkrafttreten, Bekanntmachungen

(1) Dieses Gesetz tritt am Tag nach seiner Verkiindung
in Kraft.

(2) Der Tag, an dem der Staatsvertrag zur Modernisie-
rung der Medienordnung in Deutschland nach seinem
Artikel 9 Absatz 2 Satz 1 in Kraft tritt, ist im Gesetzblatt
bekannt zu geben. Fiir den Fall, dass der Staatsvertrag
nach seinem Artikel 9 Absatz 2 Satz 2 gegenstandslos
wird, ist dies im Gesetzblatt bekannt zu geben.
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Staatsvertrag zur Modernisierung
der Medienordnung
in Deutschland'

Das Land Baden-Wiirttemberg,

der Freistaat Bayern,

das Land Berlin,

das Land Brandenburg,

die Freie Hansestadt Bremen,

die Freie und Hansestadt Hamburg,
das Land Hessen,

das Land Mecklenburg-Vorpommern, §1
das Land Niedersachsen, 5
das Land Nordrhein-Westfalen, §
das Land Rheinland-Pfalz,
das Saarland,
der Freistaat Sachsen,
das Land Sachsen-Anhalt,
das Land Schleswig-Holstein und
der Freistaat Thiiringen
schlieBen, zugleich zur Umsetzung der Richtlinie (EU)
2018/1808 des Europdischen Parlaments und des Rates  § 3
vom 14. November 2018 zur Anderung der Richtlinie 4
2010/13/EU zur Koordinierung bestimmter Rechts- und §
Verwaltungsvorschriften der Mitgliedstaaten iiber die §5
Bereitstellung audiovisueller Mediendienste (Richtlinie 6
iiber audiovisuelle Mediendienste) im Hinblick auf sich §
verdndernde Marktgegebenheiten, nachstehenden Staats-  § 7
vertrag:
§8
§9
§ 10
§11
§12
§ 13
§ 14
§ 15
§ 16
§17
§18
' Notifiziert geméB der Richtlinie (EU) 2015/1535 des Europd-  § 19
ischen Parlaments und des Rates vom 9. September 2015 iiber ein 20
Informationsverfahren auf dem Gebiet der technischen Vorschrif- §
ten und der Vorschriften fiir die Dienste der Informationsgesell- § 21

schaft (ABI. L 241 vom 17. September 2015, S. 1).

Artikel 1
Medienstaatsvertrag (MStV)
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Praambel

Dieser Staatsvertrag der Lander enthilt grundlegende
Regelungen fiir die Veranstaltung und das Angebot, die
Verbreitung und die Zugénglichmachung von Rundfunk
und Telemedien in Deutschland. Er trdgt der europa-
ischen und technischen Entwicklung der Medien Rech-
nung.

Offentlich-rechtlicher Rundfunk und privater Rundfunk
sind der freien individuellen und 6ffentlichen Meinungs-
bildung sowie der Meinungsvielfalt verpflichtet. Beide
Séulen des dualen Rundfunksystems miissen in der Lage
sein, den Anforderungen des nationalen und des interna-
tionalen Wettbewerbs zu entsprechen.

Fiir den offentlich-rechtlichen Rundfunk sind Bestand
und Entwicklung zu gewdhrleisten. Dazu gehort seine
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Teilhabe an allen neuen technischen Mdoglichkeiten in
der Herstellung und zur Verbreitung sowie die Moglich-
keit der Veranstaltung neuer Angebotsformen und Nut-
zung neuer Verbreitungswege. Seine finanziellen Grund-
lagen einschlieBlich des dazugehorigen Finanzausgleichs
sind zu erhalten und zu sichern.

Den privaten Veranstaltern werden Ausbau und Fortent-
wicklung eines privaten Rundfunksystems, vor allem in
technischer und programmlicher Hinsicht, ermoglicht.
Dazu sollen ihnen ausreichende Sendekapazititen zur
Verfligung gestellt und angemessene Einnahmequellen
erschlossen werden.

Die Vermehrung der Medienangebote (Rundfunk und
Telemedien) in Europa durch die Mdglichkeiten der
fortschreitenden Digitalisierung stirkt die Informations-
vielfalt und das kulturelle Angebot auch im deutschspra-
chigen Raum. Gleichzeitig bedarf es auch und gerade in
einer zunehmend durch das Internet gepragten Medien-
welt staatsvertraglicher Leitplanken, die journalistische
Standards sichern und kommunikative Chancengleich-
heit férdern. Fiir die Angebote des dualen Rundfunksys-
tems sowie der Presse bedarf es hierbei auch Regeln, die
den Zugang zu Verbreitungswegen und eine diskriminie-
rungsfreie Auffindbarkeit sicherstellen.

Dieser Staatsvertrag dient, neben weiteren Regelungen
und Forderungsvorhaben in Deutschland, der nachhalti-
gen Unterstlitzung neuer europdischer Film- und Fern-
sehproduktionen.

Den Landesmedienanstalten obliegt es, unter dem Ge-
sichtspunkt der Gleichbehandlung privater Veranstalter
und Anbieter und der besseren Durchsetzbarkeit von
Entscheidungen verstiarkt zusammenzuarbeiten.

I. Abschnitt

Anwendungsbereich, Begriffsbestimmungen

§1

Anwendungsbereich

(1) Dieser Staatsvertrag gilt fiir die Veranstaltung und
das Angebot, die Verbreitung und die Zuginglich-
machung von Rundfunk und Telemedien in Deutschland.

(2) Soweit dieser Staatsvertrag keine anderweitigen Re-
gelungen fiir die Veranstaltung und Verbreitung von
Rundfunk enthélt oder solche Regelungen zulésst, sind
die fiir die jeweilige Rundfunkanstalt oder den jeweili-
gen privaten Veranstalter geltenden landesrechtlichen
Vorschriften anzuwenden.

(3) Fiir Fernsehveranstalter gelten dieser Staatsvertrag
und die landesrechtlichen Vorschriften, wenn sie in
Deutschland niedergelassen sind. Ein Fernsehveranstal-
ter gilt als in Deutschland niedergelassen, wenn

1. die Hauptverwaltung in Deutschland liegt und die re-
daktionellen Entscheidungen iiber das Programm dort
getroffen werden,

2. die Hauptverwaltung in Deutschland liegt und die re-
daktionellen Entscheidungen iiber das Programm in

einem anderen Mitgliedstaat der Europdischen Union
getroffen werden, jedoch

a) ein wesentlicher Teil des mit der Durchfiihrung
programmbezogener Tétigkeiten betrauten Perso-
nals in Deutschland tatig ist oder

b

~

ein wesentlicher Teil des mit der Ausiibung sen-
dungsbezogener Titigkeiten betrauten Personals
sowohl in Deutschland als auch dem anderen Mit-
gliedstaat der Europdischen Union tdtig ist oder

C

~—

ein wesentlicher Teil des mit sendungsbezogenen
Tatigkeiten betrauten Personals weder in Deutsch-
land noch dem anderen Mitgliedstaat der Europé-
ischen Union titig ist, aber der Fernsehveranstalter
in Deutschland zuerst seine Tatigkeit begonnen hat
und eine dauerhafte und tatséchliche Verbindung
mit der Wirtschaft Deutschlands fortbesteht, oder

3. die Hauptverwaltung in Deutschland liegt und die
redaktionellen Entscheidungen iiber das Programm
in einem Drittstaat getroffen werden oder umgekehrt
und vorausgesetzt, ein wesentlicher Teil des mit der
Durchfithrung programmbezogener Tétigkeiten be-
trauten Personals ist in Deutschland tatig.

(4) Fiir Fernsehveranstalter, sofern sie nicht bereits auf-
grund der Niederlassung der Rechtshoheit Deutschlands
oder eines anderen Mitgliedstaats der Europdischen
Union unterliegen, gelten dieser Staatsvertrag und die
landesrechtlichen Vorschriften auch, wenn sie

1. eine in Deutschland gelegene Satelliten-Bodenstation
fiir die Aufwirtsstrecke nutzen oder

2. zwar keine in einem Mitgliedstaat der Européischen
Union gelegene Satelliten-Bodenstation fiir die Auf-
wartsstrecke nutzen, aber eine Deutschland zugewie-
sene Ubertragungskapazitit eines Satelliten nutzen.
Liegt keines dieser beiden Kriterien vor, gelten dieser
Staatsvertrag und die landesrechtlichen Vorschriften
auch fiir Fernsehveranstalter, wenn sie in Deutschland
gemil den Artikeln 49 bis 55 des Vertrags iiber die
Arbeitsweise der Europdischen Union (ABI. C 202
vom 7. Juni 2016, S.47), niedergelassen sind.

(5) Dieser Staatsvertrag und die landesrechtlichen Vor-
schriften gelten nicht fiir Programme von Fernsehveran-
staltern, die

1. ausschlieBlich zum Empfang in Drittlandern bestimmt
sind und

2. nicht unmittelbar oder mittelbar von der Allgemein-
heit mit handelsiiblichen Verbraucherendgeriten in
einem Staat innerhalb des Geltungsbereichs der Richt-
linie 2010/13/EU des Europdischen Parlaments und
des Rates vom 10. Mérz 2010 zur Koordinierung be-
stimmter Rechts- und Verwaltungsvorschriften der
Mitgliedstaaten {iber die Bereitstellung audiovisueller
Mediendienste (Richtlinie iiber audiovisuelle Medien-
dienste) (ABL. L 95 vom 15. April 2010, S.1), die
durch die Richtlinie (EU) 2018/1808 (ABI. L 303 vom
28. November 2018, S.69) gedndert worden ist, emp-
fangen werden.
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(6) Die Bestimmungen des II. und IV. Abschnitts gelten
fiir Teleshoppingkanéle nur, sofern dies ausdriicklich be-
stimmt ist.

(7) Fir Anbieter von Telemedien gilt dieser Staatsver-
trag, wenn sie nach den Vorschriften des Telemedienge-
setzes in Deutschland niedergelassen sind.

(8) Abweichend von Absatz 7 gilt dieser Staatsvertrag
fiir Medienintermedidre, Medienplattformen und Benut-
zeroberfldchen, soweit sie zur Nutzung in Deutschland
bestimmt sind. Medienintermedidre, Medienplattformen
oder Benutzeroberflichen sind dann als zur Nutzung in
Deutschland bestimmt anzusehen, wenn sie sich in der
Gesamtschau, insbesondere durch die verwendete Spra-
che, die angebotenen Inhalte oder Marketingaktivititen,
an Nutzer in Deutschland richten oder in Deutschland
einen nicht unwesentlichen Teil ihrer Refinanzierung er-
zielen. Fiir die Zwecke der §§ 97 bis 99 gilt dieser Staats-
vertrag fir Video-Sharing-Dienste im Anwendungs-
bereich der Richtlinie 2010/13/EU, wenn sie nach den
Vorschriften des Telemediengesetzes in Deutschland
niedergelassen sind; im Ubrigen gilt Satz 1.

(9) Fernsehveranstalter sind verpflichtet, die nach Lan-
desrecht zustindige Stelle iiber alle Anderungen zu in-
formieren, die die Feststellung der Rechtshoheit nach
den Absidtzen 3 und 4 beriihren konnten. Die Landes-
medienanstalten erstellen eine Liste der der Rechtshoheit
Deutschlands unterworfenen privaten Fernsehveranstal-
ter, halten die Liste auf dem neuesten Stand und geben
an, auf welchen der in den Absdtzen 3 und 4 genann-
ten Kriterien die Rechtshoheit beruht. Die Liste und alle
Aktualisierungen dieser Liste werden der Europédischen
Kommission mitsamt der Liste der 6ffentlich-rechtlichen
Fernsehveranstalter iibermittelt.

§2

Begriffsbestimmungen

(1) Rundfunk ist ein linearer Informations- und Kom-
munikationsdienst; er ist die fiir die Allgemeinheit und
zum zeitgleichen Empfang bestimmte Veranstaltung und
Verbreitung von journalistisch-redaktionell gestalteten
Angeboten in Bewegtbild oder Ton entlang eines Sende-
plans mittels Telekommunikation. Der Begriff schlief3t
Angebote ein, die verschliisselt verbreitet werden oder
gegen besonderes Entgelt empfangbar sind. Telemedien
sind alle elektronischen Informations- und Kommunika-
tionsdienste, soweit sie nicht Telekommunikationsdiens-
te nach §3 Nr.24 des Telekommunikationsgesetzes sind,
die ganz in der Ubertragung von Signalen iiber Telekom-
munikationsnetze bestehen, oder telekommunikationsge-
stiitzte Dienste nach § 3 Nr.25 des Telekommunikations-
gesetzes oder Rundfunk nach Satz 1 und 2 sind.

(2) Im Sinne dieses Staatsvertrages ist

1. Rundfunkprogramm eine nach einem Sendeplan zeit-
lich geordnete Folge von Inhalten,

2. Sendeplan die auf Dauer angelegte, vom Veranstalter
bestimmte und vom Nutzer nicht verdnderbare Fest-
legung der inhaltlichen und zeitlichen Abfolge von
Sendungen,

10.

Sendung ein unabhéngig von seiner Lénge inhalt-
lich zusammenhédngender, geschlossener, zeitlich
begrenzter Einzelbestandteil eines Sendeplans oder
Katalogs,

Vollprogramm ein Rundfunkprogramm mit vielfalti-
gen Inhalten, in welchem Information, Bildung, Be-
ratung und Unterhaltung einen wesentlichen Teil des
Gesamtprogramms bilden,

Spartenprogramm ein Rundfunkprogramm mit im
wesentlichen gleichartigen Inhalten,

Regionalfensterprogramm ein zeitlich und rdumlich
begrenztes Rundfunkprogramm mit im wesentlichen
regionalen Inhalten im Rahmen eines Hauptpro-
gramms,

Werbung jede AuBerung, die der unmittelbaren oder
mittelbaren Forderung des Absatzes von Waren und
Dienstleistungen, einschlielich unbeweglicher Sa-
chen, Rechte und Verpflichtungen, oder des Erschei-
nungsbilds natiirlicher oder juristischer Personen, die
einer wirtschaftlichen Tatigkeit nachgehen, dient und
gegen Entgelt oder eine dhnliche Gegenleistung oder
als Eigenwerbung im Rundfunk oder in einem Tele-
medium aufgenommen ist. Werbung ist insbesondere
Rundfunkwerbung, Sponsoring, Teleshopping und
Produktplatzierung; § 8 Abs.9 und §22 Abs. 1 Satz 3
bleiben unbertihrt,

Rundfunkwerbung jede AuBerung bei der Ausiibung
eines Handels, Gewerbes, Handwerks oder freien
Berufs, die im Rundfunk von einem offentlich-recht-
lichen oder einem privaten Veranstalter oder einer
natiirlichen Person entweder gegen Entgelt oder eine
dhnliche Gegenleistung oder als Eigenwerbung ge-
sendet wird, mit dem Ziel, den Absatz von Waren
oder die Erbringung von Dienstleistungen, ein-
schlieBlich unbeweglicher Sachen, Rechte und Ver-
pflichtungen, gegen Entgelt zu férdern,

Schleichwerbung die Erwdhnung oder Darstellung
von Waren, Dienstleistungen, Namen, Marken oder
Tatigkeiten eines Herstellers von Waren oder eines
Erbringers von Dienstleistungen in Sendungen, wenn
sie vom Veranstalter absichtlich zu Werbezwecken
vorgesehen ist und mangels Kennzeichnung die All-
gemeinheit hinsichtlich des eigentlichen Zweckes
dieser Erwdhnung oder Darstellung irrefithren kann.
Eine Erwdhnung oder Darstellung gilt insbesondere
dann als zu Werbezwecken beabsichtigt, wenn sie
gegen Entgelt oder eine dhnliche Gegenleistung er-
folgt,

Sponsoring jeder Beitrag einer natiirlichen oder ju-
ristischen Person oder einer Personenvereinigung,
die an Rundfunktitigkeiten, der Bereitstellung von
rundfunkdhnlichen Telemedien oder Video-Sha-
ring-Diensten oder an der Produktion audiovisueller
Werke nicht beteiligt ist, zur direkten oder indirekten
Finanzierung von Rundfunkprogrammen, rundfunk-
dhnlichen Telemedien, Video-Sharing-Diensten, nut-
zergenerierten Videos oder einer Sendung, um den
Namen, die Marke, das Erscheinungsbild der Person
oder Personenvereinigung, ihre Tétigkeit oder ihre
Leistungen zu fordern,
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11.

12.

13.

14.

15.

Teleshopping die Sendung direkter Angebote an die
Offentlichkeit fiir den Absatz von Waren oder die
Erbringung von Dienstleistungen, einschlieBlich un-
beweglicher Sachen, Rechte und Verpflichtungen,
gegen Entgelt in Form von Teleshoppingkanilen,
-fenstern und -spots,

Produktplatzierung jede Form der Werbung, die
darin besteht, gegen Entgelt oder eine dhnliche Ge-
genleistung ein Produkt, eine Dienstleistung oder
die entsprechende Marke einzubeziehen oder darauf
Bezug zu nehmen, sodass diese innerhalb einer Sen-
dung oder eines nutzergenerierten Videos erschei-
nen. Die kostenlose Bereitstellung von Waren oder
Dienstleistungen ist Produktplatzierung, sofern die
betreffende Ware oder Dienstleistung von bedeuten-
dem Wert ist,

rundfunkdhnliches Telemedium ein Telemedium mit
Inhalten, die nach Form und Gestaltung horfunk-
oder fernsehdhnlich sind und die aus einem von
einem Anbieter festgelegten Katalog zum individu-
ellen Abruf zu einem vom Nutzer gewdhlten Zeit-
punkt bereitgestellt werden (Audio- und audiovisuel-
le Mediendienste auf Abruf); Inhalte sind insbeson-
dere Horspiele, Spielfilme, Serien, Reportagen, Do-
kumentationen, Unterhaltungs-, Informations- oder
Kindersendungen,

Medienplattform jedes Telemedium, soweit es Rund-
funk, rundfunkahnliche Telemedien oder Telemedien
nach §19 Abs.1 zu einem vom Anbieter bestimm-
ten Gesamtangebot zusammenfasst. Die Zusammen-
fassung von Rundfunk, rundfunkdhnlichen Teleme-
dien oder Telemedien nach §19 Abs.1 ist auch die
Zusammenfassung von softwarebasierten Anwen-
dungen, welche im Wesentlichen der unmittelbaren
Ansteuerung von Rundfunk, rundfunkahnlichen Te-
lemedien, Telemedien nach § 19 Abs. 1 oder Teleme-
dien im Sinne des Satz 1 dienen. Keine Medienplatt-
formen in diesem Sinne sind

a) Angebote, die analog {iber eine Kabelanlage ver-
breitet werden,

b) das Gesamtangebot von Rundfunk, rundfunkéhn-
lichen Telemedien oder Telemedien nach §19
Abs. 1, welches ausschlieflich in der inhaltlichen
Verantwortung einer oder mehrerer offentlich-
rechtlicher Rundfunkanstalten oder eines privaten
Anbieters von Rundfunk, rundfunkéhnlichen Te-
lemedien oder Telemedien nach §19 Abs.1 oder
von Unternehmen, deren Programme ihm nach
§ 62 zuzurechnen sind, stehen; Inhalte aus nach
§59 Abs.4 aufgenommenen Fensterprogrammen
oder Drittsendezeiten im Sinne des §65 sind un-
schidlich,

Benutzeroberfliche die textlich, bildlich oder akus-
tisch vermittelte Ubersicht iiber Angebote oder In-
halte einzelner oder mehrerer Medienplattformen,
die der Orientierung dient und unmittelbar die Aus-
wahl von Angeboten, Inhalten oder softwarebasier-
ten Anwendungen, welche im Wesentlichen der un-
mittelbaren Ansteuerung von Rundfunk, rundfunk-
dhnlichen Telemedien oder Telemedien nach §19

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

Abs. 1 dienen, ermoglicht. Benutzeroberflichen sind
insbesondere

a) Angebots- oder Programmiibersichten einer Me-
dienplattform,

b) Angebots- oder Programmiibersichten, die nicht
zugleich Teil einer Medienplattform sind,

¢) visuelle oder akustische Présentationen auch ge-
riategebundener Medienplattformen, sofern sie die
Funktion nach Satz 1 erfiillen,

Medienintermedidr jedes Telemedium, das auch
journalistisch-redaktionelle Angebote Dritter aggre-
giert, selektiert und allgemein zugénglich présentiert,
ohne diese zu einem Gesamtangebot zusammenzu-
fassen,

Rundfunkveranstalter, wer ein Rundfunkprogramm
unter eigener inhaltlicher Verantwortung anbietet,

Anbieter rundfunkdhnlicher Telemedien, wer tuber
die Auswahl der Inhalte entscheidet und die inhalt-
liche Verantwortung trigt,

Anbieter einer Medienplattform, wer die Verantwor-
tung fiir die Auswahl der Angebote einer Medien-
plattform trigt,

Anbieter einer Benutzeroberfliche, wer iiber die Ge-
staltung der Ubersicht abschlieBend entscheidet,

Anbieter eines Medienintermediédrs, wer die Verant-
wortung fiir die Aggregation, Selektion und allge-
mein zugéngliche Prasentation von Inhalten trigt,

Video-Sharing-Dienst ein Telemedium, bei dem der
Hauptzweck des Dienstes oder eines trennbaren Teils
des Dienstes oder eine wesentliche Funktion des
Dienstes darin besteht, Sendungen mit bewegten Bil-
dern oder nutzergenerierte Videos, fiir die der Diens-
teanbieter keine redaktionelle Verantwortung trigt,
der Allgemeinheit bereitzustellen, wobei der Diens-
teanbieter die Organisation der Sendungen oder der
nutzergenerierten Videos, auch mit automatischen
Mitteln oder Algorithmen, bestimmt,

Video-Sharing-Diensteanbieter, wer einen Video-
Sharing-Dienst betreibt,

nutzergeneriertes Video eine von einem Nutzer er-
stellte Abfolge von bewegten Bildern mit oder ohne
Ton, die unabhéngig von ihrer Lange einen Einzelbe-
standteil darstellt und die von diesem oder einem an-
deren Nutzer auf einen Video-Sharing-Dienst hoch-
geladen wird,

unter Information insbesondere Folgendes zu ver-
stehen: Nachrichten und Zeitgeschehen, politische
Information, Wirtschaft, Auslandsberichte, Religio-
ses, Sport, Regionales, Gesellschaftliches, Service
und Zeitgeschichtliches,

unter Bildung insbesondere Folgendes zu verstehen:
Wissenschaft und Technik, Alltag und Ratgeber,
Theologie und Ethik, Tiere und Natur, Gesellschaft,
Kinder und Jugend, Erziehung, Geschichte und ande-
re Lénder,
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27. unter Kultur insbesondere Folgendes zu verstehen:
Biihnenstiicke, Musik, Fernsehspiele, Fernsehfilme
und Horspiele, bildende Kunst, Architektur, Philoso-
phie und Religion, Literatur und Kino,

28. unter Unterhaltung insbesondere Folgendes zu ver-
stehen: Kabarett und Comedy, Filme, Serien, Shows,
Talk-Shows, Spiele, Musik,

29. unter 6ffentlich-rechtlichen Telemedienangeboten zu
verstehen: von den in der Arbeitsgemeinschaft der
offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten der Bun-
desrepublik Deutschland (ARD) zusammengeschlos-
senen Landesrundfunkanstalten, dem Zweiten Deut-
schen Fernsehen (ZDF) und dem Deutschlandradio
jeweils nach Maf3gabe eines nach § 32 Abs.4 durch-
gefiihrten Verfahrens angebotene Telemedien, die
journalistisch-redaktionell veranlasst und journalis-
tisch-redaktionell gestaltet sind, Bild, Ton, Bewegt-
bild, Text und internetspezifische Gestaltungsmittel
enthalten kdnnen und diese miteinander verbinden.

(3) Kein Rundfunk sind Angebote, die aus Sendungen
bestehen, die jeweils gegen Einzelentgelt freigeschaltet
werden.

II. Abschnitt

Allgemeine Bestimmungen

1. Unterabschnitt
Rundfunk

§3

Allgemeine Grundsditze

Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrund-
funkanstalten, das ZDF, das Deutschlandradio und alle
Veranstalter bundesweit ausgerichteter privater Rund-
funkprogramme haben in ihren Angeboten die Wiirde
des Menschen zu achten und zu schiitzen; die sittlichen
und religiosen Uberzeugungen der Bevolkerung sind zu
achten. Die Angebote sollen dazu beitragen, die Achtung
vor Leben, Freiheit und koérperlicher Unversehrtheit, vor
Glauben und Meinungen anderer zu stdrken. Weiterge-
hende landesrechtliche Anforderungen an die Gestaltung
der Angebote sowie § 51 bleiben unberiihrt.

§4
Informationspflichten, Verbraucherschutz
(1) Rundfunkveranstalter haben folgende Informationen

im Rahmen ihres Gesamtangebots leicht, unmittelbar
und stdndig zugénglich zu machen:

1. Name und geografische Anschrift,

2. Angaben, die eine schnelle und unmittelbare Kontakt-
aufnahme und eine effiziente Kommunikation ermog-
lichen, einschliellich ihrer E-Mail-Adresse oder ihrer
Webseite,

3. die zustindige Aufsicht und

4. den Mitgliedstaat, deren Rechtshoheit sie unterworfen
sind.

(2) Mit Ausnahme seiner §§2, 9 und 12 gelten die Rege-
lungen des EG-Verbraucherschutzdurchsetzungsgesetzes
hinsichtlich der Bestimmungen dieses Staatsvertrages
zur Umsetzung der Artikel 9, 10, 11 und Artikel 19 bis
26 der Richtlinie 2010/13/EU des Europidischen Parla-
ments und des Rates vom 10. Mérz 2010 zur Koordinie-
rung bestimmter Rechts- und Verwaltungsvorschriften
der Mitgliedstaaten {liber die Bereitstellung audiovisu-
eller Mediendienste (Richtlinie tiber audiovisuelle Me-
diendienste) (ABI. L 95 vom 15. April 2010, S.1), bei
innergemeinschaftlichen VerstdfBen entsprechend. Satz 1
gilt auch fiir Teleshoppingkandle.

§5
Auskunftsrechte

(1) Rundfunkveranstalter haben gegeniiber Behorden ein
Recht auf Auskunft. Auskiinfte konnen verweigert wer-
den, soweit

1. durch die Auskunftserteilung die sachgeméfe Durch-
fiihrung eines schwebenden Verfahrens vereitelt, er-
schwert, verzogert oder gefdhrdet werden kdnnte oder

2. Vorschriften tiber die Geheimhaltung entgegenstehen
oder

3. ein iiberwiegendes offentliches oder schutzwiirdiges
privates Interesse verletzt wiirde oder

4. ihr Umfang das zumutbare Ma@ iiberschreitet.

(2) Allgemeine Anordnungen, die einer Behérde Aus-
kiinfte an Rundfunkveranstalter verbieten, sind unzulés-
sig.

(3) Rundfunkveranstalter konnen von Behorden verlan-
gen, dass sie bei der Weitergabe von amtlichen Bekannt-
machungen im Verhéltnis zu anderen Bewerbern gleich-
behandelt werden.

§6
Sorgfaltspflichten

(1) Berichterstattung und Informationssendungen haben
den anerkannten journalistischen Grundsdtzen, auch
beim Einsatz virtueller Elemente, zu entsprechen. Sie
miissen unabhingig und sachlich sein. Nachrichten sind
vor ihrer Verbreitung mit der nach den Umsténden ge-
botenen Sorgfalt auf Wahrheit und Herkunft zu priifen.
Kommentare sind von der Berichterstattung deutlich zu
trennen und unter Nennung des Verfassers als solche zu
kennzeichnen.

(2) Bei der Wiedergabe von Meinungsumfragen, die von
Rundfunkveranstaltern durchgefiihrt werden, ist aus-
driicklich anzugeben, ob sie reprisentativ sind.
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§7

Barrierefreiheit

(1) Die Veranstalter nach §3 Satz 1 sollen {iber ihr be-
reits bestehendes Engagement hinaus im Rahmen der
technischen und ihrer finanziellen Méglichkeiten bar-
rierefreie Angebote aufnehmen und den Umfang solcher
Angebote stetig und schrittweise ausweiten.

(2) Die Veranstalter bundesweit ausgerichteter privater
Fernsehprogramme erstatten der jeweils zustdndigen
Landesmedienanstalt, die in der ARD zusammenge-
schlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF sowie
das Deutschlandradio ihren jeweiligen Aufsichtsgremien
mindestens alle drei Jahre Bericht iiber die getroffenen
MaBnahmen nach Absatz 1. Die Berichte werden an-
schlieBend der Europdischen Kommission iibermittelt.

§8

Werbegrundsdtze, Kennzeichnungspflichten

(1) Werbung darf nicht
1. die Menschenwiirde verletzen,

2. Diskriminierungen aufgrund von Geschlecht, Rasse
oder ethnischer Herkunft, Staatsangehorigkeit, Reli-
gion oder Glauben, Behinderung, Alter oder sexueller
Orientierung beinhalten oder fordern,

3. irrefithren oder den Interessen der Verbraucher scha-
den oder

4. Verhaltensweisen fordern, die die Gesundheit oder
Sicherheit sowie in hohem Mafle den Schutz der Um-
welt gefdhrden.

(2) Rundfunkwerbung ist Teil des Programms. Rund-
funkwerbung oder Werbetreibende diirfen das iibrige
Programm inhaltlich und redaktionell nicht beeinflussen.
Die Sétze 1 und 2 gelten fiir Teleshopping-Spots, Tele-
shopping-Fenster und deren Anbieter entsprechend.

(3) Werbung muss als solche leicht erkennbar und vom
redaktionellen Inhalt unterscheidbar sein. In der Wer-
bung diirfen keine Techniken der unterschwelligen Be-
einflussung eingesetzt werden. Auch bei Einsatz neuer
Werbetechniken miissen Rundfunkwerbung und Tele-
shopping dem Medium angemessen durch optische oder
akustische Mittel oder rdumlich eindeutig von anderen
Sendungsteilen abgesetzt sein.

(4) Eine Teilbelegung des ausgestrahlten Bildes mit
Rundfunkwerbung ist zuldssig, wenn die Rundfunkwer-
bung vom tiibrigen Programm eindeutig optisch getrennt
und als solche gekennzeichnet ist. Diese Rundfunk-
werbung wird auf die Dauer der Spotwerbung nach den
§§39 und 70 angerechnet. § 9 Abs. 1 gilt entsprechend.

(5) Dauerwerbesendungen sind zuldssig, wenn der Wer-
becharakter erkennbar im Vordergrund steht und die
Werbung einen wesentlichen Bestandteil der Sendung
darstellt. Sie miissen zu Beginn als Dauerwerbesendung
angekiindigt und wahrend ihres gesamten Verlaufs als
solche gekennzeichnet werden.

(6) Die Einfiigung virtueller Werbung in Sendungen ist
zuldssig, wenn

1. am Anfang und am Ende der betreffenden Sendung
darauf hingewiesen wird und

2. durch sie eine am Ort der Ubertragung ohnehin be-
stehende Werbung ersetzt wird.

Andere Rechte bleiben unberiihrt.

(7) Schleichwerbung und Themenplatzierung sowie ent-
sprechende Praktiken sind unzulédssig. Produktplatzie-
rung ist gestattet, auler in Nachrichtensendungen und
Sendungen zur politischen Information, Verbrauchersen-
dungen, Regionalfensterprogrammen nach §59 Abs.4,
Fensterprogrammen nach §65, Sendungen religidsen
Inhalts und Kindersendungen. Sendungen, die Produkt-
platzierung enthalten, miissen folgende Voraussetzungen
erfiillen:

1. die redaktionelle Verantwortung und Unabhingigkeit
hinsichtlich Inhalt und Platzierung im Sendeplan miis-
sen unbeeintriachtigt bleiben,

2. die Produktplatzierung darf nicht unmittelbar zu Kauf,
Miete oder Pacht von Waren oder Dienstleistungen
anregen, insbesondere nicht durch spezielle verkaufs-
fordernde Hinweise auf diese Waren oder Dienstleis-
tungen, und

3. das Produkt darf nicht zu stark herausgestellt werden;
dies gilt auch fiir kostenlos zur Verfiigung gestellte
geringwertige Giiter.

Auf eine Produktplatzierung ist eindeutig hinzuweisen.
Sie ist zu Beginn und zum Ende einer Sendung sowie bei
deren Fortsetzung nach einer Werbeunterbrechung oder
im Horfunk durch einen gleichwertigen Hinweis ange-
messen zu kennzeichnen. Die Kennzeichnungspflicht
entféllt fiir Sendungen, die nicht vom Veranstalter selbst
oder von einem mit dem Veranstalter verbundenen Un-
ternehmen produziert oder in Auftrag gegeben worden
sind, wenn nicht mit zumutbarem Aufwand ermittelbar
ist, ob Produktplatzierung enthalten ist; hierauf ist hinzu-
weisen. Die in der ARD zusammengeschlossenen Lan-
desrundfunkanstalten, das ZDF und die Landesmedien-
anstalten legen eine einheitliche Kennzeichnung fest.

(8) In der Fernsehwerbung und beim Teleshopping im
Fernsehen diirfen keine Personen auftreten, die regelmi-
Big Nachrichtensendungen oder Sendungen zum politi-
schen Zeitgeschehen vorstellen.

(9) Werbung politischer, weltanschaulicher oder religio-
ser Art ist unzuldssig. Unentgeltliche Beitrige im Dienst
der Offentlichkeit einschlieBlich von Spendenaufrufen
zu Wohlfahrtszwecken gelten nicht als Werbung im
Sinne von Satz 1. § 68 bleibt unberiihrt.

(10) Werbung fiir alkoholische Getrénke darf den iiber-
mafigen Genuss solcher Getrianke nicht fordern.

(11) Die nichtbundesweite Verbreitung von Rundfunk-
werbung oder anderen Inhalten in einem bundesweit
ausgerichteten oder zur bundesweiten Verbreitung be-
auftragten oder zugelassenen Programm ist nur zulds-
sig, wenn und soweit das Recht des Landes, in dem die
nichtbundesweite Verbreitung erfolgt, dies gestattet. Die



Landtag von Baden-Wiirttemberg

Drucksache 16 / 8306

nichtbundesweit verbreitete Rundfunkwerbung oder an-
dere Inhalte privater Veranstalter bediirfen einer geson-
derten landesrechtlichen Zulassung; diese kann von ge-
setzlich zu bestimmenden inhaltlichen Voraussetzungen
abhingig gemacht werden.

(12) Die Absitze 1 bis 11 gelten auch fiir Teleshopping-
kandle.

§9
FEinfiigung von Rundfunkwerbung und Teleshopping

(1) Ubertragungen von Gottesdiensten sowie Sendungen
fiir Kinder diirfen nicht durch Rundfunkwerbung oder
Teleshopping unterbrochen werden.

(2) Einzeln gesendete Werbe- und Teleshopping-Spots
im Fernsehen miissen die Ausnahme bleiben; dies gilt
nicht bei der Ubertragung von Sportveranstaltungen.
Die Einfiigung von Werbe- oder Teleshopping-Spots
im Fernsehen darf den Zusammenhang von Sendungen
unter Beriicksichtigung der natiirlichen Sendeunterbre-
chungen sowie der Dauer und der Art der Sendung nicht
beeintrdachtigen noch die Rechte von Rechteinhabern
verletzen.

(3) Filme mit Ausnahme von Serien, Reihen und Do-
kumentarfilmen sowie Kinofilme und Nachrichtensen-
dungen diirfen fiir jeden programmierten Zeitraum von
mindestens 30 Minuten einmal fiir Fernsehwerbung oder
Teleshopping unterbrochen werden.

(4) Richten sich Rundfunkwerbung oder Teleshopping in
einem Fernsehprogramm eigens und héufig an Zuschau-
er eines anderen Staates, der das Europdische Uberein-
kommen iiber das grenziiberschreitende Fernsehen rati-
fiziert hat und nicht Mitglied der Européischen Union
ist, diirfen die fiir die Fernsehwerbung oder das Tele-
shopping dort geltenden Vorschriften nicht umgangen
werden. Satz 1 gilt nicht, wenn die Vorschriften dieses
Staatsvertrages iiber die Rundfunkwerbung oder das
Teleshopping strenger sind als jene Vorschriften, die in
dem betreffenden Staat gelten, ferner nicht, wenn mit
dem betroffenen Staat Ubereinkiinfte auf diesem Gebiet
geschlossen wurden.

§10

Sponsoring

(1) Auf das Bestehen einer Sponsoring-Vereinbarung
muss eindeutig hingewiesen werden; bei Sendungen, die
ganz oder teilweise gesponsert werden, muss zu Beginn
oder am Ende auf die Finanzierung durch den Sponsor in
vertretbarer Kiirze und in angemessener Weise deutlich
hingewiesen werden; der Hinweis ist in diesem Rahmen
auch durch Bewegtbild moglich. Neben oder anstelle des
Namens des Sponsors kann auch dessen Firmenemblem
oder eine Marke, ein anderes Symbol des Sponsors, ein
Hinweis auf seine Produkte oder Dienstleistungen oder
ein entsprechendes unterscheidungskriftiges Zeichen
eingeblendet werden.

(2) Der Inhalt eines gesponserten Rundfunkprogramms
oder einer gesponserten Sendung und der Programm-
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platz einer Sendung diirfen vom Sponsor nicht in der
Weise beeinflusst werden, dass die redaktionelle Verant-
wortung und Unabhingigkeit des Rundfunkveranstalters
beeintrichtigt werden.

(3) Gesponserte Sendungen diirfen nicht zum Verkauf,
zum Kauf oder zur Miete oder Pacht von Erzeugnissen
oder Dienstleistungen des Sponsors oder eines Dritten,
vor allem durch entsprechende besondere Hinweise, an-
regen.

(4) Nachrichtensendungen und Sendungen zur politi-
schen Information diirfen nicht gesponsert werden. In
Kindersendungen und Sendungen religiosen Inhalts ist
das Zeigen von Sponsorenlogos untersagt.

(5) Die Absitze 1 bis 4 gelten auch fiir Teleshopping-
kanile.

(6) § 8 Abs.3 Satz 3 und Abs. 8 bis 10 gilt entsprechend.

§11

Gewinnspiele

(1) Gewinnspielsendungen und Gewinnspiele sind zulds-
sig. Sie unterliegen dem Gebot der Transparenz und des
Teilnehmerschutzes. Sie diirfen nicht irrefiihren und den
Interessen der Teilnehmer nicht schaden. Insbesondere
ist im Programm iiber die Kosten der Teilnahme, die
Teilnahmeberechtigung, die Spielgestaltung sowie iiber
die Auflosung der gestellten Aufgabe zu informieren.
Die Belange des Jugendschutzes sind zu wahren. Fiir die
Teilnahme darf nur ein Entgelt bis zu 0,50 Euro verlangt
werden; § 35 Satz 3 bleibt unberiihrt.

(2) Der Veranstalter hat der fiir die Aufsicht zusténdi-
gen Stelle auf Verlangen alle Unterlagen vorzulegen
und Auskiinfte zu erteilen, die zur Uberpriifung der ord-
nungsgemiflen Durchfiihrung der Gewinnspielsendun-
gen und Gewinnspiele erforderlich sind.

(3) Die Absitze 1 und 2 gelten auch fiir Teleshopping-
kandle.

§12

Datenverarbeitung zu journalistischen Zwecken,
Medienprivileg

(1) Soweit die in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, das ZDF, das Deutschlandra-
dio oder private Rundfunkveranstalter personenbezoge-
ne Daten zu journalistischen Zwecken verarbeiten, ist es
den hiermit befassten Personen untersagt, diese perso-
nenbezogenen Daten zu anderen Zwecken zu verarbeiten
(Datengeheimnis). Diese Personen sind bei der Aufnah-
me ihrer Tatigkeit auf das Datengeheimnis zu verpflich-
ten. Das Datengeheimnis besteht auch nach Beendigung
ihrer Titigkeit fort. Im Ubrigen finden fiir die Daten-
verarbeitung zu journalistischen Zwecken von der Ver-
ordnung (EU) 2016/679 des Europidischen Parlaments
und des Rates vom 27. April 2016 zum Schutz natiir-
licher Personen bei der Verarbeitung personenbezogener
Daten, zum freien Datenverkehr und zur Aufhebung der
Richtlinie 95/46/EG (Datenschutz-Grundverordnung)
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(ABIL. L 119 vom 4. Mai 2016, S.1; L 314 vom 22. No-
vember 2016, S.72; L 127 vom 23. Mai 2018, S.2) aufler
den Kapiteln I, VIII, X und XI nur die Artikel 5 Abs. 1
Buchst. f in Verbindung mit Abs.2, Artikel 24 und Ar-
tikel 32 Anwendung. Artikel 82 und 83 der Verordnung
(EU) 2016/679 gelten mit der Mal3gabe, dass nur fiir eine
Verletzung des Datengeheimnisses gemill den Sitzen 1
bis 3 sowie fiir unzureichende Maflnahmen nach Ar-
tikel 5 Abs.1 Buchst. f, Artikel 24 und 32 der Verord-
nung (EU) 2016/679 gehaftet wird. Die Sétze 1 bis 5
gelten entsprechend fiir die zu den in Satz 1 genannten
Stellen gehorenden Hilfs- und Beteiligungsunternehmen.
Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrund-
funkanstalten, das ZDF, das Deutschlandradio und ande-
re Rundfunkveranstalter sowie ihre Verbédnde und Ver-
einigungen konnen sich Verhaltenskodizes geben, die in
einem transparenten Verfahren erlassen und ver6ffent-
licht werden. Den betroffenen Personen stehen nur die in
den Absidtzen 2 und 3 genannten Rechte zu.

(2) Fiihrt die journalistische Verarbeitung personenbe-
zogener Daten zur Verbreitung von Gegendarstellungen
der betroffenen Person oder zu Verpflichtungserklarun-
gen, Beschliissen oder Urteilen iiber die Unterlassung
der Verbreitung oder iiber den Widerruf des Inhalts der
Daten, so sind diese Gegendarstellungen, Verpflich-
tungserkldrungen und Widerrufe zu den gespeicherten
Daten zu nehmen und dort fiir dieselbe Zeitdauer aufzu-
bewahren wie die Daten selbst sowie bei einer Ubermitt-
lung der Daten gemeinsam mit diesen zu iibermitteln.

(3) Wird jemand durch eine Berichterstattung in seinem
Personlichkeitsrecht beeintrichtigt, kann die betroffene
Person Auskunft iiber die der Berichterstattung zugrun-
de liegenden, zu ihrer Person gespeicherten Daten ver-
langen. Die Auskunft kann nach Abwégung der schutz-
wiirdigen Interessen der Beteiligten verweigert werden,
soweit

1. aus den Daten auf Personen, die bei der Vorbereitung,
Herstellung oder Verbreitung von Rundfunksendun-
gen mitwirken oder mitgewirkt haben, geschlossen
werden kann,

2. aus den Daten auf die Person des Einsenders oder des
Gewdhrstragers von Beitrdgen, Unterlagen und Mit-
teilungen flir den redaktionellen Teil geschlossen wer-
den kann oder

3. durch die Mitteilung der recherchierten oder sonst er-
langten Daten die journalistische Aufgabe durch Aus-
forschung des Informationsbestandes beeintrachtigt
wiirde.

Die betroffene Person kann die unverziigliche Berichti-
gung unrichtiger personenbezogener Daten im Datensatz
oder die Hinzufligung einer eigenen Darstellung von an-
gemessenem Umfang verlangen. Die weitere Speiche-
rung der personenbezogenen Daten ist rechtméfig, wenn
dies fiir die Ausiibung des Rechts auf freie Meinungsau-
Berung und Information oder zur Wahrnehmung berech-
tigter Interessen erforderlich ist.

(4) Fiir die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten, das ZDF, das Deutschlandradio und
private Rundfunkveranstalter sowie zu diesen gehorende
Beteiligungs- und Hilfsunternehmen wird die Aufsicht

iber die Einhaltung der geltenden datenschutzrecht-
lichen Bestimmungen durch Landesrecht bestimmt. Re-
gelungen dieses Staatsvertrages bleiben unberiihrt.

(5) Die Absitze 1 bis 4 gelten auch fiir Teleshopping-
kanile.

§13

Ubertragung von Grofereignissen

(1) Die Ausstrahlung im Fernsehen von Ereignissen von
erheblicher gesellschaftlicher Bedeutung (Grofereignis-
se) in Deutschland verschliisselt und gegen besonderes
Entgelt ist nur zuldssig, wenn der Fernsehveranstalter
selbst oder ein Dritter zu angemessenen Bedingungen
ermoglicht, dass das Ereignis zumindest in einem frei
empfangbaren und allgemein zugénglichen Fernsehpro-
gramm in Deutschland zeitgleich oder, sofern wegen
parallel laufender Einzelereignisse nicht mdoglich, ge-
ringfiigig zeitversetzt ausgestrahlt werden kann. Besteht
keine Einigkeit iiber die Angemessenheit der Bedingun-
gen, sollen die Parteien rechtzeitig vor dem Ereignis ein
schiedsrichterliches Verfahren nach den §§ 1025 ff. der
Zivilprozessordnung vereinbaren; kommt die Vereinba-
rung eines schiedsrichterlichen Verfahrens aus Griinden,
die der Fernsehveranstalter oder der Dritte zu vertreten
haben, nicht zustande, gilt die Ubertragung nach Satz 1
als nicht zu angemessenen Bedingungen ermdglicht. Als
allgemein zugingliches Fernsehprogramm gilt nur ein
Programm, das in mehr als zwei Drittel der Haushalte
tatséchlich empfangbar ist.

(2) GroBereignisse im Sinne dieser Bestimmung sind:
1. Olympische Sommer- und Winterspiele,

2. bei FuBball-Europa- und -Weltmeisterschaften alle
Spiele mit deutscher Beteiligung sowie unabhingig
von einer deutschen Beteiligung das Er6ffnungsspiel,
die Halbfinalspiele und das Endspiel,

3. die Halbfinalspiele und das Endspiel um den Vereins-
pokal des Deutschen Fufiball-Bundes,

4. Heim- und Auswdértsspiele der deutschen FuBballna-
tionalmannschatft,

5. Endspiele der europdischen Vereinsmeisterschaften
im Fuflball (Champions League, Europa League) bei
deutscher Beteiligung.

Bei GroBereignissen, die aus mehreren Einzelereignissen
bestehen, gilt jedes Einzelereignis als GroBereignis. Die
Aufnahme oder Herausnahme von Ereignissen in diese
Bestimmung ist nur durch Staatsvertrag aller Lander zu-
lassig.

(3) Teilt ein Mitgliedstaat der Europdischen Union seine
Bestimmungen iiber die Ausstrahlung von GrofBereignis-
sen nach Artikel 14 Abs.2 der Richtlinie 2010/13/EU der
Européischen Kommission mit und erhebt die Kommis-
sion nicht binnen drei Monaten seit der Mitteilung Ein-
winde und werden die Bestimmungen des betreffenden
Mitgliedstaates im Amtsblatt der Europdischen Union
verdffentlicht, ist die Ausstrahlung von GroBereignissen
verschliisselt und gegen Entgelt fiir diesen Mitgliedstaat
nur zuldssig, wenn der Fernsehveranstalter nach den im
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Amtsblatt verdffentlichten Bestimmungen des betreffen-
den Mitgliedstaates eine Ubertragung in einem frei zu-
génglichen Programm ermdglicht.

(4) Sind Bestimmungen eines Staates, der das Europi-
ische Ubereinkommen {iber das grenziiberschreitende
Fernsehen in der Fassung des Anderungsprotokolls vom
9. September 1998 ratifiziert hat, nach dem Verfahren
nach Artikel 9a Abs.3 des Ubereinkommens verdffent-
licht, gilt diese Regelung fiir Veranstalter in Deutschland
nach Maf3gabe des Satzes 4, es sei denn, die Regierungs-
chefinnen und Regierungschefs der Lander versagen der
Regelung innerhalb einer Frist von sechs Monaten durch
einstimmigen Beschluss die Anerkennung. Die Anerken-
nung kann nur versagt werden, wenn die Bestimmungen
des betreffenden Staates gegen das Grundgesetz oder die
Europdische Konvention zum Schutze der Menschen-
rechte und Grundfreiheiten verstoen. Die fiir Veranstal-
ter in Deutschland nach dem vorbezeichneten Verfahren
geltenden Bestimmungen sind in den amtlichen Ver-
offentlichungsblittern der Lénder bekannt zu machen.
Mit dem Tag der letzten Bekanntmachung in den Ver-
offentlichungsblittern der Lander ist die Ausstrahlung
von Grof3ereignissen verschliisselt und gegen Entgelt fiir
diesen betreffenden Staat nur zulédssig, wenn der Fern-
sehveranstalter nach den veroffentlichten Bestimmungen
des betreffenden Staates eine Ubertragung dort in einem
frei zugénglichen Programm ermdoglicht.

(5) VerstoBt ein Veranstalter gegen die Bestimmun-
gen der Absdtze 3 und 4, kann die Zulassung widerru-
fen werden. Statt des Widerrufs kann die Zulassung mit
Nebenbestimmungen versehen werden, soweit dies aus-
reicht, den Verstol zu beseitigen.

§14

Kurzberichterstattung

(1) Das Recht auf unentgeltliche Kurzberichterstattung
liber Veranstaltungen und Ereignisse, die 6ffentlich zu-
ganglich und von allgemeinem Informationsinteresse
sind, steht jedem in Europa zugelassenen Fernsehver-
anstalter zu eigenen Sendezwecken zu. Dieses Recht
schlieBt die Befugnis zum Zugang, zur kurzzeitigen
Direktlibertragung, zur Aufzeichnung, zu deren Aus-
wertung zu einem einzigen Beitrag und zur Weitergabe
unter den Voraussetzungen der Absitze 2 bis 12 ein.

(2) Anderweitige gesetzliche Bestimmungen, insbeson-
dere solche des Urheberrechts und des Personlichkeits-
schutzes, bleiben unberiihrt.

(3) Auf die Kirchen und auf andere Religionsgemein-
schaften sowie deren Einrichtungen mit entsprechender
Aufgabenstellung findet Absatz 1 keine Anwendung.

(4) Die unentgeltliche Kurzberichterstattung ist auf eine
dem Anlass entsprechende nachrichtenmiflige Kurzbe-
richterstattung beschriankt. Die zuldssige Dauer bemisst
sich nach der Lange der Zeit, die notwendig ist, um den
nachrichtenméBigen Informationsgehalt der Veranstal-
tung oder des Ereignisses zu vermitteln. Bei kurzfristig
und regelméBig wiederkehrenden Veranstaltungen ver-
gleichbarer Art betridgt die Obergrenze der Dauer in der
Regel eineinhalb Minuten. Werden Kurzberichte iiber
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Veranstaltungen vergleichbarer Art zusammengefasst,
muss auch in dieser Zusammenfassung der nachrichten-
mifige Charakter gewahrt bleiben.

(5) Das Recht auf Kurzberichterstattung muss so ausge-
iibt werden, dass vermeidbare Stérungen der Veranstal-
tung oder des Ereignisses unterbleiben. Der Veranstalter
kann die Ubertragung oder die Aufzeichnung einschriin-
ken oder ausschlieflen, wenn anzunehmen ist, dass sonst
die Durchfiihrung der Veranstaltung infrage gestellt oder
das sittliche Empfinden der Veranstaltungsteilnehmer
groblich verletzt wiirde. Das Recht auf Kurzbericht-
erstattung ist ausgeschlossen, wenn Griinde der 6ffent-
lichen Sicherheit und Ordnung entgegenstehen und diese
das offentliche Interesse an der Information iiberwiegen.
Unbertihrt bleibt im Ubrigen das Recht des Veranstal-
ters, die Ubertragung oder die Aufzeichnung der Veran-
staltung insgesamt auszuschlieBen.

(6) Fiir die Ausiibung des Rechts auf Kurzberichterstat-
tung kann der Veranstalter das allgemein vorgesehene
Eintrittsgeld verlangen; im Ubrigen ist ihm Ersatz sei-
ner notwendigen Aufwendungen zu leisten, die durch die
Ausiibung des Rechts entstehen.

(7) Fiir die Ausiibung des Rechts auf Kurzberichterstat-
tung iiber berufsmifBig durchgefiihrte Veranstaltungen
kann der Veranstalter ein dem Charakter der Kurzbe-
richterstattung entsprechendes billiges Entgelt verlan-
gen. Wird iiber die Hohe des Entgelts keine Einigkeit
erzielt, soll ein schiedsrichterliches Verfahren nach den
§§ 1025 ff. der Zivilprozessordnung vereinbart werden.
Das Fehlen einer Vereinbarung tiber die Hohe des Ent-
gelts oder iiber die Durchfithrung eines schiedsrichter-
lichen Verfahrens steht der Ausiibung des Rechts auf
Kurzberichterstattung nicht entgegen; dasselbe gilt fiir
einen bereits anhdngigen Rechtsstreit iiber die Hohe des
Entgelts.

(8) Die Ausiibung des Rechts auf Kurzberichterstattung
setzt eine Anmeldung des Fernsehveranstalters bis spa-
testens zehn Tage vor Beginn der Veranstaltung beim
Veranstalter voraus. Dieser hat spétestens fiinf Tage vor
dem Beginn der Veranstaltung den anmeldenden Fern-
sehveranstaltern mitzuteilen, ob geniigend rdumliche
und technische Mdglichkeiten fiir eine Ubertragung oder
Aufzeichnung bestehen. Bei kurzfristigen Veranstaltun-
gen und bei Ereignissen haben die Anmeldungen zum
frithestmdglichen Zeitpunkt zu erfolgen.

(9) Reichen die rdumlichen und technischen Gegebenhei-
ten flir eine Beriicksichtigung aller Anmeldungen nicht
aus, haben zunichst die Fernsehveranstalter Vorrang, die
vertragliche Vereinbarungen mit dem Veranstalter oder
dem Triger des Ereignisses geschlossen haben. Dariiber
hinaus steht dem Veranstalter oder dem Tréger des Ereig-
nisses ein Auswahlrecht zu. Dabei sind zundchst solche
Fernsehveranstalter zu beriicksichtigen, die eine umfassen-
de Versorgung des Landes sicherstellen, in dem die Ver-
anstaltung oder das Ereignis stattfindet.

(10) Fernsehveranstalter, die die Kurzberichterstattung
wahrnehmen, sind verpflichtet, das Signal und die Auf-
zeichnung unmittelbar denjenigen Fernsehveranstaltern
gegen Ersatz der angemessenen Aufwendungen zur Ver-
fligung zu stellen, die nicht zugelassen werden konnten.
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(11) Trifft der Veranstalter oder der Trager eines Ereig-
nisses eine vertragliche Vereinbarung mit einem Fern-
sehveranstalter iiber eine Berichterstattung, hat er dafiir
Sorge zu tragen, dass mindestens ein anderer Fernseh-
veranstalter eine Kurzberichterstattung wahrnehmen
kann.

(12) Die fiir die Kurzberichterstattung nicht verwerte-
ten Teile sind spitestens drei Monate nach Beendigung
der Veranstaltung oder des Ereignisses zu vernichten;
die Vernichtung ist dem betreffenden Veranstalter oder
Tréager des Ereignisses schriftlich mitzuteilen. Die Frist
wird durch die Ausiibung berechtigter Interessen Dritter
unterbrochen.

§15

FEuropdische Produktionen,
Eigen-, Aufirags- und Gemeinschaftsproduktionen

(1) Die Fernsehveranstalter tragen zur Sicherung von
deutschen und europdischen Film- und Fernsehproduk-
tionen als Kulturgut sowie als Teil des audiovisuellen
Erbes bei.

(2) Zur Darstellung der Vielfalt im deutschsprachigen
und europdischen Raum und zur Férderung von europé-
ischen Film- und Fernsehproduktionen sollen die Fern-
sehveranstalter den Hauptteil ihrer insgesamt fiir Spiel-
filme, Fernsehspiele, Serien, Dokumentarsendungen und
vergleichbare Produktionen vorgesehenen Sendezeit
europdischen Werken entsprechend dem européischen
Recht vorbehalten.

(3) Fernsehvollprogramme sollen einen wesentlichen
Anteil an Eigenproduktionen sowie Auftrags- und Ge-
meinschaftsproduktionen aus dem deutschsprachigen
und europdischen Raum enthalten. Das gleiche gilt fiir
Fernsehspartenprogramme, soweit dies nach ihren in-
haltlichen Schwerpunkten moglich ist.

(4) Im Rahmen seines Programmauftrages und unter Be-
riicksichtigung der Grundsitze von Wirtschaftlichkeit
und Sparsamkeit ist der offentlich-rechtliche Rundfunk
zur qualitativen und quantitativen Sicherung seiner Pro-
grammbeschaffung berechtigt, sich an Filmférderungen
zu beteiligen, ohne dass unmittelbar eine Gegenleistung
erfolgen muss. Weitere landesrechtliche Regelungen
bleiben unberiihrt.

§16

Auskunfispflicht und zustindige Behérden
nach dem Europdischen Ubereinkommen tiber das
grenziiberschreitende Fernsehen

(1) Die Rundfunkanstalten des Landesrechts sind ver-
pflichtet, der nach Landesrecht zustindigen Behdrde
gemil Artikel 6 Abs.2 des Europdischen Ubereinkom-
mens iiber das grenziiberschreitende Fernsehen die dort
aufgefiihrten Informationen auf Verlangen zur Ver-
fiigung zu stellen. Gleiches gilt fiir private Fernsehver-
anstalter, die auf Verlangen die Informationen der Lan-
desmedienanstalt des Landes zur Verfiigung zu stellen
haben, in dem die Zulassung erteilt wurde oder in dem

der Fernsehveranstalter im Sinne des §54 seinen Sitz,
Wohnsitz oder in Ermangelung dessen seinen stindigen
Aufenthalt hat. Diese leitet die Informationen an ihre
rechtsaufsichtsfithrende Behorde weiter.

(2) Die Regierungschefinnen und Regierungschefs der
Lénder bestimmen durch Beschluss eine oder mehrere
der in Absatz 1 genannten Behorden, welche die Auf-
gaben nach Artikel 19 Abs.2 und 3 des Europdischen
Ubereinkommens iiber das grenziiberschreitende Fernse-
hen wahrnehmen. Diesen Behdrden sind zur Durchfiih-
rung ihrer Aufgaben alle erforderlichen Informationen
durch die zustdndigen Behorden der einzelnen Lander zu
iibermitteln.

(3) Die Absidtze 1 und 2 gelten entsprechend, soweit
rechtsverbindliche Berichtspflichten der Lander zum
Rundfunk gegentiiber zwischenstaatlichen Einrichtungen
oder internationalen Organisationen bestehen. Satz 1 gilt
auch fiir Teleshoppingkanile.

2. Unterabschnitt

Telemedien

§17

Allgemeine Grundsdtze, Zulassungs-
und Anmeldefreiheit

Telemedien sind im Rahmen der Gesetze zulassungs-
und anmeldefrei. Fiir die Angebote gilt die verfassungs-
méBige Ordnung. Die Vorschriften der allgemeinen Ge-
setze und die gesetzlichen Bestimmungen zum Schutz
der personlichen Ehre sind einzuhalten.

§18
Informationspflichten und Auskunfisrechte

(1) Anbieter von Telemedien, die nicht ausschlieBlich
personlichen oder familidiren Zwecken dienen, haben
folgende Informationen leicht erkennbar, unmittelbar er-
reichbar und stindig verfligbar zu halten:

1. Name und Anschrift sowie

2. bei juristischen Personen auch Name und Anschrift
des Vertretungsberechtigten.

(2) Anbieter von Telemedien mit journalistisch-redaktio-
nell gestalteten Angeboten, in denen insbesondere voll-
standig oder teilweise Inhalte periodischer Druckerzeug-
nisse in Text oder Bild wiedergegeben werden, haben
zusdtzlich zu den Angaben nach den §§ 5 und 6 des Tele-
mediengesetzes einen Verantwortlichen mit Angabe des
Namens und der Anschrift zu benennen. Werden meh-
rere Verantwortliche benannt, ist kenntlich zu machen,
fiir welchen Teil des Dienstes der jeweils Benannte ver-
antwortlich ist. Als Verantwortlicher darf nur benannt
werden, wer

1. seinen stdndigen Aufenthalt im Inland hat,

2. die Fahigkeit, 6ffentliche Amter zu bekleiden, nicht
durch Richterspruch verloren hat,
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3. unbeschrinkt geschéftsfihig ist und
4. unbeschrénkt strafrechtlich verfolgt werden kann.

Satz 3 Nr.3 und 4 gilt nicht fiir Jugendliche, die Tele-
medien verantworten, die fiir Jugendliche bestimmt sind.

(3) Anbieter von Telemedien in sozialen Netzwerken
sind verpflichtet, bei mittels eines Computerprogramms
automatisiert erstellten Inhalten oder Mitteilungen den
Umstand der Automatisierung kenntlich zu machen, so-
fern das hierfiir verwandte Nutzerkonto seinem &ufleren
Erscheinungsbild nach fiir die Nutzung durch natiirliche
Personen bereitgestellt wurde. Dem Inhalt oder der Mit-
teilung ist der Hinweis gut lesbar bei- oder voranzustel-
len, dass dieser oder diese unter Einsatz eines das Nut-
zerkonto steuernden Computerprogrammes automatisiert
erstellt und versandt wurde. Ein Erstellen im Sinne die-
ser Vorschrift liegt nicht nur vor, wenn Inhalte und Mit-
teilungen unmittelbar vor dem Versenden automatisiert
generiert werden, sondern auch, wenn bei dem Versand
automatisiert auf einen vorgefertigten Inhalt oder eine
vorprogrammierte Mitteilung zuriickgegriffen wird.

(4) Fiir Anbieter von Telemedien nach Absatz 2 Satz 1
gilt § 5 entsprechend.

§19
Sorgfaltspflichten

(1) Telemedien mit journalistisch-redaktionell gestalte-
ten Angeboten, in denen insbesondere vollstindig oder
teilweise Inhalte periodischer Druckerzeugnisse in Text
oder Bild wiedergegeben werden, haben den anerkann-
ten journalistischen Grundsitzen zu entsprechen. Glei-
ches gilt fiir andere geschiftsmiBlig angebotene, jour-
nalistisch-redaktionell gestaltete Telemedien, in denen
regelmifBig Nachrichten oder politische Informationen
enthalten sind und die nicht unter Satz 1 fallen. Nach-
richten sind vom Anbieter vor ihrer Verbreitung mit der
nach den Umstdnden gebotenen Sorgfalt auf Inhalt, Her-
kunft und Wahrheit zu priifen.

(2) Bei der Wiedergabe von Meinungsumfragen, die von
Anbietern von Telemedien durchgefiihrt werden, ist aus-
driicklich anzugeben, ob sie reprasentativ sind.

(3) Anbieter nach Absatz 1 Satz 2, die nicht der Selbst-
regulierung durch den Pressekodex und der Beschwerde-
ordnung des Deutschen Presserates unterliegen, kdnnen
sich einer nach den Absidtzen 4 bis 8 anerkannten Ein-
richtung der Freiwilligen Selbstkontrolle anschliefen.
Anerkannte Einrichtungen der Freiwilligen Selbstkont-
rolle Uiberpriifen die Einhaltung der Pflichten nach den
Absitzen 1 und 2 bei den ihnen angeschlossenen Anbie-
tern. Sie sind verpflichtet, gemdf3 ihrer Verfahrensord-
nung nach Absatz 4 Nr.4 Beschwerden iiber die ihnen
angeschlossenen Anbieter unverziiglich nachzugehen.

(4) Eine Einrichtung ist als Einrichtung der Freiwilligen
Selbstkontrolle im Sinne des Absatzes 3 anzuerkennen,
wenn

1. die Unabhéngigkeit und Sachkunde ihrer benannten
Priifer gewdhrleistet ist und dabei auch Vertreter aus
gesellschaftlichen Gruppen beriicksichtigt sind, die
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sich in besonderer Weise mit Fragen des Journalismus
befassen,

2. eine sachgerechte Ausstattung sichergestellt ist,

3. Vorgaben fiir die Entscheidungen der Priifer bestehen,
die in der Spruchpraxis die Einhaltung der Vorgaben
der Absitze 1 und 2 zu gewihrleisten geeignet sind,

4. eine Verfahrensordnung besteht, die den Umfang und
Ablauf der Priifung sowie mogliche Sanktionen regelt
und die Mdglichkeit der Uberpriifung von Entschei-
dungen vorsieht,

5. gewihrleistet ist, dass die betroffenen Anbieter vor
einer Entscheidung gehdrt werden, die Entscheidung
schriftlich begriindet und den Beteiligten mitgeteilt
wird,

6. eine Beschwerdestelle eingerichtet ist und

7. die Einrichtung fiir den Beitritt weiterer Anbieter of-
fensteht.

(5) Die Entscheidung iiber die Anerkennung trifft die zu-
stindige Landesmedienanstalt.

(6) Die Anerkennung kann ganz oder teilweise wider-
rufen oder mit Nebenbestimmungen versehen werden,
wenn die Voraussetzungen fiir die Anerkennung nach-
triaglich entfallen sind oder die Spruchpraxis der Einrich-
tung nicht mit den Bestimmungen dieses Staatsvertrages
iibereinstimmt. Eine Entschddigung fiir Vermdgensnach-
teile durch den Widerruf der Anerkennung wird nicht
gewihrt.

(7) Die anerkannten Einrichtungen der Freiwilligen
Selbstkontrolle sollen sich iiber die Anwendung der Ab-
sitze 1 und 2 abstimmen.

(8) Die zustindige Landesmedienanstalt kann Entschei-
dungen einer anerkannten Einrichtung der Freiwilligen
Selbstkontrolle, die die Grenzen des Beurteilungsspiel-
raums iiberschreiten, beanstanden und ihre Aufhebung
verlangen. Kommt eine anerkannte Einrichtung der Frei-
willigen Selbstkontrolle ihren Aufgaben und Pflichten
nicht nach, kann die zustdndige Landesmedienanstalt
verlangen, dass sie diese erfiillt. Eine Entschddigung fiir
hierdurch entstehende Vermdgensnachteile wird nicht
gewihrt.

§20
Gegendarstellung

(1) Anbieter von Telemedien mit journalistisch-redaktio-
nell gestalteten Angeboten, in denen insbesondere voll-
standig oder teilweise Inhalte periodischer Druckerzeug-
nisse in Text oder Bild wiedergegeben werden, sind ver-
pflichtet, unverziiglich eine Gegendarstellung der Person
oder Stelle, die durch eine in ihrem Angebot aufgestellte
Tatsachenbehauptung betroffen ist, ohne Kosten fiir den
Betroffenen in ihr Angebot ohne zusitzliches Abrufent-
gelt aufzunehmen. Die Gegendarstellung ist ohne Ein-
schaltungen und Weglassungen in gleicher Aufmachung
wie die Tatsachenbehauptung anzubieten. Die Gegen-
darstellung ist so lange wie die Tatsachenbehauptung in
unmittelbarer Verkniipfung mit ihr anzubieten. Wird die
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Tatsachenbehauptung nicht mehr angeboten oder endet
das Angebot vor Aufnahme der Gegendarstellung, ist
die Gegendarstellung an vergleichbarer Stelle so lange
anzubieten, wie die urspriinglich angebotene Tatsachen-
behauptung. Eine Erwiderung auf die Gegendarstellung
muss sich auf tatsdchliche Angaben beschrinken und
darf nicht unmittelbar mit der Gegendarstellung ver-
kniipft werden.

(2) Eine Verpflichtung zur Aufnahme der Gegendarstel-
lung gemal Absatz 1 besteht nicht, wenn

1. der Betroffene kein berechtigtes Interesse an der Ge-
gendarstellung hat,

2. der Umfang der Gegendarstellung unangemessen iiber
den der beanstandeten Tatsachenbehauptung hinaus-
geht,

3. die Gegendarstellung sich nicht auf tatséchliche An-
gaben beschrinkt oder einen strafbaren Inhalt hat oder

4. die Gegendarstellung nicht unverziiglich, spétestens
sechs Wochen nach dem letzten Tage des Angebots
des beanstandeten Textes, jedenfalls jedoch drei Mo-
nate nach der erstmaligen Einstellung des Angebots,
dem in Anspruch genommenen Anbieter schriftlich
und von dem Betroffenen oder seinem gesetzlichen
Vertreter unterzeichnet zugeht.

(3) Fiir die Durchsetzung des vergeblich geltend ge-
machten Gegendarstellungsanspruchs ist der ordentliche
Rechtsweg gegeben. Auf dieses Verfahren sind die Vor-
schriften der Zivilprozessordnung iiber das Verfahren
auf Erlass einer einstweiligen Verfiigung entsprechend
anzuwenden. Eine Gefdhrdung des Anspruchs braucht
nicht glaubhaft gemacht zu werden. Ein Verfahren zur
Hauptsache findet nicht statt.

(4) Eine Verpflichtung zur Gegendarstellung besteht
nicht fiir wahrheitsgetreue Berichte iiber 6ffentliche Sit-
zungen der iibernationalen parlamentarischen Organe,
der gesetzgebenden Organe des Bundes und der Lénder
sowie derjenigen Organe und Stellen, bei denen das je-
weilige Landespressegesetz eine presserechtliche Ge-
gendarstellung ausschlief3t.

§21

Barrierefreiheit

Anbieter von Telemedien sollen im Rahmen der techni-
schen und ihrer finanziellen Moglichkeiten den barriere-
freien Zugang zu Fernsehprogrammen und fernsehédhn-
lichen Telemedien unterstiitzen.

§22

Werbung, Sponsoring, Gewinnspiele

(1) Werbung muss als solche klar erkennbar und vom iib-
rigen Inhalt der Angebote eindeutig getrennt sein. In der
Werbung diirfen keine unterschwelligen Techniken einge-
setzt werden. Bei Werbung politischer, weltanschaulicher
oder religioser Art muss auf den Werbetreibenden oder
Auftraggeber in angemessener Weise deutlich hingewiesen
werden; § 10 Abs. 1 Satz 2 gilt entsprechend.

(2) Fiir Sponsoring bei Fernsehtext gilt §10 ent-
sprechend.

(3) Fir Gewinnspiele in Telemedien nach § 19 Abs. 1 gilt
§ 11 entsprechend.

§23
Datenverarbeitung zu journalistischen Zwecken,
Medienprivileg

(1) Soweit die in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, das ZDF, das Deutschland-
radio, private Rundfunkveranstalter oder Unternechmen
und Hilfsunternehmen der Presse als Anbieter von Te-
lemedien personenbezogene Daten zu journalistischen
Zwecken verarbeiten, ist es den hiermit befassten Per-
sonen untersagt, diese personenbezogenen Daten zu an-
deren Zwecken zu verarbeiten (Datengeheimnis). Diese
Personen sind bei der Aufnahme ihrer Tétigkeit auf das
Datengeheimnis zu verpflichten. Das Datengeheimnis
besteht auch nach Beendigung ihrer Tétigkeit fort. Im
Ubrigen finden fiir die Datenverarbeitung zu journalis-
tischen Zwecken aufler den Kapiteln I, VIII, X und XI
der Verordnung (EU) 2016/679 nur die Artikel 5 Abs. 1
Buchst. fin Verbindung mit Abs.2, Artikel 24 und Arti-
kel 32 der Verordnung (EU) 2016/679 Anwendung. Arti-
kel 82 und 83 der Verordnung (EU) 2016/679 gelten mit
der Maf3gabe, dass nur fiir eine Verletzung des Datenge-
heimnisses gemaf den Sitzen 1 bis 3 sowie filir unzurei-
chende Maflnahmen nach Artikel 5 Abs. 1 Buchst. f, Ar-
tikel 24 und 32 der Verordnung (EU) 2016/679 gehaftet
wird. Kapitel VIII der Verordnung (EU) 2016/679 findet
keine Anwendung, soweit Unternechmen, Hilfs- und Be-
teiligungsunternehmen der Presse der Selbstregulierung
durch den Pressekodex und der Beschwerdeordnung
des Deutschen Presserates unterliegen. Die Sétze 1 bis 6
gelten entsprechend fiir die zu den in Satz 1 genannten
Stellen gehorenden Hilfs- und Beteiligungsunternehmen.
Den betroffenen Personen stehen nur die in den Absét-
zen 2 und 3 genannten Rechte zu.

(2) Werden personenbezogene Daten von einem An-
bieter von Telemedien zu journalistischen Zwecken ge-
speichert, verdndert, iibermittelt, gesperrt oder geldscht
und wird die betroffene Person dadurch in ihrem Per-
sonlichkeitsrecht beeintrichtigt, kann sie Auskunft {iber
die zugrunde liegenden, zu ihrer Person gespeicherten
Daten verlangen. Die Auskunft kann nach Abwégung
der schutzwiirdigen Interessen der Beteiligten verweigert
werden, soweit

1. aus den Daten auf Personen, die bei der Vorbereitung,
Herstellung oder Verbreitung mitgewirkt haben, ge-
schlossen werden kann,

2. aus den Daten auf die Person des Einsenders oder des
Gewihrstragers von Beitrdgen, Unterlagen und Mit-
teilungen fiir den redaktionellen Teil geschlossen wer-
den kann oder

3. durch die Mitteilung der recherchierten oder sonst er-
langten Daten die journalistische Aufgabe des Anbie-
ters durch Ausforschung des Informationsbestandes
beeintrachtigt wiirde.
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Die betroffene Person kann die unverziigliche Berichti-
gung unrichtiger personenbezogener Daten im Datensatz
oder die Hinzufligung einer eigenen Darstellung von an-
gemessenem Umfang verlangen. Die weitere Speiche-
rung der personenbezogenen Daten ist rechtméfig, wenn
dies fiir die Auslibung des Rechts auf freie Meinungs-
duBerung und Information oder zur Wahrnehmung be-
rechtigter Interessen erforderlich ist. Die Sitze 1 bis 3
gelten nicht fiir Angebote von Unternehmen, Hilfs- und
Beteiligungsunternechmen der Presse, soweit diese der
Selbstregulierung durch den Pressekodex und der Be-
schwerdeordnung des Deutschen Presserates unterliegen.

(3) Fiihrt die journalistische Verarbeitung personenbe-
zogener Daten zur Verbreitung von Gegendarstellungen
der betroffenen Person oder zu Verpflichtungserkldrun-
gen, Beschliissen oder Urteilen iiber die Unterlassung
der Verbreitung oder iiber den Widerruf des Inhalts der
Daten, sind diese Gegendarstellungen, Verpflichtungser-
klarungen und Widerrufe zu den gespeicherten Daten zu
nehmen und dort fiir dieselbe Zeitdauer aufzubewahren
wie die Daten selbst sowie bei einer Ubermittlung der
Daten gemeinsam mit diesen zu iibermitteln.

§24
Telemediengesetz, Offentliche Stellen

(1) Fir Telemedien, die den Bestimmungen dieses
Staatsvertrages oder den Bestimmungen der {ibrigen me-
dienrechtlichen Staatsvertrige der Linder unterfallen,
gelten im Ubrigen die Bestimmungen des Telemedien-
gesetzes in seiner jeweils geltenden Fassung. Absatz 2
bleibt unberiihrt.

(2) Fiir die 6ffentlichen Stellen der Lander gelten neben
den vorstehenden Bestimmungen die Bestimmungen des
Telemediengesetzes in seiner jeweils geltenden Fassung
entsprechend.

(3) Die Aufsicht tiber die Einhaltung der Bestimmungen
des Telemediengesetzes richtet sich nach Landesrecht.

§25
Notifizierung

Anderungen dieses Unterabschnitts sowie des V. Ab-
schnitts unterliegen der Notifizierungspflicht gemél
der Richtlinie (EU) 2015/1535 des Européischen Parla-
ments und des Rates vom 9. September 2015 iiber ein
Informationsverfahren auf dem Gebiet der technischen
Vorschriften und der Vorschriften fiir die Dienste der In-
formationsgesellschaft (ABL. L 241 vom 17. September
2015, S.1).
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III. Abschnitt

Besondere Bestimmungen
fur den 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk

§26
Aufirag

(1) Auftrag der 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten
ist, durch die Herstellung und Verbreitung ihrer Ange-
bote als Medium und Faktor des Prozesses freier indivi-
dueller und 6ffentlicher Meinungsbildung zu wirken und
dadurch die demokratischen, sozialen und kulturellen
Bediirfnisse der Gesellschaft zu erfiillen. Die 6ffentlich-
rechtlichen Rundfunkanstalten haben in ihren Angeboten
einen umfassenden Uberblick iiber das internationale,
europdische, nationale und regionale Geschehen in allen
wesentlichen Lebensbereichen zu geben. Sie sollen hier-
durch die internationale Verstdndigung, die europdische
Integration und den gesellschaftlichen Zusammenhalt
in Bund und Léndern férdern. Thre Angebote haben der
Bildung, Information, Beratung und Unterhaltung zu
dienen. Sie haben Beitrdge insbesondere zur Kultur an-
zubieten. Auch Unterhaltung soll einem 6ffentlich-recht-
lichen Angebotsprofil entsprechen.

(2) Die offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten haben
bei der Erfiillung ihres Auftrags die Grundsitze der Ob-
jektivitat und Unparteilichkeit der Berichterstattung, die
Meinungsvielfalt sowie die Ausgewogenheit ihrer Ange-
bote zu beriicksichtigen.

(3) Die offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten arbei-
ten zur Erfiillung ihres Auftrages zusammen; die Zusam-
menarbeit regeln sie in 6ffentlich-rechtlichen Vertragen.

(4) Die offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten sind
mit der Erbringung von Dienstleistungen von allgemei-
nem wirtschaftlichem Interesse im Sinne des Artikels 106
Abs.2 des Vertrages iiber die Arbeitsweise der Euro-
pédischen Union auch betraut, soweit sie zur Erfiillung
ihres Auftrags gemd3 Absatz 1 bei der Herstellung und
Verbreitung von Angeboten im Sinne des §27 zusam-
menarbeiten. Die Betrauung gilt insbesondere fiir die
Bereiche Produktion, Produktionsstandards, Programm-
rechteerwerb, Programmaustausch, Verbreitung und
Weiterverbreitung von Angeboten, Beschaffungswesen,
Sendernetzbetrieb, informationstechnische und sonstige
Infrastrukturen, Vereinheitlichung von Geschéftsprozes-
sen, Beitragsservice und allgemeine Verwaltung. Von
der Betrauung nicht umfasst sind kommerzielle Tétig-
keiten nach §40 Abs. 1 Satz 2.

§27
Angebote

(1) Angebote des offentlich-rechtlichen Rundfunks sind
Rundfunkprogramme (Horfunk- und Fernsehprogram-
me) und Telemedienangebote nach Malgabe dieses
Staatsvertrages und der jeweiligen landesrechtlichen Re-
gelungen. Der 6ffentlich-rechtliche Rundfunk kann pro-
grammbegleitend Druckwerke mit programmbezogenem
Inhalt anbieten.
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(2) Rundfunkprogramme, die iiber unterschiedliche Uber-
tragungswege zeitgleich verbreitet werden, gelten zahlen-
maBig als ein Angebot.

§28
Fernsehprogramme
(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-

rundfunkanstalten veranstalten gemeinsam folgende
Fernsehprogramme:

1. das Vollprogramm ,,Erstes Deutsches Fernsehen (Das
Erste)*,

2. zwei Programme als Zusatzangebote nach Maligabe
der als Anlage beigefiigten Konzepte, und zwar die
Programme

a) ,tagesschau24“ und
b) ,,EinsFestival‘.

(2) Folgende Fernsehprogramme von einzelnen oder
mehreren in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten werden nach Maligabe ihres jeweili-
gen Landesrechts veranstaltet:

1. die Dritten Fernsehprogramme einschlieflich regiona-
ler Auseinanderschaltungen, und zwar jeweils

a) des Bayerischen Rundfunks (BR),

b) des Hessischen Rundfunks (HR),

¢) des Mitteldeutschen Rundfunks (MDR),

d) des Norddeutschen Rundfunks (NDR),

e) von Radio Bremen (RB),

f) vom Rundfunk Berlin-Brandenburg (RBB),
g) des Siidwestrundfunks (SWR),

h) des Saarldndischen Rundfunks (SR) und

i) des Westdeutschen Rundfunks (WDR),

2. das Spartenprogramm ,,ARD-alpha“ mit dem Schwer-
punkt Bildung vom BR.

(3) Das ZDF veranstaltet folgende Fernsehprogramme:

1. das Vollprogramm ,,Zweites Deutsches Fernsehen
(ZDF)",

2. zwei Programme als Zusatzangebote nach Maligabe
der als Anlage beigefiigten Konzepte, und zwar die
Programme

a) ,,ZDFinfo* und
b) ,,ZDFneo®.

(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten und das ZDF veranstalten gemeinsam
folgende Fernsehprogramme:

1. das Vollprogramm ,,3sat“ mit kulturellem Schwer-
punkt unter Beteiligung 6ffentlich-rechtlicher europé-
ischer Veranstalter,

2. das Vollprogramm ,,arte — Der Europaische Kulturka-
nal“ unter Beteiligung 6ffentlich-rechtlicher europii-
scher Veranstalter,

3. das Spartenprogramm ,,PHOENIX — Der Ereignis-
und Dokumentationskanal und

4. das Spartenprogramm ,, KI.KA — Der Kinderkanal*.

(5) Die analoge Verbreitung eines bislang ausschlieBlich
digital verbreiteten Programms ist unzuldssig.

§29
Hoérfunkprogramme

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten veranstalten Horfunkprogramme ein-
zeln oder zu mehreren fiir ihr jeweiliges Versorgungsge-
biet auf Grundlage des jeweiligen Landesrechts; bundes-
weit ausgerichtete Horfunkprogramme finden nicht statt.
AusschlieBlich im Internet verbreitete Horfunkprogram-
me sind nur nach Maf3gabe eines nach § 32 durchgefiihr-
ten Verfahrens zuldssig.

(2) Die Gesamtzahl der terrestrisch verbreiteten Hor-
funkprogramme der in der ARD zusammengeschlos-
senen Landesrundfunkanstalten darf die Zahl der zum
1. April 2004 terrestrisch verbreiteten Horfunkprogram-
me nicht iibersteigen. Das Landesrecht kann vorsehen,
dass die jeweilige Landesrundfunkanstalt zusétzlich so
viele digitale terrestrische Horfunkprogramme veran-
staltet, wie sie Lander versorgt. Das jeweilige Landes-
recht kann vorsehen, dass terrestrisch verbreitete Hor-
funkprogramme gegen andere terrestrisch verbreitete
Horfunkprogramme, auch gegen ein Kooperationspro-
gramm, ausgetauscht werden, wenn dadurch insgesamt
keine Mehrkosten entstehen und sich die Gesamtzahl
der Programme nicht erhoht. Kooperationsprogramme
werden jeweils als ein Programm der beteiligten Anstal-
ten gerechnet. Regionale Auseinanderschaltungen von
Programmen bleiben unberiihrt. Der Austausch eines in
digitaler Technik verbreiteten Programms gegen ein in
analoger Technik verbreitetes Programm ist nicht zulds-

sig.
(3) Das Deutschlandradio veranstaltet folgende Horfunk-

programme mit den Schwerpunkten in den Bereichen In-
formation, Bildung und Kultur:

1. das Programm ,,Deutschlandfunk*,
2. das Programm ,,Deutschlandfunk Kultur®,

3.das in digitaler Technik verbreitete Programm
,Deutschlandfunk Nova“ nach MalBgabe des als
Anlage beigefiigten Konzepts, insbesondere unter
Riickgriff auf die Moglichkeiten nach §5 Abs.2 des
Deutschlandradio-Staatsvertrages; die in der ARD zu-
sammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten ko-
operieren hierzu mit dem Deutschlandradio,

4. ausschlieBlich im Internet verbreitete Horfunkprogram-
me mit Inhalten aus den in den Nummern 1 bis 3 auf-
geflihrten Programmen nach Maf3gabe eines nach § 32
durchgefiihrten Verfahrens.

(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten und das Deutschlandradio verdffent-
lichen in den amtlichen Verkiindungsbléttern der Lénder
jéhrlich zum 1. Januar eine Auflistung der von allen An-
stalten insgesamt veranstalteten Horfunkprogramme.
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§30

Telemedienangebote

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio
bieten Telemedienangebote nach MaBgabe des §2 Abs.2
Nr.29 an.

(2) Der Auftrag nach Absatz 1 umfasst insbesondere

1. Sendungen ihrer Programme auf Abruf vor und nach
deren Ausstrahlung sowie eigenstdndige audiovisuelle
Inhalte,

2. Sendungen ihrer Programme auf Abruf von europé-
ischen Werken angekaufter Spielfilme und angekauf-
ter Folgen von Fernsehserien, die keine Auftragspro-
duktionen sind, bis zu dreiflig Tage nach deren Aus-
strahlung, wobei die Abrufmdglichkeit grundsétzlich
auf Deutschland zu beschrianken ist,

3. Sendungen ihrer Programme auf Abruf von GroB-
ereignissen gemal § 13 Abs.2 sowie von Spielen der
1. und 2. Fuf3ball-Bundesliga bis zu sieben Tage danach,

4. zeit- und kulturgeschichtliche Archive mit informie-
renden, bildenden und kulturellen Telemedien.

Im Ubrigen bleiben Angebote nach MaBgabe der §§40
bis 44 unberiihrt.

(3) Durch die zeitgeméBe Gestaltung der Telemedienan-
gebote soll allen Bevolkerungsgruppen die Teilhabe an
der Informationsgesellschaft ermdglicht, Orientierungs-
hilfe geboten, Mdglichkeiten der interaktiven Kommu-
nikation angeboten sowie die technische und inhaltliche
Medienkompetenz aller Generationen und von Minder-
heiten gefordert werden. Diese Gestaltung der Teleme-
dienangebote soll die Belange von Menschen mit Be-
hinderungen besonders beriicksichtigen, insbesondere in
Form von Audiodeskription, Bereitstellung von Manu-
skripten oder Telemedien in leichter Sprache.

(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio
bieten ihre Angebote in mdoglichst barrierefrei zugéng-
lichen elektronischen Portalen an und fassen ihre Pro-
gramme unter elektronischen Programmfiihrern zusam-
men. Soweit dies zur Erreichung der Zielgruppe aus
journalistisch-redaktionellen Griinden geboten ist, kon-
nen sie Telemedien auch auferhalb des dafiir jeweils
eingerichteten eigenen Portals anbieten. Die in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das
ZDF und das Deutschlandradio sollen ihre Telemedien,
die aus journalistisch-redaktionellen Griinden dafiir ge-
eignet sind, miteinander vernetzen, insbesondere durch
Verlinkung. Sie sollen auch auf Inhalte verlinken, die
Einrichtungen der Wissenschaft und Kultur anbieten und
die aus journalistisch-redaktionellen Griinden fiir die Te-
lemedienangebote geeignet sind.

(5) Nicht zuldssig sind in Telemedienangeboten:
1. Werbung mit Ausnahme von Produktplatzierung,

2. das Angebot auf Abruf von angekauften Spielfilmen
und angekauften Folgen von Fernsehserien, die keine
Auftragsproduktionen sind mit Ausnahme der in Ab-
satz 2 Satz 1 Nr.2 genannten europdischen Werke,
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3. eine flichendeckende lokale Berichterstattung,

4. die in der Anlage zu diesem Staatsvertrag aufgefiihr-
ten Angebotsformen.

Fiir Produktplatzierung nach Satz 1 Nr.1 gelten §8
Abs. 7 und § 38 entsprechend.

(6) Werden Telemedien von den in der ARD zusammen-
geschlossenen Landesrundfunkanstalten, dem ZDF oder
dem Deutschlandradio auflerhalb des von ihnen jeweils
eingerichteten eigenen Portals verbreitet, sollen sie fiir
die Einhaltung des Absatzes 5 Satz 1 Nr. 1 Sorge tragen.
Durch die Nutzung dieses Verbreitungswegs diirfen sie
keine Einnahmen durch Werbung und Sponsoring erzie-
len.

(7) Die Telemedienangebote diirfen nicht pressedhnlich
sein. Sie sind im Schwerpunkt mittels Bewegtbild oder
Ton zu gestalten, wobei Text nicht im Vordergrund ste-
hen darf. Angebotsiibersichten, Schlagzeilen, Sendungs-
transkripte, Informationen tiber die jeweilige Rundfunk-
anstalt und Malinahmen zum Zweck der Barrierefreiheit
bleiben unberiihrt. Unberiihrt bleiben ferner Telemedien,
die der Aufbereitung von Inhalten aus einer konkreten
Sendung einschlieBlich Hintergrundinformationen die-
nen, soweit auf fiir die jeweilige Sendung genutzte Ma-
terialien und Quellen zuriickgegriffen wird und diese
Angebote thematisch und inhaltlich die Sendung unter-
stiitzen, begleiten und aktualisieren, wobei der zeitliche
und inhaltliche Bezug zu einer bestimmten Sendung
im jeweiligen Telemedienangebot ausgewiesen werden
muss. Auch bei Telemedien nach Satz 4 soll nach Mog-
lichkeit eine Einbindung von Bewegtbild oder Ton er-
folgen. Zur Anwendung der Sétze 1 bis 5 soll von den
offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten und den Spit-
zenverbinden der Presse eine Schlichtungsstelle einge-
richtet werden.

§31
Satzungen, Richtlinien, Berichtspflichten

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio
erlassen jeweils Satzungen oder Richtlinien zur ndheren
Durchfiihrung ihres jeweiligen Auftrags sowie fiir das
Verfahren zur Erstellung von Konzepten fiir Teleme-
dienangebote und das Verfahren fiir neue Telemedien-
angebote oder wesentliche Anderungen. Die Satzungen
oder Richtlinien enthalten auch Regelungen zur Sicher-
stellung der Unabhidngigkeit der Gremienentscheidun-
gen. Die Satzungen oder Richtlinien sind im Internet-
auftritt der in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten, des ZDF oder des Deutschlandradios
zu veroffentlichen.

(2) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio
veroffentlichen alle zwei Jahre einen Bericht {iber die
Erfillung ihres jeweiligen Auftrages, iiber die Quali-
tdt und Quantitdt der bestehenden Angebote sowie die
Schwerpunkte der jeweils geplanten Angebote.

(3) In den Geschiftsberichten der in der ARD zusam-
mengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des ZDF
und des Deutschlandradios ist auch der Umfang der Pro-
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duktionen mit von diesen gesellschaftsrechtlich abhin-
gigen und unabhingigen Produktionsunternehmen dar-
zustellen. Dabei ist auch darzustellen, in welcher Weise
der Protokollerklarung aller Lénder zu § 11d Abs.2 des
Rundfunkstaatsvertrages im Rahmen des 22. Rundfunk-
dnderungsstaatsvertrages Rechnung getragen wird.

§32

Telemedienkonzepte

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio
konkretisieren die inhaltliche Ausrichtung ihrer geplan-
ten Telemedienangebote nach §30 jeweils in Teleme-
dienkonzepten, die Zielgruppe, Inhalt, Ausrichtung, Ver-
weildauer, die Verwendung internetspezifischer Gestal-
tungsmittel sowie die MaBnahmen zur Einhaltung des
§30 Abs.7 Satz 1 ndher beschreiben. Es sind angebots-
abhingige differenzierte Befristungen fiir die Verweil-
dauern vorzunehmen mit Ausnahme der Archive nach
§30 Abs.2 Satz 1 Nr.4, die unbefristet zuldssig sind.
Sollen Telemedien auch auflerhalb des eingerichteten
eigenen Portals angeboten werden, ist dies zu begriinden.
Die insoweit vorgesehenen Mafnahmen zur Beriicksich-
tigung des Jugendmedienschutzes, des Datenschutzes
sowie des § 30 Abs. 6 Satz 1 sind zu beschreiben.

(2) Die Beschreibung aller Telemedienangebote muss
einer Nachpriifung des Finanzbedarfs durch die Kom-
mission zur Uberpriifung und Ermittlung des Finanzbe-
darfs der Rundfunkanstalten (KEF) ermdglichen.

(3) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio
legen in den Satzungen oder Richtlinien iibereinstim-
mende Kriterien fest, in welchen Fillen ein neues oder
die wesentliche Anderung eines Telemedienangebots
vorliegt, das nach dem nachstehenden Verfahren der Ab-
sitze 4 bis 7 zu priifen ist. Eine wesentliche Anderung
liegt insbesondere vor, wenn die inhaltliche Gesamtaus-
richtung des Telemedienangebots oder die angestrebte
Zielgruppe verdndert wird. Das Verfahren der Ab-
sitze 4 bis 7 bezieht sich bei wesentlichen Anderungen
allein auf die Abweichungen von den bisher verdffent-
lichten Telemedienkonzepten.

(4) Ist ein neues Telemedienangebot nach Absatz 1 oder
die wesentliche Anderung eines bestehenden Teleme-
dienangebots nach Absatz 3 geplant, hat die Rundfunk-
anstalt gegeniiber ihrem zustidndigen Gremium darzule-
gen, dass das geplante, neue Telemedienangebot oder die
wesentliche Anderung vom Auftrag umfasst ist. Es sind
Aussagen dariiber zu treffen,

1. inwieweit das neue Telemedienangebot oder die we-
sentliche Anderung den demokratischen, sozialen und
kulturellen Bediirfnissen der Gesellschaft entspricht,

2. in welchem Umfang durch das neue Telemedienan-
gebot oder die wesentliche Anderung in qualitativer
Hinsicht zum publizistischen Wettbewerb beigetragen
wird und

3. welcher finanzielle Aufwand fiir das neue Teleme-
dienangebot oder die wesentliche Anderung erforder-
lich ist.

Dabei sind Quantitdt und Qualitdt der vorhandenen frei
zuginglichen Telemedienangebote, die Auswirkungen
auf alle relevanten Mérkte des geplanten, neuen Tele-
medienangebots oder der wesentlichen Anderung sowie
jeweils deren meinungsbildende Funktion angesichts be-
reits vorhandener vergleichbarer frei zugénglicher Tele-
medienangebote, auch des o6ffentlich-rechtlichen Rund-
funks, zu beriicksichtigen.

(5) Zu den Anforderungen des Absatzes 4 ist vor Auf-
nahme eines neuen Telemedienangebots oder einer we-
sentlichen Anderung durch das zustdndige Gremium
Dritten in geeigneter Weise, insbesondere im Internet,
Gelegenheit zur Stellungnahme zu geben. Die Gelegen-
heit zur Stellungnahme besteht innerhalb einer Frist von
mindestens sechs Wochen nach Verdffentlichung des
Vorhabens. Das zustdndige Gremium der Rundfunkan-
stalt hat die eingegangenen Stellungnahmen zu priifen.
Das zustindige Gremium kann zur Entscheidungsbil-
dung gutachterliche Beratung durch unabhéngige Sach-
verstindige auf Kosten der jeweiligen Rundfunkanstalt
in Auftrag geben; zu den Auswirkungen auf alle rele-
vanten Markte ist gutachterliche Beratung hinzuzuzie-
hen. Der Name des Gutachters ist bekanntzugeben. Der
Gutachter kann weitere Auskiinfte und Stellungnahmen
einholen; ihm kénnen Stellungnahmen unmittelbar {iber-
sandt werden.

(6) Die Entscheidung, ob die Aufnahme eines neuen
Telemedienangebots oder einer wesentlichen Anderung
den Voraussetzungen des Absatzes 4 entspricht, bedarf
der Mehrheit von zwei Dritteln der anwesenden Mit-
glieder, mindestens der Mehrheit der gesetzlichen Mit-
glieder des zustdndigen Gremiums. Die Entscheidung ist
zu begriinden. In den Entscheidungsgriinden muss unter
Berticksichtigung der eingegangenen Stellungnahmen
und eingeholten Gutachten dargelegt werden, ob das
neue Telemedienangebot oder die wesentliche Anderung
vom Auftrag umfasst ist. Die jeweilige Rundfunkanstalt
hat das Ergebnis ihrer Priifung einschlie3lich der einge-
holten Gutachten unter Wahrung von Geschéftsgeheim-
nissen in gleicher Weise wie die Verodffentlichung des
Vorhabens bekannt zu machen.

(7) Der fiir die Rechtsaufsicht zustéindigen Behorde sind
vor der Verdffentlichung alle fiir eine rechtsaufsichtliche
Priifung notwendigen Auskiinfte zu erteilen und Unterla-
gen zu iibermitteln. Nach Abschluss des Verfahrens nach
den Absitzen 5 und 6 und nach Priifung durch die fiir die
Rechtsaufsicht zustidndige Behorde ist die Beschreibung
des neuen Telemedienangebots oder der wesentlichen
Anderung im Internetauftritt der in der ARD zusammen-
geschlossenen Landesrundfunkanstalten, des ZDF oder
des Deutschlandradios zu veroffentlichen. In den amt-
lichen Verkiindungsblittern der betroffenen Lander ist
zugleich auf die Ver6ffentlichung im Internetauftritt der
jeweiligen Rundfunkanstalt hinzuweisen.
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§33
Jugendangebot

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten und das ZDF bieten gemeinsam ein
Jugendangebot an, das Rundfunk und Telemedien um-
fasst. Das Jugendangebot soll inhaltlich die Lebenswirk-
lichkeit und die Interessen junger Menschen als Ziel-
gruppe in den Mittelpunkt stellen und dadurch einen
besonderen Beitrag zur Erfiillung des 6ffentlich-rechtli-
chen Auftrags nach § 26 leisten. Zu diesem Zweck sollen
die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrund-
funkanstalten und das ZDF insbesondere eigenstidndige
audiovisuelle Inhalte fiir das Jugendangebot herstellen
oder herstellen lassen und Nutzungsrechte an Inhalten
fiir das Jugendangebot erwerben. Das Jugendangebot
soll journalistisch-redaktionell veranlasste und journalis-
tisch-redaktionell gestaltete interaktive Angebotsformen
aufweisen und Inhalte anbieten, die die Nutzer selbst zur
Verfligung stellen.

(2) Zur Erfilllung der demokratischen, sozialen und
kulturellen Bediirfnisse der Zielgruppe ist das Jugend-
angebot inhaltlich und technisch dynamisch und ent-
wicklungsoffen zu gestalten und zu verbreiten. Dazu
soll auch durch eine zielgruppengerechte interaktive
Kommunikation mit den Nutzern sowie durch verstetigte
Moglichkeiten ihrer Partizipation beigetragen werden.

(3) Andere Angebote der in der ARD zusammenge-
schlossenen Landesrundfunkanstalten und des ZDF nach
Malgabe dieses Staatsvertrages sollen mit dem Jugend-
angebot inhaltlich und technisch vernetzt werden. Wird
ein eigenstidndiger Inhalt des Jugendangebots auch in
einem anderen Angebot der in der ARD zusammenge-
schlossenen Landesrundfunkanstalten oder des ZDF ge-
nutzt, sind die fiir das andere Angebot geltenden Mal3-
gaben dieses Staatsvertrages einschlieBlich eines eventu-
ellen Telemedienkonzepts zu beachten.

(4) Die Verweildauer der Inhalte des Jugendangebots ist
von den in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten und dem ZDF so zu bemessen, dass
sie die Lebenswirklichkeit und die Interessen junger
Menschen abbilden und die demokratischen, sozialen
und kulturellen Bediirfnisse der jeweils zur Zielgruppe
gehorenden Generationen erfiillen. Die Grundsitze der
Bemessung der Verweildauer sind von den in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und
dem ZDF regelmafBig zu priifen. Die Verweildauer von
angekauften Spielfilmen und angekauften Folgen von
Fernsehserien, die keine Auftragsproduktionen sind, ist
zeitlich angemessen zu begrenzen.

(5) Werbung mit Ausnahme von Produktplatzierung
nach Maligabe von §8 Abs.7 und § 38, flichendecken-
de lokale Berichterstattung, nicht auf das Jugendangebot
bezogene pressedhnliche Angebote, ein eigenstindiges
Hoérfunkprogramm und die fiir das Jugendangebot in der
Anlage zu diesem Staatsvertrag genannten Angebotsfor-
men sind im Jugendangebot nicht zuldssig. Ist zur Er-
reichung der Zielgruppe aus journalistisch-redaktionel-
len Griinden die Verbreitung des Jugendangebots aufler-
halb des von den in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten und dem ZDF fiir das Jugend-
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angebot eingerichteten eigenen Portals geboten, sollen
die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrund-
funkanstalten und das ZDF fiir die Einhaltung der Bedin-
gungen des Satzes 1 Sorge tragen. Sie haben fiir diesen
Verbreitungsweg iibereinstimmende Richtlinien, insbe-
sondere zur Konkretisierung des Jugendmedienschutzes
und des Datenschutzes, zu erlassen. Das Jugendangebot
darf nicht tiber Rundfunkfrequenzen (Kabel, Satellit,
Terrestrik) verbreitet werden.

(6) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten und das ZDF haben gemeinsam in
Bezug auf das Jugendangebot in dem nach §31 Abs.2
zu verdffentlichenden Bericht insbesondere darzustellen:

1. den besonderen Beitrag des Jugendangebots zur Er-
fiillung des 6ffentlich-rechtlichen Auftrags,

2. das Erreichen der Zielgruppe, die zielgruppengerechte
Kommunikation sowie die verstetigten Moglichkeiten
der Partizipation der Zielgruppe,

3. das Ergebnis der Priifung der Verweildauer nach Ab-
satz 4,

4. die Nutzung des Verbreitungswegs auflerhalb des fiir
das Jugendangebot eingerichteten eigenen Portals
nach Absatz 5 Satz 2 und 3,

5. den jeweiligen Anteil der in Deutschland und in Euro-
pa fiir das Jugendangebot hergestellten Inhalte und

6. den jeweiligen Anteil an Eigenproduktionen, Auf-
tragsproduktionen und erworbenen Nutzungsrechten
fiir angekaufte Spielfilme und angekaufte Folgen von
Fernsehserien fiir das Jugendangebot.

§34

Funktionsgerechte Finanzausstattung,
Grundsatz des Finanzausgleichs

(1) Die Finanzausstattung hat den offentlich-rechtlichen
Rundfunk in die Lage zu versetzen, seine verfassungs-
méfigen und gesetzlichen Aufgaben zu erfiillen; sie hat
insbesondere den Bestand und die Entwicklung des 6f-
fentlich-rechtlichen Rundfunks zu gewéhrleisten.

(2) Der Finanzausgleich unter den Landesrundfunk-
anstalten ist Bestandteil des Finanzierungssystems der
ARD; er stellt insbesondere eine funktionsgerechte Auf-
gabenerflillung der Anstalten Saarldndischer Rundfunk
und Radio Bremen sicher. Der Umfang der Finanzaus-
gleichsmasse und ihre Anpassung an den Rundfunkbei-
trag bestimmen sich nach dem Rundfunkfinanzierungs-
staatsvertrag.

§35

Finanzierung

Der 6ffentlich-rechtliche Rundfunk finanziert sich durch
Rundfunkbeitrige, Einnahmen aus Rundfunkwerbung
und sonstige Einnahmen; vorrangige Finanzierungsquel-
le ist der Rundfunkbeitrag. Programme und Angebote im
Rahmen seines Auftrags gegen besonderes Entgelt sind
unzuléssig; ausgenommen hiervon sind Begleitmateria-
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lien. Einnahmen aus dem Angebot von Telefonmehr-
wertdiensten diirfen nicht erzielt werden.

§36
Finanzbedarf des offentlich-rechtlichen Rundfunks

(1) Der Finanzbedarf des offentlich-rechtlichen Rund-
funks wird regelméBig entsprechend den Grundsétzen
von Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit, einschlielich
der damit verbundenen Rationalisierungspotenziale,
auf der Grundlage von Bedarfsanmeldungen der in der
ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten,
des ZDF und der Koérperschaft des offentlichen Rechts
,,Deutschlandradio durch die unabhingige KEF gepriift
und ermittelt.

(2) Bei der Uberpriifung und Ermittlung des Finanzbe-
darfs sind insbesondere zugrunde zu legen

1. die wettbewerbsfahige Fortfithrung der bestehenden
Rundfunkprogramme sowie die durch Staatsvertrag
aller Lander zugelassenen Fernsehprogramme (be-
standsbezogener Bedarf),

2. nach Landesrecht zuldssige neue Rundfunkprogram-
me, die Teilhabe an den neuen rundfunktechnischen
Moglichkeiten in der Herstellung und zur Verbreitung
von Rundfunkprogrammen sowie die Mdglichkeit der
Veranstaltung neuer Formen von Rundfunk (Entwick-
lungsbedarf),

3. die allgemeine Kostenentwicklung und die besondere
Kostenentwicklung im Medienbereich,

4. die Entwicklung der Beitragsertriage, der Werbeertré-
ge und der sonstigen Ertrége,

5. die Anlage, Verzinsung und zweckbestimmte Ver-
wendung der Uberschiisse, die dadurch entstehen,
dass die jahrlichen Gesamtertrdge der in der ARD zu-
sammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des
ZDF oder des Deutschlandradios die Gesamtaufwen-
dungen fiir die Erfiillung ihres Auftrags libersteigen.

(3) Bei der Uberpriifung und Ermittlung des Finanzbe-
darfs soll ein hoher Grad der Objektivierbarkeit erreicht
werden.

(4) Die Beitragsfestsetzung erfolgt durch Staatsvertrag.

§37
Berichterstattung der Rechnungshdfe

Der fiir die Durchfithrung der Priifung zustéindige Rech-
nungshof teilt das Ergebnis der Priifung einer Landes-
rundfunkanstalt, des ZDF oder des Deutschlandradios ein-
schlieBlich deren Beteiligungsunternehmen dem jeweils
zustdndigen Intendanten, den jeweils zustindigen Auf-
sichtsgremien der Rundfunkanstalt und der Geschiftsfiih-
rung des gepriiften Beteiligungsunternehmens sowie der
KEF mit. Er gibt dem Intendanten der jeweiligen Rund-
funkanstalt und der Geschéftsfiihrung des Beteiligungs-
unternehmens Gelegenheit zur Stellungnahme zu dem
Ergebnis der Priifung und beriicksichtigt die Stellungnah-
men. Den auf dieser Grundlage erstellten abschlieBenden

Bericht tiber das Ergebnis der Priifung teilt der zustindi-
ge Rechnungshof den Landtagen und den Landesregie-
rungen der die Rundfunkanstalt tragenden Lander sowie
der KEF mit und verdffentlicht ihn anschlieBend. Dabei
hat der Rechnungshof darauf zu achten, dass die Wettbe-
werbsfahigkeit des gepriiften Beteiligungsunternehmens
nicht beeintriachtigt wird und insbesondere Betriebs- und
Geschiftsgeheimnisse gewahrt werden.

§38
Zuldssige Produktplatzierung

Uber die Anforderungen nach §8 Abs.7 Satz 2 hinaus
ist Produktplatzierung in Kinofilmen, Filmen und Serien,
Sportsendungen und Sendungen der leichten Unterhal-
tung nur dann zuldssig,

1. wenn diese nicht vom Veranstalter selbst oder von
einem mit dem Veranstalter verbundenen Unterneh-
men produziert oder in Auftrag gegeben wurden oder

2. wenn kein Entgelt geleistet wird, sondern lediglich
bestimmte Waren oder Dienstleistungen, wie Produk-
tionshilfen und Preise, im Hinblick auf ihre Einbezie-
hung in eine Sendung kostenlos bereitgestellt werden.

Keine Sendungen der leichten Unterhaltung sind insbe-
sondere Sendungen, die neben unterhaltenden Elementen
im Wesentlichen informierenden Charakter haben, und
Ratgebersendungen mit Unterhaltungselementen.

§39
Dauer der Rundfunkwerbung, Sponsoring

(1) Die Gesamtdauer der Rundfunkwerbung betrigt
im Ersten Fernsehprogramm der ARD und im Programm
»Zweites Deutsches Fernsehen jeweils hochstens
20 Minuten werktédglich im Jahresdurchschnitt. Nicht an-
gerechnet werden auf die zuldssigen Werbezeiten Sende-
zeiten mit Produktplatzierungen und Sponsorhinweise.
Nicht vollstindig genutzte Werbezeit darf hochstens bis
zu finf Minuten werktéglich nachgeholt werden. Nach
20.00 Uhr sowie an Sonntagen und im ganzen Bundes-
gebiet anerkannten Feiertagen diirfen Werbesendungen
nicht ausgestrahlt werden. § 46 bleibt unberiihrt.

(2) In weiteren Fernsehprogrammen von ARD und ZDF
sowie in den Dritten Fernsehprogrammen findet Rund-
funkwerbung nicht statt.

(3) Im Fernsehen darf die Dauer der Spotwerbung inner-
halb eines Zeitraums von einer Stunde 20 vom Hundert
nicht liberschreiten.

(4) Hinweise der Rundfunkanstalten auf Sendungen,
Rundfunkprogramme oder rundfunkdhnliche Teleme-
dien des offentlich-rechtlichen Rundfunks und auf Be-
gleitmaterialien, die direkt von diesen Programmen und
Sendungen abgeleitet sind, unentgeltliche Beitrdge im
Dienst der Offentlichkeit einschlieBlich von Spendenauf-
rufen zu Wohlfahrtszwecken, gesetzliche Pflichthinwei-
se und neutrale Einzelbilder zwischen redaktionellen In-
halten und Fernsehwerbe- oder Teleshoppingspots sowie
zwischen einzelnen Spots gelten nicht als Werbung.
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(5) Die Lander sind berechtigt, den Landesrundfunkan-
stalten bis zu 90 Minuten werktiglich im Jahresdurch-
schnitt Werbung im Horfunk einzurdumen; ein am
1. Januar 1987 in den Léndern abweichender zeitlicher
Umfang der Rundfunkwerbung und ihre tageszeitliche
Begrenzung kann beibehalten werden.

(6) Sponsoring findet nach 20.00 Uhr sowie an Sonnta-
gen und im ganzen Bundesgebiet anerkannten Feiertagen
im Fernsehen nicht statt; dies gilt nicht fiir das Spon-
soring der Ubertragung von Grofereignissen nach § 13
Abs. 2.

§40

Kommerzielle Titigkeiten

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio
sind berechtigt, kommerzielle Tétigkeiten auszuiiben.
Kommerzielle Tétigkeiten sind Betdtigungen, bei denen
Leistungen auch fiir Dritte im Wettbewerb angeboten
werden, insbesondere Werbung und Sponsoring, Ver-
wertungsaktivitdten, Merchandising, Produktion fiir
Dritte und die Vermietung von Senderstandorten an
Dritte. Diese Tatigkeiten diirfen nur unter Marktbedin-
gungen erbracht werden. Die kommerziellen Tatig-
keiten sind durch rechtlich selbstindige Tochtergesell-
schaften zu erbringen. Bei geringer Marktrelevanz kann
eine kommerzielle Tétigkeit durch die Rundfunkanstalt
selbst erbracht werden; in diesem Fall ist eine getrennte
Buchfiihrung vorzusehen. Die in der ARD zusammenge-
schlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio haben sich bei den Beziehungen zu
thren kommerziell titigen Tochterunternehmen markt-
konform zu verhalten und die entsprechenden Bedingun-
gen, wie bei einer kommerziellen Tatigkeit, auch ihnen
gegeniiber einzuhalten.

(2) Die Tatigkeitsbereiche sind von den zustindigen
Gremien der Rundfunkanstalten vor Aufnahme der Té-
tigkeit zu genehmigen. Die Priifung umfasst folgende
Punkte:

1. die Beschreibung der Tétigkeit nach Art und Umfang,
die die Einhaltung der marktkonformen Bedingungen
begriindet (Marktkonformitét) einschlieBlich eines
Fremdvergleichs,

2. den Vergleich mit Angeboten privater Konkurrenten,
3. Vorgaben fiir eine getrennte Buchfiihrung und

4. Vorgaben fiir eine effiziente Kontrolle.

§41

Beteiligung an Unternehmen

(1) An einem Unternechmen, das einen gewerblichen
oder sonstigen wirtschaftlichen Zweck zum Gegenstand
hat, diirfen sich die in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutsch-
landradio unmittelbar oder mittelbar beteiligen, wenn

1. dies im sachlichen Zusammenhang mit ihren gesetz-
lichen Aufgaben steht,
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2. das Unternehmen die Rechtsform einer juristischen
Person besitzt und

3. die Satzung oder der Gesellschaftsvertrag des Unter-
nehmens einen Aufsichtsrat oder ein entsprechendes
Organ vorsieht.

Die Voraussetzungen nach Satz 1 miissen nicht erfiillt
sein, wenn die Beteiligung nur voriibergehend eingegan-
gen wird und unmittelbaren Programmzwecken dient.

(2) Bei Beteiligungsunternehmen haben sich die Rund-
funkanstalten in geeigneter Weise den nétigen Einfluss
auf die Geschéftsleitung des Unternehmens, insbesonde-
re eine angemessene Vertretung im Aufsichtsgremium,
zu sichern. Eine Priifung der Betdtigung der Anstalten
bei dem Unternehmen unter Beachtung kaufménnischer
Grundsitze durch einen Wirtschaftspriifer ist auszube-
dingen.

(3) Die Absitze 1 und 2 gelten entsprechend fiir juristi-
sche Personen des Privatrechts, die von den Rundfunk-
anstalten gegriindet werden und deren Geschéftsanteile
sich ausschlieBlich in ihrer Hand befinden.

(4) Die Absitze 1 und 2 gelten entsprechend fiir Beteili-
gungen der Rundfunkanstalten an gemeinniitzigen Rund-
funkunternehmen und Pensionskassen.

§42

Kontrolle der Beteiligung an Unternehmen

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio
haben ein effektives Controlling iiber ihre Beteiligungen
nach §41 einzurichten. Der Intendant hat das jeweils zu-
stindige Aufsichtsgremium der Rundfunkanstalt regel-
méBig tiber die wesentlichen Vorgidnge in den Beteili-
gungsunternehmen, insbesondere iiber deren finanzielle
Entwicklung, zu unterrichten.

(2) Der Intendant hat dem jeweils zustdndigen Aufsichts-
gremium jdhrlich einen Beteiligungsbericht vorzulegen.
Dieser Bericht schlie3t folgende Bereiche ein:

1. die Darstellung sédmtlicher unmittelbarer und mittel-
barer Beteiligungen und ihrer wirtschaftlichen Bedeu-
tung fiir die Rundfunkanstalt,

2. die gesonderte Darstellung der Beteiligungen mit
kommerziellen Tatigkeiten und den Nachweis der Er-
fiillung der staatsvertraglichen Vorgaben fiir kommer-
zielle Tétigkeiten und

3. die Darstellung der Kontrolle der Beteiligungen ein-
schlieBlich von Vorgéngen mit besonderer Bedeutung.

Der Bericht ist den jeweils zustdndigen Rechnungshdfen
und der rechtsaufsichtsfilhrenden Landesregierung zu
iibermitteln.

(3) Die fiir die in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutsch-
landradio zustdndigen Rechnungshofe priifen die Wirt-
schaftsfithrung bei solchen Unternehmen des Privat-
rechts, an denen die Anstalten unmittelbar, mittelbar,
auch zusammen mit anderen Anstalten oder Korper-
schaften des o6ffentlichen Rechts, mit Mehrheit beteiligt
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sind und deren Gesellschaftsvertrag oder Satzung diese
Priifungen durch die Rechnungshofe vorsieht. Die An-
stalten sind verpflichtet, fiir die Aufnahme der erforder-
lichen Regelungen in den Gesellschaftsvertrag oder die
Satzung des Unternehmens zu sorgen.

(4) Sind mehrere Rechnungshéfe fiir die Priifung zustén-
dig, konnen sie die Priifung einem dieser Rechnungshofe
iibertragen.

§43

Kontrolle der kommerziellen Titigkeiten

(1) Bei Mehrheitsbeteiligungen im Sinne von §42 Abs.3
der in der ARD zusammengeschlossenen Landesrund-
funkanstalten, des ZDF und des Deutschlandradios
oder bei Gesellschaften, bei denen ein Priifungsrecht
der zustandigen Rechnungshofe besteht, sind die Rund-
funkanstalten zusdtzlich zu den allgemein bestehenden
Priifungsrechten der Rechnungshofe verpflichtet da-
rauf hinzuwirken, dass die Beteiligungsunternehmen
den jédhrlichen Abschlusspriifer nur im Einvernehmen
mit den zustdndigen Rechnungshdfen bestellen. Die
Rundfunkanstalten haben dafiir Sorge zu tragen, dass
das Beteiligungsunternehmen vom Abschlusspriifer im
Rahmen der Priifung des Jahresabschlusses auch die
Marktkonformitit seiner kommerziellen Tétigkeiten auf
der Grundlage zusétzlicher von den jeweils zustindigen
Rechnungshofen festzulegender Fragestellungen priifen
lasst und den Abschlusspriifer erméchtigt, das Ergebnis
der Priiffung zusammen mit dem Abschlussbericht den
zustdndigen Rechnungshéfen mitzuteilen. Diese Frage-
stellungen werden von dem fiir die Priifung zusténdigen
Rechnungshof festgelegt und umfassen insbesondere den
Nachweis der Einhaltung der staatsvertraglichen Vor-
gaben fiir kommerzielle Aktivitdten. Die Rundfunkan-
stalten sind verpflichtet, fiir die Aufnahme der erforder-
lichen Regelungen in den Gesellschaftsvertrag oder die
Satzung des Beteiligungsunternehmens zu sorgen. Die
Wirtschaftspriifer testieren den Jahresabschluss der Be-
teiligungsunternechmen und berichten den zustdndigen
Rechnungshdfen auch hinsichtlich der in Satz 2 und 3
genannten Fragestellungen. Sie teilen das Ergebnis und
den Abschlussbericht den zustdndigen Rechnungshdfen
mit. Die zustdndigen Rechnungshofe werten die Priifung
aus und konnen in jedem Einzelfall selbst Priifmafnah-
men bei den betreffenden Beteiligungsunternehmen er-
greifen. Die durch die ergdnzenden Priifungen zusétzlich
entstehenden Kosten tragen die jeweiligen Beteiligungs-
unternehmen.

(2) Bei kommerziellen Tétigkeiten mit geringer Markt-
relevanz nach §40 Abs.1 Satz 5 sind die Rundfunkan-
stalten auf Anforderung des zustdndigen Rechnungsho-
fes verpflichtet, fiir ein dem Absatz 1 Satz 2, 3 und 5
bis 8 entsprechendes Verfahren Sorge zu tragen. Werden
VerstoBe gegen die Bestimmungen zur Marktkonformi-
tdt bei Priifungen von Beteiligungsunternehmen oder der
Rundfunkanstalten selbst festgestellt, findet auf die Mit-
teilung des Ergebnisses § 37 Anwendung.

§44

Haftung fiir kommerziell tditige
Beteiligungsunternehmen

Fiir kommerziell titige Beteiligungsunternechmen diirfen
die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrund-
funkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio keine
Haftung iibernehmen.

§45
Richtlinien

Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrund-
funkanstalten und das ZDF erlassen Richtlinien zur
Durchfiihrung der §§ 8 bis 11, 38 und 39. In der Richtli-
nie zu § 11 sind insbesondere die Bedingungen zur Teil-
nahme Minderjdhriger ndher zu bestimmen. Die in der
ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten
und das ZDF stellen hierzu das Benehmen mit den Lan-
desmedienanstalten her und fiihren einen gemeinsamen
Erfahrungsaustausch in der Anwendung dieser Richt-
linien durch. In der Richtlinie zu §8 Abs.7 und § 38 ist
ndher zu bestimmen, unter welchen Voraussetzungen, in
welchen Formaten und in welchem Umfang unentgelt-
liche Produktplatzierung stattfinden kann, wie die Un-
abhéngigkeit der Produzenten und Redaktionen gesichert
und eine ungebiihrliche Herausstellung des Produkts ver-
mieden wird. Die Sétze 1 bis 4 gelten fiir die Richtlinien
des Deutschlandradios zur Durchfithrung der §§8, 11
und 38 entsprechend.

§46
Anderung der Werbung

Die Linder konnen Anderungen der Gesamtdauer der
Werbung, der tageszeitlichen Begrenzung der Werbung
und ihrer Beschrinkung auf Werktage im offentlich-
rechtlichen Rundfunk vereinbaren.

§47
Ausschluss von Teleshopping

Teleshopping findet mit Ausnahme von Teleshopping-
Spots im &ffentlich-rechtlichen Rundfunk nicht statt.

§48
Versorgungsauftrag

Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrund-
funkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio kon-
nen ihrem gesetzlichen Auftrag durch Nutzung geeigne-
ter Qbertragungswege nachkommen. Bei der Auswahl
des Ubertragungswegs sind die Grundsdtze der Wirt-
schaftlichkeit und Sparsamkeit zu beachten. Die analo-
ge Verbreitung bisher ausschlieBlich digital verbreiteter
Programme ist unzuldssig.
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§49

Veroffentlichung von Beanstandungen

Die zustdndigen Aufsichtsgremien der in der ARD zusam-
mengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des ZDF
und des Deutschlandradios konnen vom Intendanten ver-
langen, dass er bei Rechtsverstdf3en Beanstandungen der
Gremien im Programm verdffentlicht.

IV. Abschnitt

Besondere Bestimmungen
fiir den privaten Rundfunk

1. Unterabschnitt

Anwendungsbereich, Programmgrundsétze

§50

Anwendungsbereich

Die §§51, 53 bis 68 gelten nur fiir bundesweit aus-
gerichtete Angebote. Die §§52 bis 55 Abs.1 und §58
gelten auch fiir Teleshoppingkanile. Eine abweichende
Regelung durch Landesrecht ist nicht zulédssig. Die Ent-
scheidungen der Kommission zur Ermittlung der Kon-
zentration im Medienbereich (KEK, § 104 Abs.2 Satz 1
Nr.3) sind den Zuweisungen von Ubertragungskapazi-
tdten nach diesem Staatsvertrag und durch die zustindige
Landesmedienanstalt auch bei der Entscheidung iiber die
Zuweisung von Ubertragungskapazititen nach Landes-
recht zugrunde zu legen.

§51

Programmgrundsdtze

(1) Fiir die Rundfunkprogramme gilt die verfassungs-
mafige Ordnung. Die Rundfunkprogramme haben die
Wiirde des Menschen sowie die sittlichen, religiosen
und weltanschaulichen Uberzeugungen anderer zu ach-
ten. Sie sollen die Zusammengehorigkeit im vereinten
Deutschland sowie die internationale Verstindigung for-
dern und auf ein diskriminierungsfreies Miteinander hin-
wirken. Die Vorschriften der allgemeinen Gesetze und
die gesetzlichen Bestimmungen zum Schutz der person-
lichen Ehre sind einzuhalten.

(2) Die Rundfunkvollprogramme sollen zur Darstellung
der Vielfalt im deutschsprachigen und européischen
Raum mit einem angemessenen Anteil an Information,
Kultur und Bildung beitragen; die Méglichkeit, Sparten-
programme anzubieten, bleibt hiervon unberiihrt.
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2. Unterabschnitt

Zulassung

§52

Grundsatz

(1) Private Veranstalter bediirfen zur Veranstaltung von
Rundfunkprogrammen einer Zulassung. §54 bleibt un-
beriihrt. Die Zulassung eines Veranstalters nicht bundes-
weit ausgerichteten Rundfunks richtet sich nach Landes-
recht. Fiir die Zulassung eines Veranstalters bundesweit
ausgerichteten Rundfunks gelten die Vorschriften dieses
Unterabschnitts; im Ubrigen gilt Landesrecht.

(2) Die Zulassung eines Fernsehveranstalters kann ver-
sagt oder widerrufen werden, wenn

1. sich das Programm des Veranstalters ganz oder in we-
sentlichen Teilen an die Bevolkerung eines anderen
Staates richtet, der das Europdische Ubereinkommen
iiber das grenziiberschreitende Fernsehen ratifiziert
hat und

2. der Veranstalter sich zu dem Zweck in Deutschland
niedergelassen hat, die Bestimmungen des anderen
Staates zu umgehen und

3. die Bestimmungen des anderen Staates, die der Ver-
anstalter zu umgehen bezweckt, Gegenstand des Euro-
piischen Ubereinkommens iiber das grenziiberschrei-
tende Fernsehen sind.

Statt der Versagung oder des Widerrufs der Zulassung
kann diese auch mit Nebenbestimmungen versehen wer-
den, soweit dies ausreicht, die Umgehung nach Satz 1
auszuschliefen.

§53

Erteilung einer Zulassung fiir Veranstalter
von bundesweit ausgerichtetem Rundfunk

(1) Eine Zulassung darf nur an eine natiirliche oder juris-
tische Person erteilt werden, die

1. unbeschrinkt geschéiftsfahig ist,

2. die Fahigkeit, offentliche Amter zu bekleiden, nicht
durch Richterspruch verloren hat,

3. das Grundrecht der freien Meinungsduflerung nicht
nach Artikel 18 des Grundgesetzes verwirkt hat,

4. als Vereinigung nicht verboten ist,

5. ihren Wohnsitz oder Sitz in Deutschland, einem sons-
tigen Mitgliedstaat der Europdischen Union oder
einem anderen Vertragsstaat des Abkommens {iber
den Europiischen Wirtschaftsraum hat und gerichtlich
verfolgt werden kann und

6. die Gewahr dafiir bietet, dass sie unter Beachtung der
gesetzlichen Vorschriften und der auf dieser Grundla-
ge erlassenen Verwaltungsakte Rundfunk veranstaltet.

(2) Die Voraussetzungen nach Absatz 1 Nr.1 bis 3 und
Nr. 6 miissen bei juristischen Personen von den gesetz-
lichen oder satzungsmifigen Vertretern erfiillt sein. Ei-
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nem Veranstalter in der Rechtsform einer Aktiengesell-
schaft darf nur dann eine Zulassung erteilt werden, wenn
in der Satzung der Aktiengesellschaft bestimmt ist, dass
die Aktien nur als Namensaktien oder als Namensaktien
und stimmrechtslose Vorzugsaktien ausgegeben werden
diirfen.

(3) Eine Zulassung darf nicht erteilt werden an juristi-
sche Personen des offentlichen Rechts mit Ausnahme
von Kirchen und Hochschulen, an deren gesetzliche
Vertreter und leitende Bedienstete sowie an politische
Parteien und Wahlervereinigungen. Gleiches gilt fiir Un-
ternehmen, die im Verhéltnis eines verbundenen Unter-
nehmens im Sinne des § 15 des Aktiengesetzes zu den
in Satz 1 Genannten stehen. Die Sétze 1 und 2 gelten
fiir auslandische offentliche oder staatliche Stellen ent-
sprechend.

§54

Zulassungsfreie Rundfunkprogramme

(1) Keiner Zulassung bediirfen Rundfunkprogramme,

1. die nur geringe Bedeutung fiir die individuelle und 6f-
fentliche Meinungsbildung entfalten, oder

2. die im Durchschnitt von sechs Monaten weniger als
20.000 gleichzeitige Nutzer erreichen oder in ihrer
prognostizierten Entwicklung erreichen werden.

Die zustindige Landesmedienanstalt bestdtigt die Zu-
lassungsfreiheit auf Antrag durch Unbedenklichkeitsbe-
scheinigung.

(2) Die Landesmedienanstalten regeln das Néhere zur
Konkretisierung der Zulassungsfreiheit nach Absatz 1
durch Satzung.

(3) Vor dem Inkrafttreten dieses Staatsvertrages ange-
zeigte, ausschlieBlich im Internet verbreitete Horfunk-
programme gelten als zugelassene Programme nach § 52.

(4) Auf zulassungsfreie Rundfunkprogramme finden die
Vorschriften der §§15, 57 und 68 keine Anwendung.
§53 findet mit Ausnahme seines Absatzes 1 Nr.1 ent-
sprechende Anwendung. Die zustindige Landesmedien-
anstalt kann von Veranstaltern von Rundfunkprogram-
men im Sinne des Absatzes 1 die in den §§55 und 56
genannten Informationen und Unterlagen verlangen.

§55
Grundsdtze fiir das Zulassungsverfahren

(1) In dem Zulassungsantrag sind Name und Anschrift
des Antragstellers, Programminhalt, Programmkategorie
(Voll- oder Spartenprogramm), Programmdauer, Uber-
tragungstechnik und geplantes Verbreitungsgebiet anzu-
geben.

(2) Sofern erforderlich, hat die zustéindige Landesmedi-
enanstalt Auskunft und die Vorlage weiterer Unterlagen
zu verlangen, die sich insbesondere erstrecken auf

1. eine Darstellung der unmittelbaren und mittelbaren
Beteiligungen im Sinne des § 62 an dem Antragsteller
sowie der Kapital- und Stimmrechtsverhéltnisse bei

dem Antragsteller und den mit ihm im Sinne des Ak-
tiengesetzes verbundenen Unternehmen,

2. die Angabe iiber Angehorige im Sinne des § 15 der
Abgabenordnung unter den Beteiligten nach Nummer
1, gleiches gilt fiir Vertreter der Person oder Perso-
nengesellschaft oder des Mitglieds eines Organs einer
juristischen Person,

3. den Gesellschaftsvertrag und die satzungsrechtlichen
Bestimmungen des Antragstellers,

4. Vereinbarungen, die zwischen an dem Antragsteller
unmittelbar oder mittelbar im Sinne des § 62 Beteilig-
ten bestehen und sich auf die gemeinsame Veranstal-
tung von Rundfunk sowie auf Treuhandverhiltnisse
und nach den §§60 und 62 erhebliche Beziehungen
beziehen,

5. eine schriftliche Erkldrung des Antragstellers, dass die
nach den Nummern 1 bis 4 vorgelegten Unterlagen
und Angaben vollstindig sind.

(3) Ist fiir die Priifung im Rahmen des Zulassungsverfah-
rens ein Sachverhalt bedeutsam, der sich auf Vorgéinge
auflerhalb des Geltungsbereichs dieses Staatsvertrages
bezieht, hat der Antragsteller diesen Sachverhalt aufzu-
kldren und die erforderlichen Beweismittel zu beschaf-
fen. Er hat dabei alle fiir ihn bestehenden rechtlichen und
tatséchlichen Moglichkeiten auszuschdpfen. Der Antrag-
steller kann sich nicht darauf berufen, dass er Sachver-
halte nicht aufkldren oder Beweismittel nicht beschaffen
kann, wenn er sich nach Lage des Falles bei der Ge-
staltung seiner Verhiltnisse die Mdoglichkeit dazu hitte
beschaffen oder einrdumen lassen kdnnen.

(4) Die Verpflichtungen nach den Absitzen 1 bis 3 gel-
ten fiir natiirliche und juristische Personen oder Perso-
nengesellschaften, die an dem Antragsteller unmittelbar
oder mittelbar im Sinne von § 62 beteiligt sind oder zu
ihm im Verhéltnis eines verbundenen Unternehmens ste-
hen oder sonstige Einfliisse im Sinne der §§60 und 62
auf ihn ausiiben kdnnen, entsprechend.

(5) Kommt ein Auskunfts- oder Vorlagepflichtiger sei-
nen Mitwirkungspflichten nach den Absétzen 1 bis 4 in-
nerhalb einer von der zustindigen Landesmedienanstalt
bestimmten Frist nicht nach, kann der Zulassungsantrag
abgelehnt werden.

(6) Die im Rahmen des Zulassungsverfahrens Aus-
kunfts- und Vorlagepflichtigen sind verpflichtet, jede
Anderung der mafBigeblichen Umstdnde nach Antrag-
stellung oder nach Erteilung der Zulassung unverziiglich
der zustdndigen Landesmedienanstalt mitzuteilen. Die
Absitze 1 bis 5 finden entsprechende Anwendung. § 63
bleibt unberiihrt.

(7) Unbeschadet anderweitiger Anzeigepflichten sind
der Veranstalter und die an ihm unmittelbar oder mittel-
bar im Sinne von §62 Beteiligten jeweils nach Ablauf
eines Kalenderjahres verpflichtet, unverziiglich der zu-
staindigen Landesmedienanstalt gegeniiber eine Erkla-
rung dariiber abzugeben, ob und inwieweit innerhalb des
abgelaufenen Kalenderjahres bei den nach § 62 maligeb-
lichen Beteiligungs- und Zurechnungstatbestinden eine
Verdnderung eingetreten ist.
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§56
Auskunftsrechte und Ermittlungsbefugnisse

(1) Die zustdndige Landesmedienanstalt kann alle Er-
mittlungen durchfiihren und alle Beweise erheben, die
zur Erfiillung ihrer sich aus den §§60 bis 67 und 120
ergebenden Aufgaben erforderlich sind. Sie bedient sich
der Beweismittel, die sie nach pflichtgemdBlem Ermes-
sen zur Ermittlung des Sachverhalts fiir erforderlich halt.
Sie kann insbesondere

1. Auskiinfte einholen,

2. Beteiligte im Sinne des § 13 des Verwaltungsverfah-
rensgesetzes anhoren, Zeugen und Sachverstidndige
vernehmen oder die schriftliche AuBerung von Betei-
ligten, Sachverstiandigen und Zeugen einholen,

3. Urkunden und Akten beiziehen,
4. den Augenschein einnechmen.

Andere Personen als die Beteiligten sollen erst dann zur
Auskunft herangezogen werden, wenn die Sachverhalts-
aufkldrung durch die Beteiligten nicht zum Ziel fiihrt
oder keinen Erfolg verspricht.

(2) Fiir Zeugen und Sachverstidndige besteht eine Pflicht
zur Aussage oder zur Erstattung von Gutachten. Die
Vorschriften der Zivilprozessordnung iiber die Pflicht,
als Zeuge auszusagen oder als Sachverstindiger ein
Gutachten zu erstatten, iiber die Ablehnung von Sach-
verstdndigen sowie iiber die Vernehmung von Angeho-
rigen des offentlichen Dienstes als Zeugen oder Sach-
verstidndige gelten entsprechend. Die Entschiddigung der
Zeugen und Sachversténdigen erfolgt in entsprechender
Anwendung des Justizvergiitungs- und -entschadigungs-
gesetzes.

(3) Zur Glaubhaftmachung der Vollstandigkeit und Rich-
tigkeit der Angaben darf die zustindige Landesmedien-
anstalt die Vorlage einer eidesstattlichen Versicherung
von denjenigen verlangen, die nach §55 Abs. 1 und 4 aus-
kunfts- und vorlagepflichtig sind. Eine Versicherung an
Eides statt soll nur gefordert werden, wenn andere Mittel
zur Erforschung der Wahrheit nicht vorhanden sind, zu
keinem Ergebnis gefiihrt haben oder einen unverhiltnis-
méBigen Aufwand erfordern.

(4) Die von der zustindigen Landesmedienanstalt mit
der Durchfiihrung der sich aus den §§60 bis 67 und
§120 ergebenden Aufgaben betrauten Personen diirfen
wihrend der iiblichen Geschifts- und Arbeitszeiten die
Geschiéftsrdume und -grundstiicke der in §55 Abs. 1, 3
und 4 genannten Personen und Personengesellschaften
betreten und die in Absatz 5 genannten Unterlagen ein-
sehen und priifen. Das Grundrecht des Artikels 13 des
Grundgesetzes wird insoweit eingeschrankt.

(5) Die in §55 Abs. 1, 3 und 4 genannten Personen oder
Personengesellschaften haben auf Verlangen Aufzeich-
nungen, Biicher, Geschéftspapiere und andere Urkunden,
die fiir die Anwendung der §§ 60 bis 67 und § 120 er-
heblich sein konnen, vorzulegen, Auskiinfte zu erteilen
und die sonst zur Durchfithrung der MaBnahmen nach
Absatz 4 erforderlichen Hilfsdienste zu leisten. Vorkeh-
rungen, die die Maflnahmen hindern oder erschweren,
sind unzuléssig.
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(6) Der zur Erteilung einer Auskunft Verpflichtete kann
die Auskunft auf solche Fragen verweigern, deren Be-
antwortung ihn selbst oder einen der in §383 Abs. 1 Nr. 1
bis 3 der Zivilprozessordnung bezeichneten Angehdri-
gen der Gefahr strafrechtlicher Verfolgung oder eines
Verfahrens nach dem Gesetz iiber Ordnungswidrigkeiten
aussetzen wiirde.

(7) Durchsuchungen diirfen nur aufgrund einer An-
ordnung des Amtsrichters, in dessen Bezirk die Durch-
suchung erfolgen soll, vorgenommen werden. Bei Ge-
fahr im Verzug konnen die in Absatz 4 bezeichneten
betrauten Personen wihrend der Geschéftszeit die erfor-
derlichen Durchsuchungen ohne richterliche Anordnung
vornehmen. An Ort und Stelle ist eine Niederschrift tiber
Grund, Zeit und Ort der Durchsuchung und ihr wesent-
liches Ergebnis aufzunehmen, aus der sich, falls keine
richterliche Anordnung ergangen ist, auch die Tatsachen
ergeben, die zur Annahme einer Gefahr im Verzug ge-
flihrt haben.

(8) Der Inhaber der tatsdchlichen Gewalt liber die zu
durchsuchenden Rdume darf der Durchsuchung beiwoh-
nen. Ist er abwesend, soll sein Vertreter oder ein anderer
Zeuge hinzugezogen werden. Dem Inhaber der tatséch-
lichen Gewalt tiber die durchsuchten Rdume oder seinem
Vertreter ist auf Verlangen eine Durchschrift der in Ab-
satz 7 Satz 3 genannten Niederschrift zu erteilen.

§57
Publizitdtspflicht und sonstige Vorlagepflichten

(1) Jeder Veranstalter hat unabhéngig von seiner Rechts-
form jéhrlich nach Maflgabe der Vorschriften des Han-
delsgesetzbuches, die fiir grofe Kapitalgesellschaften
gelten, einen Jahresabschluss samt Anhang und einen
Lagebericht spiétestens bis zum Ende des neunten auf das
Ende des Geschiftsjahres folgenden Monats zu erstel-
len und bekannt zu machen. Satz 1 findet auf an dem
Veranstalter unmittelbar Beteiligte, denen das Programm
des Veranstalters nach §62 Abs.1 Satz 1, und mittelbar
Beteiligte, denen das Programm nach § 62 Abs. 1 Satz 2
zuzurechnen ist, entsprechende Anwendung.

(2) Innerhalb derselben Frist hat der Veranstalter eine Auf-
stellung der Programmbezugsquellen fiir den Berichtszeit-
raum der zustdndigen Landesmedienanstalt vorzulegen.

§58

Vertraulichkeit

Jenseits des Anwendungsbereichs der Verordnung (EU)
2016/679 diirfen Angaben iiber personliche und sachli-
che Verhéltnisse einer natiirlichen oder juristischen Per-
son oder einer Personengesellschaft sowie Betriebs- oder
Geschiftsgeheimnisse, die den Landesmedienanstalten,
ihren Organen, ihren Bediensteten oder von ihnen be-
auftragten Dritten im Rahmen der Durchfithrung ihrer
Aufgaben anvertraut oder sonst bekannt geworden sind,
nicht unbefugt offenbart werden.
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3. Unterabschnitt

Sicherung der Meinungsvielfalt

§59

Meinungsvielfalt, regionale Fenster

(1) Im privaten Rundfunk ist inhaltlich die Vielfalt der
Meinungen im Wesentlichen zum Ausdruck zu bringen.
Die bedeutsamen politischen, weltanschaulichen und
gesellschaftlichen Krifte und Gruppen miissen in den
Vollprogrammen angemessen zu Wort kommen; Auffas-
sungen von Minderheiten sind zu beriicksichtigen. Die
Moglichkeit, Spartenprogramme anzubieten, bleibt hier-
von unberiihrt.

(2) Ein einzelnes Programm darf die Bildung der 6ffent-
lichen Meinung nicht in hohem Male ungleichgewichtig
beeinflussen.

(3) Im Rahmen des Zulassungsverfahrens soll die Lan-
desmedienanstalt darauf hinwirken, dass an dem Veran-
stalter auch Interessenten mit kulturellen Programmbei-
tragen beteiligt werden. Ein Rechtsanspruch auf Beteili-
gung besteht nicht.

(4) In den beiden bundesweit verbreiteten reichweiten-
stiarksten Fernsehvollprogrammen sind mindestens im
zeitlichen und regional differenzierten Umfang der Pro-
grammaktivitdten zum 1. Juli 2002 nach Maligabe des
jeweiligen Landesrechts Fensterprogramme zur aktuel-
len und authentischen Darstellung der Ereignisse des po-
litischen, wirtschaftlichen, sozialen und kulturellen Le-
bens in dem jeweiligen Land aufzunehmen. Der Haupt-
programmveranstalter hat organisatorisch sicherzustel-
len, dass die redaktionelle Unabhdngigkeit des Fenster-
programmveranstalters gewdhrleistet ist. Dem Fenster-
programmveranstalter ist eine gesonderte Zulassung zu
erteilen. Fensterprogrammveranstalter und Hauptpro-
grammveranstalter sollen zueinander nicht im Verhéltnis
eines verbundenen Unternehmens nach §62 stehen, es
sei denn, zum 31. Dezember 2009 bestehende landes-
rechtliche Regelungen stellen die Unabhingigkeit in an-
derer Weise sicher. Zum 31. Dezember 2009 bestehende
Zulassungen bleiben unberiihrt. Eine Verldngerung ist
zulédssig. Mit der Organisation der Fensterprogramme ist
zugleich deren Finanzierung durch den Hauptprogramm-
veranstalter sicherzustellen. Die Landesmedienanstalten
stimmen die Organisation der Fensterprogramme in zeit-
licher und technischer Hinsicht unter Beriicksichtigung
der Interessen der betroffenen Veranstalter ab.

§ 60

Sicherung der Meinungsvielfalt im Fernsehen

(1) Ein Unternehmen (natiirliche oder juristische Person
oder Personenvereinigung) darf in Deutschland selbst
oder durch ihm zurechenbare Unternechmen bundesweit
im Fernsehen eine unbegrenzte Anzahl von Programmen
veranstalten, es sei denn, es erlangt dadurch vorherr-
schende Meinungsmacht nach Maf3gabe der nachfolgen-
den Bestimmungen.

(2) Erreichen die einem Unternechmen zurechenbaren
Programme im Durchschnitt eines Jahres einen Zuschau-
eranteil von 30 vom Hundert, so wird vermutet, dass
vorherrschende Meinungsmacht gegeben ist. Gleiches
gilt bei Erreichen eines Zuschaueranteils von 25 vom
Hundert, sofern das Unternehmen auf einem medien-
relevanten verwandten Markt eine marktbeherrschende
Stellung hat oder eine Gesamtbeurteilung seiner Aktivi-
tidten im Fernsehen und auf medienrelevanten verwand-
ten Markten ergibt, dass der dadurch erzielte Meinungs-
einfluss dem eines Unternehmens mit einem Zuschau-
eranteil von 30 vom Hundert im Fernsehen entspricht.
Bei der Berechnung des nach Satz 2 maligeblichen Zu-
schaueranteils kommen vom tatsdchlichen Zuschauer-
anteil zwei Prozentpunkte in Abzug, wenn in dem dem
Unternehmen zurechenbaren Vollprogramm mit dem
hochsten Zuschaueranteil Fensterprogramme gemél § 59
Abs.4 aufgenommen sind; bei gleichzeitiger Aufnahme
von Sendezeit fiir Dritte nach MaB3gabe des Absatzes 5
kommen vom tatsdchlichen Zuschaueranteil weitere drei
Prozentpunkte in Abzug.

(3) Hat ein Unternehmen mit den ihm zurechenbaren
Programmen vorherrschende Meinungsmacht erlangt,
darf fiir weitere diesem Unternehmen zurechenbare Pro-
gramme keine Zulassung erteilt oder der Erwerb weiterer
zurechenbarer Beteiligungen an Veranstaltern nicht als
unbedenklich bestitigt werden.

(4) Hat ein Unternehmen mit den ihm zurechenbaren
Programmen vorherrschende Meinungsmacht erlangt,
schldgt die zustindige Landesmedienanstalt durch die
KEK dem Unternehmen folgende Mafinahmen vor:

1. das Unternehmen kann ihm zurechenbare Beteiligun-
gen an Veranstaltern aufgeben, bis der zurechenbare
Zuschaueranteil des Unternehmens hierdurch unter
die Grenze nach Absatz 2 Satz 1 fallt, oder

2. es kann im Falle des Absatzes 2 Satz 2 seine Markt-
stellung auf medienrelevanten verwandten Mirkten
vermindern oder ihm zurechenbare Beteiligungen
an Veranstaltern aufgeben, bis keine vorherrschende
Meinungsmacht nach Absatz 2 Satz 2 mehr gegeben
ist, oder

3. es kann bei ihm zurechenbaren Veranstaltern vielfalts-
sichernde Mallnahmen im Sinne der §§ 64 bis 66 er-
greifen.

Die KEK erortert mit dem Unternehmen die in Betracht
kommenden Mallnahmen mit dem Ziel, eine einver-
nehmliche Regelung herbeizufiihren. Kommt keine Eini-
gung zustande oder werden die einvernehmlich zwischen
dem Unternehmen und der KEK vereinbarten Mafinah-
men nicht in angemessener Frist durchgefiihrt, sind von
der zustdndigen Landesmedienanstalt nach Feststellung
durch die KEK die Zulassungen von so vielen dem Un-
ternehmen zurechenbaren Programmen zu widerrufen,
bis keine vorherrschende Meinungsmacht durch das
Unternehmen mehr gegeben ist. Die Auswahl trifft die
KEK unter Beriicksichtigung der Besonderheiten des
Einzelfalles. Eine Entschadigung fiir Vermdgensnachtei-
le durch den Widerruf der Zulassung wird nicht gewahrt.

(5) Erreicht ein Veranstalter mit einem Vollprogramm
oder einem Spartenprogramm mit Schwerpunkt Infor-
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mation im Durchschnitt eines Jahres einen Zuschauer-
anteil von 10 vom Hundert, hat er binnen sechs Mona-
ten nach Feststellung und Mitteilung durch die zustin-
dige Landesmedienanstalt Sendezeit flir unabhingige
Dritte nach Mallgabe von §65 einzurdumen. Erreicht
ein Unternehmen mit ihm zurechenbaren Programmen
im Durchschnitt eines Jahres einen Zuschaueranteil von
20 vom Hundert, ohne dass eines der Vollprogramme
oder Spartenprogramme mit Schwerpunkt Information
einen Zuschaueranteil von zehn vom Hundert erreicht,
trifft die Verpflichtung nach Satz 1 den Veranstalter des
dem Unternehmen zurechenbaren Programms mit dem
hochsten Zuschaueranteil. Trifft der Veranstalter die da-
nach erforderlichen Maflnahmen nicht, ist von der zu-
stindigen Landesmedienanstalt nach Feststellung durch
die KEK die Zulassung zu widerrufen. Absatz 4 Satz 5
gilt entsprechend.

(6) Die Landesmedienanstalten ver6ffentlichen gemein-
sam alle drei Jahre oder auf Anforderung der Lénder
einen Bericht der KEK iiber die Entwicklung der Kon-
zentration und iiber Mafinahmen zur Sicherung der Mei-
nungsvielfalt im privaten Rundfunk unter Beriicksichti-
gung von

1. Verflechtungen zwischen Fernsehen und medienrele-
vanten verwandten Markten,

2. horizontalen Verflechtungen zwischen Rundfunkver-
anstaltern in verschiedenen Verbreitungsgebieten und

3. internationalen Verflechtungen im Medienbereich.

Der Bericht soll auch zur Anwendung der §§60 bis 66
und zu erforderlichen Anderungen dieser Bestimmungen
Stellung nehmen.

(7) Die Landesmedienanstalten verdffentlichen jéhrlich
eine von der KEK zu erstellende Programmliste. In die
Programmliste sind alle Programme, ihre Veranstalter
und deren Beteiligte aufzunehmen.

§61

Bestimmung der Zuschaueranteile

(1) Die Landesmedienanstalten ermitteln durch die KEK
den Zuschaueranteil der jeweiligen Programme unter
Einbeziehung aller deutschsprachigen Programme des
offentlich-rechtlichen Rundfunks und des bundesweit
empfangbaren privaten Rundfunks. Fiir Entscheidun-
gen malgeblich ist der bei Einleitung des Verfahrens
im Durchschnitt der letzten zwdlf Monate erreichte Zu-
schaueranteil der einzubeziehenden Programme.

(2) Die Landesmedienanstalten beauftragen nach Ma@-
gabe einer Entscheidung der KEK ein Unternehmen zur
Ermittlung der Zuschaueranteile; die Vergabe des Auf-
trags erfolgt nach den Grundsétzen von Wirtschaftlich-
keit und Sparsamkeit. Die Ermittlung muss aufgrund re-
présentativer Erhebungen bei Zuschauern ab Vollendung
des dritten Lebensjahres nach allgemein anerkannten
wissenschaftlichen Methoden durchgefiihrt werden. Die
Landesmedienanstalten sollen mit dem Unternehmen
vereinbaren, dass die anlédsslich der Ermittlung der Zu-
schaueranteile nach Absatz 1 Satz 1 erhobenen Daten
vertraglich auch von Dritten genutzt werden kénnen. In
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diesem Fall sind die auf die Landesmedienanstalten ent-
fallenden Kosten entsprechend zu mindern.

(3) Die Veranstalter sind bei der Ermittlung der Zu-
schaueranteile zur Mitwirkung verpflichtet. Kommt ein
Veranstalter seiner Mitwirkungspflicht nicht nach, kann
die Zulassung widerrufen werden.

§62

Zurechnung von Programmen

(1) Einem Unternehmen sind sémtliche Programme zu-
zurechnen, die es selbst veranstaltet oder die von einem
anderen Unternechmen veranstaltet werden, an dem es
unmittelbar mit 25 vom Hundert oder mehr an dem Ka-
pital oder an den Stimmrechten beteiligt ist. Thm sind
ferner alle Programme von Unternehmen zuzurechnen,
an denen es mittelbar beteiligt ist, sofern diese Unterneh-
men zu ihm im Verhéltnis eines verbundenen Unterneh-
mens im Sinne von § 15 des Aktiengesetzes stehen und
diese Unternehmen am Kapital oder an den Stimmrech-
ten eines Veranstalters mit 25 vom Hundert oder mehr
beteiligt sind. Die im Sinne der Sétze 1 und 2 verbun-
denen Unternehmen sind als einheitliche Unternechmen
anzusehen, und deren Anteile am Kapital oder an den
Stimmrechten sind zusammenzufassen. Wirken mehrere
Unternehmen aufgrund einer Vereinbarung oder in sons-
tiger Weise derart zusammen, dass sie gemeinsam einen
beherrschenden Einfluss auf ein beteiligtes Unternechmen
ausiiben kdonnen, so gilt jedes von ihnen als herrschendes
Unternehmen.

(2) Einer Beteiligung nach Absatz 1 steht gleich, wenn
ein Unternehmen allein oder gemeinsam mit anderen auf
einen Veranstalter einen vergleichbaren Einfluss aus-
iiben kann. Als vergleichbarer Einfluss gilt auch, wenn
ein Unternehmen oder ein ihm bereits aus anderen Griin-
den nach Absatz 1 oder Absatz 2 Satz 1 zurechenbares
Unternehmen

1. regelméBig einen wesentlichen Teil der Sendezeit
eines Veranstalters mit von ihm zugelieferten Pro-
grammteilen gestaltet oder

2. aufgrund vertraglicher Vereinbarungen, satzungs-
rechtlicher Bestimmungen oder in sonstiger Weise
eine Stellung innehat, die wesentliche Entscheidungen
eines Veranstalters {iber die Programmgestaltung, den
Programmeinkauf oder die Programmproduktion von
seiner Zustimmung abhingig macht.

(3) Bei der Zurechnung nach den Abséitzen 1 und 2 sind
auch Unternehmen einzubeziehen, die ihren Sitz auller-
halb des Geltungsbereichs dieses Staatsvertrages haben.

(4) Bei der Priifung und Bewertung vergleichbarer Ein-
fliisse auf einen Veranstalter sind auch bestehende An-
gehorigenverhdltnisse einzubeziehen. Hierbei finden die
Grundsitze des Wirtschafts- und Steuerrechts Anwen-
dung.
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§63

Verdnderung von Beteiligungsverhdltnissen

Jede geplante Verdnderung von Beteiligungsverhaltnis-
sen oder sonstigen Einfliissen ist bei der zustindigen
Landesmedienanstalt vor ihrem Vollzug schriftlich an-
zumelden. Anmeldepflichtig sind der Veranstalter und
die an dem Veranstalter unmittelbar oder mittelbar im
Sinne von §62 Beteiligten. Die Verdnderungen diirfen
nur dann von der zustdndigen Landesmedienanstalt als
unbedenklich bestitigt werden, wenn unter den verén-
derten Voraussetzungen eine Zulassung erteilt werden
konnte. Wird eine geplante Verdnderung vollzogen,
die nicht nach Satz 3 als unbedenklich bestétigt werden
kann, ist die Zulassung zu widerrufen. Fiir den Widerruf
gilt § 108 Abs.2 und 3. Fiir geringfiigige Verdnderungen
von Beteiligungsverhéltnissen oder sonstigen Einfliissen
kann die KEK durch Richtlinien Ausnahmen fiir die An-
meldepflicht vorsehen.

§ 64
Vielfaltssichernde Mafsnahmen

Stellen die vorgenannten Vorschriften auf vielfaltssi-
chernde MafBinahmen bei einem Veranstalter oder Unter-
nehmen ab, gelten als solche Maflnahmen:

1. die Einrdumung von Sendezeit fiir unabhéngige Dritte

(§65),
2. die Einrichtung eines Programmbeirats (§ 66).

§65
Sendezeit fiir unabhdngige Dritte

(1) Ein Fensterprogramm, das aufgrund der Verpflich-
tung zur Einrdumung von Sendezeit nach den vorste-
henden Bestimmungen ausgestrahlt wird, muss unter
Wahrung der Programmautonomie des Hauptveranstal-
ters einen zusitzlichen Beitrag zur Vielfalt in dessen
Programm, insbesondere in den Bereichen Kultur, Bil-
dung und Information, leisten. Die Gestaltung des Fens-
terprogramms hat in redaktioneller Unabhédngigkeit vom
Hauptprogramm zu erfolgen.

(2) Die Dauer des Fensterprogramms muss wochentlich
mindestens 260 Minuten, davon mindestens 75 Minuten
in der Sendezeit von 19.00 Uhr bis 23.30 Uhr betragen.
Auf die wochentliche Sendezeit werden Regionalfenster-
programme bis hdchstens 150 Minuten pro Woche mit
hochstens 80 Minuten pro Woche auf die Drittsendezeit
auBerhalb der in Satz 1 genannten Sendezeit angerech-
net; bei einer geringeren wochentlichen Sendezeit fiir
das Regionalfenster vermindert sich die anrechenbare
Sendezeit von 80 Minuten entsprechend. Die Anrech-
nung ist nur zulédssig, wenn die Regionalfensterprogram-
me in redaktioneller Unabhédngigkeit veranstaltet werden
und insgesamt bundesweit mindestens 50 vom Hundert
der Fernsehhaushalte erreichen. Eine Unterschreitung
dieser Reichweite ist im Zuge der Digitalisierung der
Ubertragungswege zuldssig.

(3) Der Fensterprogrammanbieter nach Absatz 1 darf
nicht in einem rechtlichen Abhingigkeitsverhdltnis zum
Hauptprogrammveranstalter stehen. Rechtliche Abhén-
gigkeit im Sinne von Satz 1 liegt vor, wenn das Haupt-
programm und das Fensterprogramm nach § 62 demsel-
ben Unternehmen zugerechnet werden kdnnen.

(4) Ist ein Hauptprogrammveranstalter zur Einrdumung
von Sendezeit fiir unabhédngige Dritte verpflichtet,
schreibt die zustdndige Landesmedienanstalt nach Er-
orterung mit dem Hauptprogrammveranstalter das Fens-
terprogramm zur Erteilung einer Zulassung aus. Die zu-
staindige Landesmedienanstalt tiberpriift die eingehenden
Antrdge auf ihre Vereinbarkeit mit den Bestimmungen
dieses Staatsvertrages sowie der sonstigen landesrecht-
lichen Bestimmungen und teilt dem Hauptprogramm-
veranstalter die zulassungsfahigen Antrige mit. Sie
erortert mit dem Hauptprogrammveranstalter die An-
trige mit dem Ziel, eine einvernehmliche Auswahl zu
treffen. Kommt eine Einigung nicht zustande und liegen
der zustidndigen Landesmedienanstalt mehr als drei zu-
lassungsfihige Antrdge vor, unterbreitet der Hauptpro-
grammveranstalter der zustindigen Landesmedienanstalt
einen Dreiervorschlag. Die zustdndige Landesmedien-
anstalt kann unter Vielfaltsgesichtspunkten bis zu zwei
weitere Vorschldge hinzufiigen, die sie erneut mit dem
Hauptprogrammveranstalter mit dem Ziel, eine einver-
nehmliche Auswahl zu treffen, erortert. Kommt eine Ei-
nigung nicht zustande, wihlt sie aus den Vorschldgen
denjenigen Bewerber aus, dessen Programm den groft-
moglichen Beitrag zur Vielfalt im Programm des Haupt-
programmveranstalters erwarten lasst und erteilt ihm die
Zulassung. Bei drei oder weniger Antragen trifft die zu-
staindige Landesmedienanstalt die Entscheidung unmit-
telbar.

(5) Ist ein Bewerber fiir das Fensterprogramm nach Ab-
satz 4 ausgewdhlt, schlieBen der Hauptprogrammver-
anstalter und der Bewerber eine Vereinbarung iiber die
Ausstrahlung des Fensterprogramms im Rahmen des
Hauptprogramms. In diese Vereinbarung ist insbeson-
dere die Verpflichtung des Hauptprogrammveranstalters
aufzunehmen, dem Fensterprogrammveranstalter eine
ausreichende Finanzierung seines Programms zu ermog-
lichen. Die Vereinbarung muss ferner vorsehen, dass
eine Kiindigung wéhrend der Dauer der Zulassung nach
Absatz 6 nur wegen schwerwiegender Vertragsverlet-
zungen oder aus einem wichtigen Grund mit einer Frist
von sechs Monaten zuléssig ist.

(6) Auf der Grundlage einer Vereinbarung zu angemes-
senen Bedingungen nach Absatz 5 ist dem Fensterpro-
grammveranstalter durch die zustdndige Landesmedien-
anstalt die Zulassung zur Veranstaltung des Fensterpro-
gramms zu erteilen. In die Zulassung des Haupt- und
des Fensterprogrammveranstalters sind die wesentlichen
Verpflichtungen aus der Vereinbarung nach Absatz 5
als Bestandteil der Zulassungen aufzunehmen. Eine
Entschddigung fiir Vermogensnachteile durch den teil-
weisen Widerruf der Zulassung des Hauptprogramm-
veranstalters wird nicht gewdhrt. Die Zulassung fiir den
Fensterprogrammveranstalter ist auf die Dauer von fiinf
Jahren zu erteilen; sie erlischt, wenn die Zulassung des
Hauptprogrammveranstalters endet, nicht verldngert oder
nicht neu erteilt wird.
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§66

Programmbeirat

(1) Der Programmbeirat hat die Programmverantwort-
lichen, die Geschiftsfiihrung des Programmveranstalters
und die Gesellschafter bei der Gestaltung des Programms
zu beraten. Der Programmbeirat soll durch Vorschlage
und Anregungen zur Sicherung der Meinungsvielfalt und
Pluralitdt des Programms (§ 59) beitragen. Mit der Ein-
richtung eines Programmbeirats durch den Veranstalter
ist dessen wirksamer Einfluss auf das Fernsehprogramm
durch Vertrag oder Satzung zu gewihrleisten.

(2) Die Mitglieder des Programmbeirats werden vom
Veranstalter berufen. Sie miissen aufgrund ihrer Zuge-
horigkeit zu gesellschaftlichen Gruppen in ihrer Gesamt-
heit die Gewéhr dafiir bieten, dass die wesentlichen Mei-
nungen in der Gesellschaft vertreten sind.

(3) Der Programmbeirat ist iiber alle Fragen, die das
veranstaltete Programm betreffen, durch die Geschiifts-
fithrung zu unterrichten. Er ist bei wesentlichen Ande-
rungen der Programmstruktur, der Programminhalte, des
Programmschemas sowie bei programmbezogenen An-
horungen durch die zustéindige Landesmedienanstalt und
bei Programmbeschwerden zu horen.

(4) Der Programmbeirat kann zur Erfiillung seiner Auf-
gaben Auskiinfte von der Geschiftsfithrung verlangen
und hinsichtlich des Programms oder einzelner Beitré-
ge Beanstandungen gegeniiber der Geschiftsfithrung
aussprechen. Zu Anfragen und Beanstandungen hat die
Geschiftsfithrung innerhalb angemessener Frist Stellung
zu nehmen. Trégt sie den Anfragen und Beanstandungen
zum Programm nach Auffassung des Programmbeirats
nicht ausreichend Rechnung, kann er in dieser Ange-
legenheit einen Beschluss des Kontrollorgans iiber die
Geschiéftsfithrung, sofern ein solches nicht vorhanden ist
der Gesellschafterversammlung, verlangen. Eine Ableh-
nung der Vorlage des Programmbeirats durch die Gesell-
schafterversammlung oder durch das Kontrollorgan iiber
die Geschiftsfithrung bedarf einer Mehrheit von 75 vom
Hundert der abgegebenen Stimmen.

(5) Bei Anderungen der Programmstruktur, der Pro-
gramminhalte oder des Programmschemas oder bei der
Entscheidung iiber Programmbeschwerden ist vor der
Entscheidung der Geschiftsfilhrung die Zustimmung
des Programmbeirats einzuholen. Wird diese verweigert
oder kommt eine Stellungnahme binnen angemessener
Frist nicht zustande, kann die Geschéftsfithrung die be-
treffende Maflnahme nur mit Zustimmung des Kontroll-
organs iiber die Geschéftsfithrung, sofern ein solches
nicht vorhanden ist, der Gesellschafterversammlung, fiir
die eine Mehrheit von 75 vom Hundert der abgegebenen
Stimmen erforderlich ist, treffen. Der Veranstalter hat
das Ergebnis der Befassung des Programmbeirats oder
der Entscheidung nach Satz 2 der zustdndigen Landes-
medienanstalt mitzuteilen.

(6) Handelt es sich bei dem Veranstalter, bei dem ein
Programmbeirat eingerichtet werden soll, um ein einzel-
kaufminnisch betriebenes Unternehmen, gelten die Ab-
sdtze 4 und 5 mit der MaBigabe, dass der Programmbeirat
statt der Gesellschafterversammlung oder des Kontroll-
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organs iiber die Geschiftsfiihrung die zustdndige Lan-
desmedienanstalt anrufen kann, die iiber die Malinahme
entscheidet.

§67
Richtlinien

Die Landesmedienanstalten erlassen gemeinsame Richt-
linien zur ndheren Ausgestaltung der §§ 59, 65 und 66. In
den Richtlinien zu § 66 sind insbesondere Vorgaben iiber
Berufung und Zusammensetzung des Programmbeirats
zu machen.

§68
Sendezeit fiir Dritte

(1) Den Evangelischen Kirchen, der Katholischen Kir-
che und den Jiidischen Gemeinden sind auf Wunsch an-
gemessene Sendezeiten zur Ubertragung religidser Sen-
dungen einzurdumen; die Veranstalter konnen die Erstat-
tung ihrer Selbstkosten verlangen.

(2) Parteien ist wiahrend ihrer Beteiligung an den Wahlen
zum Deutschen Bundestag gegen Erstattung der Selbst-
kosten angemessene Sendezeit einzurdumen, wenn min-
destens eine Landesliste fiir sie zugelassen wurde. Ferner
haben Parteien und sonstige politische Vereinigungen
wihrend ihrer Beteiligung an den Wahlen der Abgeord-
neten aus der Bundesrepublik Deutschland fiir das Eu-
ropdische Parlament gegen Erstattung der Selbstkosten
Anspruch auf angemessene Sendezeit, wenn mindestens
ein Wahlvorschlag fiir sie zugelassen wurde.

4. Unterabschnitt

Finanzierung, Werbung

§69

Finanzierung

Private Veranstalter konnen ihre Rundfunkprogramme
durch Einnahmen aus Werbung, durch sonstige Ein-
nahmen, insbesondere durch Entgelte der Teilnehmer
(Abonnements oder Einzelentgelte), sowie aus eigenen
Mitteln finanzieren. Eine Finanzierung privater Veran-
stalter aus dem Rundfunkbeitrag ist unzulédssig. §112
bleibt unberiihrt.

§70

Dauer der Fernsehwerbung

(1) Der Anteil an Sendezeit fiir Fernsehwerbespots und
Teleshopping-Spots darf in den Zeitrdumen von 6.00
Uhr bis 18.00 Uhr, von 18.00 Uhr bis 23.00 Uhr sowie
von 23.00 Uhr bis 24.00 Uhr jeweils 20 vom Hundert
dieses Zeitraums nicht {iberschreiten. Satz 1 gilt nicht fiir
Produktplatzierungen und Sponsorhinweise.

(2) Hinweise des Rundfunkveranstalters auf eigene Sen-
dungen und auf Begleitmaterialien, die direkt von diesen
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Sendungen abgeleitet sind, oder auf Sendungen, Rund-
funkprogramme oder rundfunkdhnliche Telemedien an-
derer Teile derselben Sendergruppe, unentgeltliche Bei-
trige im Dienst der Offentlichkeit einschlieBlich von
Spendenaufrufen zu Wohlfahrtszwecken, gesetzliche
Pflichthinweise und neutrale Einzelbilder zwischen re-
daktionellen Inhalten und Fernsehwerbe- oder Teleshop-
pingspots sowie zwischen einzelnen Spots gelten nicht
als Werbung.

(3) Die Absitze 1 und 2 sowie §9 gelten nicht fiir reine
Werbekandile.

§71
Teleshopping-Fenster und Eigenwerbekandile

(1) Teleshopping-Fenster, die in einem Programm ge-
sendet werden, das nicht ausschlieBlich fiir Teleshopping
bestimmt ist, miissen eine Mindestdauer von 15 Minu-
ten ohne Unterbrechung haben. Sie miissen optisch und
akustisch klar als Teleshopping-Fenster gekennzeichnet
sein.

(2) Fiir Eigenwerbekanile gelten die §§8 und 10 ent-
sprechend. Die §§ 9 und 70 gelten nicht fiir Eigenwerbe-
kandle.

§72

Satzungen und Richtlinien

Die Landesmedienanstalten erlassen gemeinsame Sat-
zungen oder Richtlinien zur Durchfiihrung der §§ 8 bis
11, 70 und 71; in der Satzung oder Richtlinie zu §11
sind insbesondere die Ahndung von Verstoen und die
Bedingungen zur Teilnahme Minderjéhriger ndher zu be-
stimmen. Die Landesmedienanstalten stellen hierbei das
Benehmen mit den in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten und dem ZDF her und fiihren
einen gemeinsamen Erfahrungsaustausch in der Anwen-
dung dieser Richtlinien durch.

§73

Ausnahmen fiir regionale und lokale Fernsehprogramme

Fiir regionale und lokale Fernsehprogramme kénnen von
§ 8 Absatz 4 Satz 2, §9 Absatz 3 und § 70 Absatz 1 nach
Landesrecht abweichende Regelungen getroffen werden.

V. Abschnitt

Besondere Bestimmungen fiir einzelne Telemedien

1. Unterabschnitt

Rundfunkéhnliche Telemedien

§74

Werbung, Gewinnspiele

Fiir rundfunkéhnliche Telemedien gelten die §§8, 10, 11
und 72 entsprechend. Fiir Angebote nach §2 Abs.3 und
sonstige linear verbreitete fernsehdhnliche Telemedien
gelten die §§3 bis 16 und § 72 entsprechend.

§75

Kurzberichterstattung

Fiir fernsehdhnliche Telemedien gilt § 14 entsprechend,
wenn die gleiche Sendung von demselben Fernsehver-
anstalter zeitversetzt angeboten wird.

§76

Barrierefreiheit

Fiir fernsehdhnliche Telemedien gilt § 7 entsprechend.

§77

Europdische Produktionen

Zur Darstellung der Vielfalt im deutschsprachigen und
europdischen Raum und zur Foérderung von européischen
Film- und Fernsehproduktionen stellen Anbieter fern-
sehdhnlicher Telemedien sicher, dass der Anteil euro-
pédischer Werke in ihren Katalogen mindestens 30 vom
Hundert entspricht. Satz 1 gilt nicht fiir Anbieter fern-
sehdhnlicher Telemedien mit geringen Umsétzen oder
geringen Zuschauerzahlen oder wenn dies wegen der Art
oder des Themas des fernsehdhnlichen Telemediums un-
durchfiihrbar oder ungerechtfertigt ist. Werke nach Satz 1
sind in den Katalogen herauszustellen. Die Landesme-
dienanstalten regeln die Einzelheiten zur Durchfiihrung
der Sitze 1 bis 3 durch eine gemeinsame Satzung.

2. Unterabschnitt

Medienplattformen und Benutzeroberflachen

§78
Anwendungsbereich
Die nachstehenden Regelungen gelten fiir alle Medien-

plattformen und Benutzeroberflichen. Mit Ausnahme
der §§79, 80, 86 Abs. 1 und § 109 gelten sie nicht fiir

1. infrastrukturgebundene Medienplattformen mit in der
Regel weniger als 10.000 angeschlossenen Wohnein-
heiten und deren Benutzeroberflichen oder

31



Landtag von Baden-Wiirttemberg

Drucksache 16 / 8306

2. nicht infrastrukturgebundene Medienplattformen und
Benutzeroberflichen, die keine Benutzeroberflichen
von Medienplattformen nach Nummer 1 sind, mit in
der Regel weniger als 20.000 tatsdchlichen téglichen
Nutzern im Monatsdurchschnitt.

Die Landesmedienanstalten legen in den Satzungen und
Richtlinien nach § 88 unter Berlicksichtigung der regio-
nalen und lokalen Verhiltnisse Kriterien fiir die Ermitt-
lung der Schwellenwerte fest.

§79
Allgemeine Bestimmungen

(1) Eine infrastrukturgebundene Medienplattform darf
nur betreiben, wer den Anforderungen des §53 Abs. 1
und 2 Satz 1 geniigt. Im Ubrigen hat ein Anbieter einer
Medienplattform oder ein Anbieter einer Benutzeroberfla-
che oder ein von diesem jeweils benannter Bevollméch-
tigter die Anforderungen des §53 Abs.1 und 2 Satz 1 zu
erfiillen.

(2) Anbieter, die eine Medienplattform oder Benutzer-
oberfliche anbieten wollen, miissen dies mindestens
einen Monat vor Inbetriebnahme der zustindigen Lan-
desmedienanstalt anzeigen. Die Anzeige hat zu enthal-
ten:

1. Angaben nach Absatz 1,

2. Angaben zur technischen und voraussichtlichen Nut-
zungsreichweite.

Bei wesentlichen Anderungen gelten die Sitze 1 und 2
entsprechend.

(3) Fiir die Angebote in Medienplattformen und Benut-
zeroberfldchen gilt die verfassungsméfBige Ordnung. Die
Vorschriften der allgemeinen Gesetze und die gesetz-
lichen Bestimmungen zum Schutz der personlichen Ehre
sind einzuhalten.

(4) Anbieter von Medienplattformen und Benutzerober-
flichen sind fiir eigene Angebote verantwortlich. Bei
Verfligungen der Aufsichtsbehorden gegen Angebote
oder Inhalte Dritter, die iiber die Medienplattform ver-
breitet werden oder in Benutzeroberflachen enthalten
sind, sind diese zur Umsetzung dieser Verfiigung ver-
pflichtet. Sind MaBnahmen gegeniiber dem Verantwort-
lichen von Angeboten oder Inhalten nach Satz 2 nicht
durchfithrbar oder nicht Erfolg versprechend, kdnnen
MaBnahmen zur Verhinderung des Zugangs von Ange-
boten oder Inhalten auch gegen den Anbieter der Me-
dienplattform oder Benutzeroberfliche gerichtet werden,
sofern eine Verhinderung technisch mdglich und zumut-
bar ist.
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§80
Signalintegritit, Uberlagerungen und Skalierungen

(1) Ohne Einwilligung des jeweiligen Rundfunkveran-
stalters oder Anbieters rundfunk@hnlicher Telemedien
diirfen dessen Rundfunkprogramme, einschlieBlich des
HbbTV-Signals, rundfunkdhnliche Telemedien oder
Teile davon

1. inhaltlich und technisch nicht veradndert,

2. im Zuge ihrer Abbildung oder akustischen Wiederga-
be nicht vollstdndig oder teilweise mit Werbung, In-
halten aus Rundfunkprogrammen oder rundfunkéhn-
lichen Telemedien, einschlieBlich Empfehlungen oder
Hinweisen hierauf, iiberlagert oder ihre Abbildung zu
diesem Zweck skaliert oder

3. nicht in Angebotspakete aufgenommen oder in ande-
rer Weise entgeltlich oder unentgeltlich vermarktet
oder o6ffentlich zugénglich gemacht

werden.

(2) Abweichend von Absatz 1 Nr. 1 sind technische Ver-
anderungen, die ausschlie8lich einer effizienten Kapazi-
tatsnutzung dienen und die Einhaltung des vereinbarten
oder, im Fall, dass keine Vereinbarung getroffen wurde,
marktiiblichen Qualitétsstandards nicht beeintrachtigen,
zuliissig. Abweichend von Absatz 1 Nr.2 sind Uberla-
gerungen oder Skalierungen zuldssig zum Zweck der
Inanspruchnahme von Diensten der Individualkommu-
nikation oder wenn sie durch den Nutzer im Einzelfall
veranlasst sind. Satz 2 gilt nicht fiir Uberlagerung oder
Skalierungen zum Zweck der Werbung, es sei denn, es
handelt sich um Empfehlungen oder Hinweise auf In-
halte von Rundfunkprogrammen oder rundfunkéhnliche
Telemedien.

(3) Bei einer Uberlagerung oder Skalierung zum Zweck
der Werbung finden aufler in den Fillen des Absatzes 2
Satz 2 die fiir das iiberlagerte oder skalierte Angebot gel-
tenden Beschrinkungen entsprechende Anwendung.

§81
Belegung von Medienplattformen

(1) Fiir infrastrukturgebundene Medienplattformen gel-
ten die nachfolgenden Bestimmungen.

(2) Der Anbieter einer Medienplattform

1. hat sicherzustellen, dass innerhalb einer technischen
Kapazitat im Umfang von hochstens einem Drittel der
fiir die digitale Verbreitung von Fernsehprogrammen
zur Verfiigung stehenden Gesamtkapazitit

a) die erforderlichen Kapazititen fiir die bundes-
weiten gesetzlich bestimmten beitragsfinanzierten
Programme sowie fiir die Dritten Programme des
offentlich-rechtlichen Rundfunks einschlieBlich
programmbegleitender Dienste zur Verfligung ste-
hen; fiir die im Rahmen der Dritten Programme
verbreiteten Landesfenster gilt dies nur innerhalb
der Lénder, fiir die sie gesetzlich bestimmt sind,
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b) die Kapazititen fiir die privaten Fernsehprogram-
me, die Regionalfenster gemdl §59 enthalten,
einschlieBlich programmbegleitender Dienste, zur
Verfligung stehen; die Fernsehprogramme sind ein-
schlieBlich der fiir die jeweilige Region gesetzlich
bestimmten Regionalfenster zu verbreiten,

c¢) die Kapazitdten fiir die im jeweiligen Land zuge-
lassenen regionalen und lokalen Fernsehprogram-
me sowie die Offenen Kanile zur Verfligung ste-
hen; dies gilt nur innerhalb des Gebiets, fiir das sie
jeweils bestimmt sind; die landesrechtlichen Son-
dervorschriften fiir Offene Kanéle und vergleich-
bare Angebote bleiben unberiihrt,

d) die technischen Kapazitidten nach den Buchstaben
a bis ¢ im Verhiltnis zu anderen digitalen Kapazi-
téten technisch gleichwertig sind,

2. trifft selbst innerhalb einer weiteren technischen Ka-
pazitdt im Umfang der Kapazitidt nach Nummer 1 die
Entscheidung iiber die Belegung mit in digitaler Tech-
nik verbreiteten Fernsehprogrammen einschlieBlich
programmbegleitender Dienste, soweit er darin unter
Einbeziechung der Interessen der angeschlossenen
Teilnehmer eine Vielzahl von Programmveranstal-
tern sowie ein vielfaltiges Programmangebot an Voll-
programmen, nicht entgeltfinanzierten Programmen,
Spartenprogrammen mit Schwerpunkt Nachrichten,
sonstigen Spartenprogrammen und Fremdsprachen-
programmen einbezieht sowie Teleshoppingkanile
angemessen beriicksichtigt,

3. trifft innerhalb der dariiber hinausgehenden techni-
schen Kapazititen die Entscheidung iiber die Bele-
gung nach Mallgabe des § 82 Abs.2 und der allgemei-
nen Gesetze.

Reicht die Kapazitdt zur Belegung nach Satz 1 Nr. 1 nicht
aus, sind die Grundsétze des Satzes 1 entsprechend der
zur Verfiigung stehenden Gesamtkapazitit anzuwenden;
dabei haben die fiir das jeweilige Verbreitungsgebiet ge-
setzlich bestimmten beitragsfinanzierten Programme und
programmbegleitende Dienste des 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunks Vorrang unbeschadet der angemessenen Be-
riicksichtigung der Angebote nach Satz 1 Nr.1 Buchst. b
und c.

(3) Der Anbieter einer Medienplattform

1. hat sicherzustellen, dass innerhalb einer technischen
Kapazitdt im Umfang von hdchstens einem Drittel der
fiir die digitale Verbreitung von Hérfunk zur Verfii-
gung stehenden Gesamtkapazitit

a) die erforderlichen Kapazititen fiir die in dem je-
weiligen Verbreitungsgebiet gesetzlich bestimmten
beitragsfinanzierten Programme und programm-
begleitenden Dienste des oOffentlich-rechtlichen
Rundfunks zur Verfiigung stehen,

b) die Kapazititen fiir die im jeweiligen Land zuge-
lassenen Horfunkprogramme sowie die Offenen
Kandle zur Verfiigung stehen; die landesrecht-
lichen Sondervorschriften fiir Offene Kanile und
vergleichbare Angebote bleiben unberiihrt,

2. trifft selbst innerhalb einer weiteren technischen
Ubertragungskapazitit im Umfang der Kapazitit nach
Nummer 1 die Entscheidung {iber die Belegung mit
in digitaler Technik verbreiteten Horfunkprogram-
men und programmbegleitenden Diensten, soweit
er darin unter Einbeziehung der Interessen der ange-
schlossenen Teilnehmer ein vielfiltiges Angebot und
insbesondere eine Vielfalt der fiir das jeweilige Ver-
breitungsgebiet bestimmten Angebote angemessen be-
riicksichtigt,

3. trifft innerhalb der dariiber hinausgehenden techni-
schen Kapazititen die Entscheidung iiber die Bele-
gung nach Mal3gabe des § 82 Abs.2 und der allgemei-
nen Gesetze.

Absatz 2 Satz 2 gilt entsprechend.

(4) Der Anbieter einer Medienplattform ist von den An-
forderungen nach den Absétzen 2 und 3 beftreit, soweit

1. der Anbieter der zustindigen Landesmedienanstalt
nachweist, dass er selbst oder ein Dritter den Empfang
der entsprechenden Angebote auf einem gleichartigen
Ubertragungsweg und demselben Endgerit unmittel-
bar und ohne zusétzlichen Aufwand ermoglicht, oder

2. das Gebot der Meinungsvielfalt und Angebotsviel-
falt bereits im Rahmen der Zuordnungs- oder Zuwei-
sungsentscheidung nach den §§ 101 oder 102 beriick-
sichtigt wurde.

(5) Programme, die dem Anbieter einer Medienplattform
gemilB §62 zugerechnet werden konnen oder von ihm
exklusiv vermarktet werden, bleiben bei der Erfiillung
der Anforderungen nach Absatz 2 Satz 1 Nr. 1 und 2 und
Absatz 3 Satz 1 Nr. 1 und 2 aufler Betracht. Der Anbieter
einer Medienplattform hat die Belegung von Rundfunk-
programmen der zustindigen Landesmedienanstalt auf
deren Verlangen unverziiglich mitzuteilen. Werden die
Voraussetzungen der Absétze 2 bis 4 nicht erfiillt, erfolgt
die Auswahl der zu verbreitenden Rundfunkprogramme
nach Maligabe dieses Staatsvertrages und des Landes-
rechts durch die zustdndige Landesmedienanstalt. Zuvor
ist dem Anbieter einer Medienplattform eine angemesse-
ne Frist zur Erfiillung der gesetzlichen Voraussetzungen
zu setzen.

(6) Fiir regionale und lokale Medienplattformen, die
Hoérfunk- und Fernsehprogramme ausschlieBlich terrest-
risch verbreiten, kann das Landesrecht abweichende Re-
gelungen vorsehen.

§82
Zugang zu Medienplattformen

(1) Anbieter von Medienplattformen haben zu gewéhr-
leisten, dass die eingesetzte Technik ein vielfdltiges An-
gebot ermdglicht.

(2) Zur Sicherung der Meinungsvielfalt und Angebots-
vielfalt diirfen Rundfunk, rundfunkédhnliche Telemedien
und Telemedien nach §19 Abs.1 beim Zugang zu Me-
dienplattformen nicht unmittelbar oder mittelbar unbillig
behindert und gegeniiber gleichartigen Angeboten nicht
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ohne sachlich gerechtfertigten Grund unterschiedlich be-
handelt werden; dies gilt insbesondere in Bezug auf

1. Zugangsberechtigungssysteme,
2. Schnittstellen fiir Anwendungsprogramme,

3. sonstige technische Vorgaben zu den Nummern 1 und 2
auch gegeniiber Herstellern digitaler Rundfunkempfangs-
gerite,

4. die Ausgestaltung von Zugangsbedingungen, insbe-
sondere Entgelte und Tarife.

(3) Die Verwendung eines Zugangsberechtigungssys-
tems oder einer Schnittstelle fiir Anwendungsprogram-
me und die Entgelte hierflir sind der zustindigen Lan-
desmedienanstalt unverziiglich anzuzeigen. Satz 1 gilt
fiir Anderungen entsprechend. Der zustindigen Lan-
desmedienanstalt sind auf Verlangen die erforderlichen
Auskiinfte zu erteilen.

§83
Zugangsbedingungen zu Medienplattformen

(1) Die Zugangsbedingungen, insbesondere Entgelte und
Tarife, sind gegeniiber der zustdndigen Landesmedien-
anstalt offenzulegen.

(2) Entgelte und Tarife sind im Rahmen des Telekom-
munikationsgesetzes so zu gestalten, dass auch regiona-
le und lokale Angebote zu angemessenen Bedingungen
verbreitet werden konnen. Die landesrechtlichen Sonder-
vorschriften fiir Offene Kanile und vergleichbare Ange-
bote bleiben unberiihrt.

(3) Konnen sich die betroffenen Anbieter nicht iiber die
Aufnahme eines Angebots in eine Medienplattform oder
die Bedingungen der Aufnahme einigen, kann jeder der
Beteiligten die zustindige Landesmedienanstalt anrufen.
Die zustdndige Landesmedienanstalt wirkt unter den Be-
teiligten auf eine sachgerechte Losung hin.

§84
Auffindbarkeit in Benutzeroberflichen

(1) Die nachstehenden Regelungen gelten, soweit Be-
nutzeroberflaichen Rundfunk, rundfunkdhnliche Teleme-
dien und Telemedien nach § 19 Abs. 1, Teile davon oder
softwarebasierte Anwendungen, die im Wesentlichen der
unmittelbaren Ansteuerung von Rundfunk, rundfunk&hn-
lichen Telemedien und Telemedien nach § 19 Abs. 1 die-
nen, hierzu abbilden oder akustisch vermitteln.

(2) Gleichartige Angebote oder Inhalte diirfen bei der
Auffindbarkeit, insbesondere der Sortierung, Anordnung
oder Prisentation in Benutzeroberflichen, nicht ohne
sachlich gerechtfertigten Grund unterschiedlich behan-
delt werden; die Auffindbarkeit darf nicht unbillig be-
hindert werden. Zulédssige Kriterien fiir eine Sortierung
oder Anordnung sind insbesondere Alphabet, Genres
oder Nutzungsreichweite. Alle Angebote miissen mittels
einer Suchfunktion diskriminierungsfrei auffindbar sein.

(3) Der in einer Benutzeroberfliche vermittelte Rund-
funk hat in seiner Gesamtheit auf der ersten Auswahl-
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ebene unmittelbar erreichbar und leicht auffindbar zu
sein. Innerhalb des Rundfunks haben die gesetzlich be-
stimmten beitragsfinanzierten Programme, die Rund-
funkprogramme, die Fensterprogramme (§59 Abs.4)
aufzunehmen haben, sowie die privaten Programme, die
in besonderem Mal} einen Beitrag zur Meinungs- und
Angebotsvielfalt im Bundesgebiet leisten, leicht auffind-
bar zu sein. Werden Rundfunkprogramme abgebildet
oder akustisch vermittelt, die Fensterprogramme (§59
Abs. 4) aufzunehmen haben, sind in dem Gebiet, fiir das
die Fensterprogramme zugelassen oder gesetzlich be-
stimmt sind, die Hauptprogramme mit Fensterprogramm
gegeniiber dem ohne Fensterprogramm ausgestrahlten
Hauptprogramm und gegeniiber den Fensterprogram-
men, die fiir andere Gebiete zugelassen oder gesetzlich
bestimmt sind, vorrangig darzustellen.

(4) Die in einer Benutzeroberflache vermittelten gemein-
samen Telemedienangebote der in der ARD zusammen-
geschlossenen Landesrundfunkanstalten, die Telemedien-
angebote des ZDF sowie des Deutschlandradios oder
vergleichbare rundfunkdhnliche Telemedienangebote
oder Angebote nach §2 Abs.2 Nr.14 Buchst. b priva-
ter Anbieter, die in besonderem Maf} einen Beitrag zur
Meinungs- und Angebotsvielfalt im Bundesgebiet leis-
ten, oder softwarebasierte Anwendungen, die ihrer un-
mittelbaren Ansteuerung dienen, haben im Rahmen der
Prisentation rundfunkdhnlicher Telemedien oder der
softwarebasierten Anwendungen, die ihrer unmittelbaren
Ansteuerung dienen, leicht auffindbar zu sein.

(5) Die privaten Angebote im Sinne des Absatzes 3 Satz 2
und des Absatzes 4 werden durch die Landesmedienan-
stalten fiir die Dauer von jeweils drei Jahren bestimmt
und in einer Liste im Onlineauftritt der Landesmedienan-
stalten veroffentlicht. In die Entscheidung sind folgende
Kriterien einzubezichen:

1. der zeitliche Anteil an nachrichtlicher Berichterstattung
iiber politisches und zeitgeschichtliches Geschehen,

2. der zeitliche Anteil an regionalen und lokalen Infor-
mationen,

3. das Verhiltnis zwischen eigen- und fremdproduzier-
ten Programminhalten,

4. der Anteil an barrierefreien Angeboten,

5. das Verhéltnis zwischen ausgebildeten und auszubil-
denden Mitarbeitern, die an der Programmerstellung
beteiligt sind,

6. die Quote europdischer Werke und
7. der Anteil an Angeboten fiir junge Zielgruppen.

Die Landesmedienanstalten bestimmen unverziiglich
Beginn und Ende einer Ausschlussfrist, innerhalb derer
Anbieter schriftliche Antrdge auf Aufnahme in die Liste
stellen koénnen. Beginn und Ende der Antragsfrist, das
Verfahren und die wesentlichen Anforderungen an die
Antragsstellung sind von den Landesmedienanstalten im
Rahmen der Ausschreibung festzulegen; die Ausschrei-
bung ist in geeigneter Weise zu verdffentlichen.

(6) Die Sortierung oder Anordnung von Angeboten oder
Inhalten muss auf einfache Weise und dauerhaft durch
den Nutzer individualisiert werden kénnen.
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(7) Absatz 2 Satz 3 sowie die Absitze 3, 4 und 6 gelten
fiir Benutzeroberflachen nicht, soweit der Anbieter nach-
weist, dass eine auch nachtrigliche Umsetzung technisch
nicht oder nur mit unverhéltnismédBigem Aufwand mog-
lich ist.

(8) Die Einzelheiten der Absitze 2 bis 7 regeln die Lan-
desmedienanstalten durch gemeinsame Satzungen und
Richtlinien.

§85

Transparenz

Die einer Medienplattform oder Benutzeroberfldche zu-
grunde liegenden Grundsétze fiir die Auswahl von Rund-
funk, rundfunkéhnlichen Telemedien und Telemedien
nach § 19 Abs. 1 und fiir ihre Organisation sind vom An-
bieter transparent zu machen. Dies umfasst die Kriterien,
nach denen Inhalte sortiert, angeordnet und présentiert
werden, wie die Sortierung oder Anordnung von Inhal-
ten durch den Nutzer individualisiert werden kann und
nach welchen grundlegenden Kriterien Empfehlungen
erfolgen und unter welchen Bedingungen Rundfunk oder
rundfunkdhnliche Telemedien nach §80 nicht in ihrer
urspriinglichen Form dargestellt werden. Informationen
hierzu sind den Nutzern in leicht wahrnehmbarer, un-
mittelbar erreichbarer und stindig verfiigbarer Weise zur
Verfiigung zu stellen.

§86

Vorlage von Unterlagen, Zusammenarbeit
mit der Regulierungsbehorde fiir Telekommunikation

(1) Anbieter von Medienplattformen und Benutzerober-
flachen sind verpflichtet, die erforderlichen Informatio-
nen und Unterlagen der zustindigen Landesmedienan-
stalt auf Verlangen unverziiglich vorzulegen. Die §§ 55,
56 und 58 gelten entsprechend.

(2) Ob ein Verstol3 gegen § 82 Abs.2 Nr. 1, 2 oder 4 oder
§ 83 Abs.2 vorliegt, entscheidet bei Anbietern von Me-
dienplattformen, die zugleich Anbieter der Telekommu-
nikationsdienstleistung sind, die zustdndige Landesme-
dienanstalt im Benehmen mit der Regulierungsbehdrde
fiir Telekommunikation.

(3) Anbieter von Medienplattformen oder Benutzerober-
flichen haben auf Nachfrage gegeniiber Anbietern von
Rundfunk, rundfunkdhnlichen Telemedien und Teleme-
dien nach § 19 Abs. 1 die tatsdchliche Sortierung, Anord-
nung und Abbildung von Angeboten und Inhalten, die
Verwendung ihrer Metadaten sowie im Rahmen eines
berechtigten Interesses Zugangsbedingungen nach § 83
Abs. 1 mitzuteilen.

§87
Bestdtigung der Unbedenklichkeit

Im Hinblick auf die Anforderungen der §§ 81 bis 85 sind
Anbieter von Medienplattformen oder Benutzerober-
flachen berechtigt, bei der zustdndigen Landesmedien-
anstalt einen Antrag auf Unbedenklichkeit zu stellen.

Die Bestitigung der Unbedenklichkeit kann mit Neben-
bestimmungen versehen werden.

§88

Satzungen, Richtlinien

Die Landesmedienanstalten regeln durch gemeinsame
Satzungen und Richtlinien Einzelheiten zur Konkretisie-
rung der sie betreffenden Bestimmungen dieses Unter-
abschnitts. Dabei ist die Bedeutung fiir die 6ffentliche
Meinungsbildung fiir den Empfangerkreis in Bezug auf
den jeweiligen Ubertragungsweg, die jeweilige Medien-
plattform oder die jeweilige Benutzeroberfliche zu be-
riicksichtigen.

§89
Uberpriifungsklausel

Die Bestimmungen dieses Unterabschnitts sowie die er-
ginzenden landesrechtlichen Regelungen werden regel-
miBig alle finf Jahre, erstmals zum 1. Oktober 2025,
entsprechend Artikel 114 Abs.2 der Richtlinie (EU)
2018/1972 des Europdischen Parlaments und des Rates
vom 11. Dezember 2018 iiber den europidischen Kodex
fiir die elektronische Kommunikation (ABI. L 321 vom
17.12.2018, S.36) tiberpriift.

§90

Bestehende Zulassungen, Zuordnungen,
Zuweisungen, Anzeige von bestehenden Medien-
plattformen oder Benutzeroberflichen

(1) Bestehende Zulassungen, Zuordnungen und Zuwei-
sungen fiir bundesweite Anbieter gelten bis zu deren Ab-
lauf fort. Bestehende Zulassungen und Zuweisungen fiir
Fensterprogrammveranstalter sollen bis zum 31. Dezember
2009 unbeschadet von Vorgaben des § 59 Abs.4 Satz 4 ver-
langert werden.

(2) Anbieter von Medienplattformen und Benutzerober-
flichen, die bei Inkrafttreten dieses Staatsvertrages be-
reits in Betrieb aber nicht angezeigt sind, miissen die
Anzeige nach §79 Abs.2 spitestens sechs Monate nach
Inkrafttreten dieses Staatsvertrages vornehmen.

3. Unterabschnitt

Medienintermedidre

§91
Anwendungsbereich
(1) Die nachstehenden Regelungen gelten auch dann,

wenn die intermedidre Funktion in die Angebote Dritter
eingebunden wird (integrierter Medienintermedidr).

(2) Mit Ausnahme des §95 gelten sie nicht fiir Medien-
intermedidre, die

1. im Durchschnitt von sechs Monaten in Deutschland
weniger als eine Million Nutzer pro Monat erreichen

35



Landtag von Baden-Wiirttemberg

Drucksache 16 / 8306

oder in ihrer prognostizierten Entwicklung erreichen
werden,

2. auf die Aggregation, Selektion und Présentation von
Inhalten mit Bezug zu Waren oder Dienstleistungen
spezialisiert sind oder

3. ausschlieBlich privaten oder familidren Zwecken die-
nen.

§92

Inlindischer Zustellungsbevollmdchtigter

Anbieter von Medienintermedidren haben im Inland
einen Zustellungsbevollmachtigten zu benennen und in
threm Angebot in leicht erkennbarer und unmittelbar
erreichbarer Weise auf ihn aufmerksam zu machen. An
diese Person konnen Zustellungen in Verfahren nach
§ 115 bewirkt werden. Das gilt auch fiir die Zustellung
von Schriftstiicken, die solche Verfahren einleiten oder
vorbereiten.

§93

Transparenz

(1) Anbieter von Medienintermedidren haben zur Siche-
rung der Meinungsvielfalt nachfolgende Informationen
leicht wahrnehmbar, unmittelbar erreichbar und stiandig
verfiigbar zu halten:

1. die Kriterien, die iiber den Zugang eines Inhalts zu
einem Medienintermediér und tiber den Verbleib ent-
scheiden,

2. die zentralen Kriterien einer Aggregation, Selektion
und Prisentation von Inhalten und ihre Gewichtung
einschlieBlich Informationen iiber die Funktionsweise
der eingesetzten Algorithmen in versténdlicher Sprache.

(2) Anbieter von Medienintermedidren, die eine thema-
tische Spezialisierung aufweisen, sind dazu verpflichtet,
diese Spezialisierung durch die Gestaltung ihres Ange-
bots wahrnehmbar zu machen. §91 Abs.2 Nr.2 bleibt
unbertihrt.

(3) Anderungen der in Absatz 1 genannten Kriterien
sowie der Ausrichtung nach Absatz 2 sind unverziiglich
in derselben Weise wahrnehmbar zu machen.

(4) Anbieter von Medienintermedidren, die soziale Netz-
werke anbieten, haben dafiir Sorge zu tragen, dass Tele-
medien im Sinne von § 18 Abs. 3 gekennzeichnet werden.

§94

Diskriminierungsfreiheit

(1) Zur Sicherung der Meinungsvielfalt diirfen Medien-
intermediére journalistisch-redaktionell gestaltete Ange-
bote, auf deren Wahrnehmbarkeit sie besonders hohen
Einfluss haben, nicht diskriminieren.

(2) Eine Diskriminierung im Sinne des Absatzes 1 liegt
vor, wenn ohne sachlich gerechtfertigten Grund von den
nach §93 Abs.1 bis 3 zu verdffentlichenden Kriterien
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zugunsten oder zulasten eines bestimmten Angebots sys-
tematisch abgewichen wird oder diese Kriterien Ange-
bote unmittelbar oder mittelbar unbillig systematisch be-
hindern.

(3) Ein Verstol3 kann nur von dem betroffenen Anbieter
journalistisch-redaktioneller Inhalte bei der zustindigen
Landesmedienanstalt geltend gemacht werden. In offen-
sichtlichen Fillen kann der Versto3 von der zustdndigen
Landesmedienanstalt auch von Amts wegen verfolgt
werden.

§95

Vorlage von Unterlagen

Anbieter von Medienintermedidren sind verpflichtet, die
erforderlichen Unterlagen der zustindigen Landesme-
dienanstalt auf Verlangen vorzulegen. Die §§ 56 und 58
gelten entsprechend.

§96

Satzungen und Richtlinien

Die Landesmedienanstalten regeln durch gemeinsame
Satzungen und Richtlinien Einzelheiten zur Konkretisie-
rung der sie betreffenden Bestimmungen dieses Unter-
abschnitts. Dabei ist die Orientierungsfunktion der Me-
dienintermedidre fiir die jeweiligen Nutzerkreise zu be-
rlicksichtigen.

4. Unterabschnitt
Video-Sharing-Dienste

§97

Anwendungsbereich

Dieser Unterabschnitt gilt fiir Video-Sharing-Dienste
im Sinne von §2 Abs.2 Nr.22. Weitere Anforderungen
nach dem V. Abschnitt bleiben unberiihrt.

§98
Werbung

(1) Fir Werbung in Video-Sharing-Diensten gelten § 8
Abs. 1, Abs.3 Satz 1 und 2, Abs.7 und 10 dieses Staats-
vertrages sowie §6 Abs.2 und 7 des Jugendmedien-
schutz-Staatsvertrages.

(2) Der Anbieter eines Video-Sharing-Dienstes hat sicher-
zustellen, dass Werbung, die von ihm vermarktet, ver-
kauft oder zusammengestellt wird, den Vorgaben des
Absatzes 1 entspricht.

(3) Der Anbieter eines Video-Sharing-Dienstes hat nach-
folgende MaBinahmen zu ergreifen, um sicherzustellen,
dass Werbung die nicht von ihm selbst vermarktet, ver-
kauft oder zusammengestellt wird, die Vorgaben des Ab-
satzes 1 erfiillt:
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1. Aufnahme und Umsetzung von Bestimmungen in sei-
nen Allgemeinen Geschiftsbedingungen, die zur Ein-
haltung der Vorgaben des Absatzes 1 verpflichten,

2. Bereitstellung einer Funktion zur Kennzeichnung von
Werbung nach § 6 Abs.3 des Telemediengesetzes.

§99
Schlichtungsstelle

(1) Die Landesmedienanstalten richten eine gemeinsa-
me Stelle ein fiir die Schlichtung von Streitigkeiten zwi-
schen den Beschwerdefiihrern oder von der Beschwerde
betroffenen Nutzern und Anbietern von Video-Sharing-
Diensten iiber Mallnahmen, die Anbieter von Video-Sha-
ring-Diensten im Verfahren nach den §§10a und b des
Telemediengesetzes getroffen oder unterlassen haben.

(2) Die Landesmedienanstalten regeln die weiteren Ein-
zelheiten tiber die Organisation, das Schlichtungsverfah-
ren und die Kostentragung in einer im Internet zu verdf-
fentlichenden gemeinsamen Satzung.

VI. Abschnitt

Ubertragungskapazititen, Weiterverbreitung

§ 100

Grundsatz

Die Entscheidung tiber die Zuordnung, Zuweisung und
Nutzung der Ubertragungskapazititen, die zur Verbrei-
tung von Rundfunk und rundfunkdhnlichen Telemedien
dienen, erfolgt nach Maligabe dieses Staatsvertrages und
des jeweiligen Landesrechts.

§101

Zuordnung von drahtlosen Ubertragungskapazitiiten

(1) Uber die Anmeldung bei der fiir Telekommunikation
zustidndigen Regulierungsbehorde fiir bundesweite Ver-
sorgungsbedarfe an nicht leitungsgebundenen (draht-
losen) Ubertragungskapazititen entscheiden die Lénder
einstimmig. Fiir ldnderiibergreifende Bedarfsanmeldun-
gen gilt Satz 1 hinsichtlich der betroffenen Lander ent-
sprechend.

(2) Uber die Zuordnung von Ubertragungskapazititen
fiir bundesweite Versorgungsbedarfe an die in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das
ZDF, das Deutschlandradio oder die Landesmedienan-
stalten entscheiden die Regierungschefinnen und Regie-
rungschefs der Lander durch einstimmigen Beschluss.

(3) Fiir die Zuordnung gelten insbesondere die folgenden
Grundsitze:

1. zur Verfiigung stehende freie Ubertragungskapazi-
titen sind den in der ARD zusammengeschlosse-
nen Landesrundfunkanstalten, dem ZDF oder dem
Deutschlandradio und den Landesmedienanstalten be-
kannt zu machen;

2. reichen die Ubertragungskapazititen fiir den geltend
gemachten Bedarf aus, sind diese entsprechend zuzu-
ordnen;

3. reichen die Ubertragungskapazititen fiir den geltend
gemachten Bedarf nicht aus, wirken die Regierungs-
chefinnen und Regierungschefs der Lander auf eine
Verstidndigung zwischen den Beteiligten hin; Beteilig-
te sind fiir private Anbieter die Landesmedienanstal-
ten;

4. kommt eine Verstdndigung zwischen den Beteiligten
nicht zu Stande, entscheiden die Regierungschefinnen
und Regierungschefs der Lander, welche Zuordnung
unter Beriicksichtigung der Besonderheiten der Uber-
tragungskapazitit sowie unter Beriicksichtigung des
Gesamtangebots die groBtmdgliche Vielfalt des An-
gebotes sichert; dabei sind insbesondere folgende Kri-
terien zu berticksichtigen:

a) Sicherung der Grundversorgung mit Rundfunk und
Teilhabe des offentlich-rechtlichen Rundfunks an
neuen Techniken und Programmformen,

b) Belange des privaten Rundfunks und der Anbieter
von Telemedien.

Die Zuordnung der Ubertragungskapazitit erfolgt fiir die
Dauer von langstens 20 Jahren.

(4) Der oder die Vorsitzende der Konferenz der Regie-
rungschefinnen und Regierungschefs der Lénder ordnet
die Ubertragungskapazitit gemifl der Entscheidung der
Regierungschefinnen und Regierungschefs der Lénder
nach Absatz 2 zu.

(5) Wird eine zugeordnete Ubertragungskapazitit nach
Ablauf von 18 Monaten nach Zugang der Zuordnungs-
entscheidung nicht fiir die Realisierung des Versor-
gungsbedarfs genutzt, kann die Zuordnungsentscheidung
durch Beschluss der Regierungschefinnen und Regie-
rungschefs der Lander widerrufen werden; eine Ent-
schidigung wird nicht gewdhrt. Auf Antrag des Zuord-
nungsempfingers kann die Frist durch Entscheidung der
Regierungschefinnen und Regierungschefs der Lénder
verldangert werden.

(6) Die Regierungschefinnen und Regierungschefs der
Lénder vereinbaren zur Durchflihrung der Absitze 2 bis 5
Verfahrensregelungen.

§102

Zuweisung von drahtlosen Ubertragungskapazitditen
an private Anbieter durch die zustindige
Landesmedienanstalt

(1) Ubertragungskapazititen fiir drahtlose bundesweite
Versorgungsbedarfe privater Anbieter konnen Rund-
funkveranstaltern, Anbietern von Telemedien oder An-
bietern von Medienplattformen durch die zustindige
Landesmedienanstalt zugewiesen werden.

(2) Werden den Landesmedienanstalten Ubertragungs-
kapazititen zugeordnet, bestimmen sie unverziiglich
Beginn und Ende einer Ausschlussfrist, innerhalb der
schriftliche Antrige auf Zuweisung von Ubertragungs-
kapazititen gestellt werden konnen. Beginn und Ende
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der Antragsfrist, das Verfahren und die wesentlichen
Anforderungen an die Antragstellung, insbesondere wie
den Anforderungen dieses Staatsvertrages zur Siche-
rung der Meinungsvielfalt und Angebotsvielfalt gentigt
werden kann, sind von den Landesmedienanstalten zu
bestimmen und in geeigneter Weise zu verdffentlichen
(Ausschreibung).

(3) Kann nicht allen Antrigen auf Zuweisung von Uber-
tragungskapazititen entsprochen werden, wirkt die zu-
stindige Landesmedienanstalt auf eine Verstindigung
zwischen den Antragstellern hin. Kommt eine Verstin-
digung zustande, legt sie diese ihrer Entscheidung iiber
die Aufteilung der Ubertragungskapazitidten zu Grunde,
wenn nach den vorgelegten Unterlagen erwartet werden
kann, dass in der Gesamtheit der Angebote die Vielfalt der
Meinungen und Angebotsvielfalt zum Ausdruck kommt.

(4) Léasst sich innerhalb der von der zustdndigen Lan-
desmedienanstalt zu bestimmenden angemessenen Frist
keine Einigung erzielen oder entspricht die vorgesehe-
ne Aufteilung voraussichtlich nicht dem Gebot der Mei-
nungsvielfalt und Angebotsvielfalt, weist die zustindige
Landesmedienanstalt dem Antragsteller die Ubertra-
gungskapazitit zu, der am chesten erwarten lisst, dass
sein Angebot

1. die Meinungsvielfalt und Angebotsvielfalt fordert,

2. auch das offentliche Geschehen, die politischen Ereig-
nisse sowie das kulturelle Leben darstellt und

3. bedeutsame politische, weltanschauliche und gesell-
schaftliche Gruppen zu Wort kommen lésst.

In die Auswahlentscheidung ist ferner einzubeziehen,
ob das Angebot wirtschaftlich tragfahig erscheint sowie
Nutzerinteressen und -akzeptanz hinreichend beriick-
sichtigt. Fiir den Fall, dass die Ubertragungskapazitit
einem Anbieter einer Medienplattform zugewiesen wer-
den soll, ist des Weiteren zu beriicksichtigen, inwieweit
sichergestellt ist, dass das Angebot den Vorgaben der
§§ 82 und 83 geniigt.

(5) Die Zuweisung von Ubertragungskapazititen erfolgt
fiir die Dauer von zehn Jahren. Eine einmalige Verlénge-
rung um zehn Jahre ist zuldssig. Die Zuweisung ist so-
fort vollziehbar. Wird eine zugewiesene Ubertragungs-
kapazitédt nach Ablauf von zwdlf Monaten nach Zugang
der Zuweisungsentscheidung nicht genutzt, kann die zu-
stindige Landesmedienanstalt die Zuweisungsentschei-
dung nach § 108 Abs.2 Nr.2 Buchst. b widerrufen. Auf
Antrag des Zuweisungsempfingers kann die Frist ver-
langert werden.

§103

Weiterverbreitung

(1) Die Weiterverbreitung von bundesweit empfang-
baren Angeboten, die in rechtlich zuldssiger Weise in
einem anderen Mitgliedstaat der Europdischen Union in
Ubereinstimmung mit Artikel 2 der Richtlinie 2010/13/
EU oder in einem Staat, der das Europdische Uberein-
kommen {iiber das grenziiberschreitende Fernsehen rati-
fiziert hat, und nicht Mitglied der Européischen Union
ist, in Ubereinstimmung mit den Bestimmungen des Eu-
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ropdischen Ubereinkommens iiber das grenziiberschrei-
tende Fernsehen veranstaltet werden, ist zuldssig. Die
Weiterverbreitung der in Satz 1 genannten Angebote aus
einem anderen Mitgliedstaat der Europdischen Union
kann nur in Ubereinstimmung mit Artikel 3 der Richtli-
nie 2010/13/EU, die Weiterverbreitung der in Satz 1 ge-
nannten Angebote aus einem Staat, der das Europédische
Ubereinkommen {iber das grenziiberschreitende Fern-
sehen ratifiziert hat, und nicht Mitglied der Europdischen
Union ist, nur in I"Jbereinstimmung mit den Bestimmun-
gen des Europiischen Ubereinkommens iiber das grenz-
tiberschreitende Fernsehen ausgesetzt werden.

(2) Veranstalter anderer als der in Absatz 1 genannten
Fernsehprogramme haben die Weiterverbreitung min-
destens einen Monat vor Beginn bei der Landesme-
dienanstalt anzuzeigen, in deren Geltungsbereich die
Programme verbreitet werden sollen. Die Anzeige kann
auch der Anbieter einer Medienplattform vornehmen.
Die Anzeige muss die Nennung eines Programmverant-
wortlichen, eine Beschreibung des Programms und die
Vorlage einer Zulassung oder eines vergleichbaren Do-
kuments beinhalten. Die Weiterverbreitung ist dem An-
bieter einer Medienplattform zu untersagen, wenn das
Rundfunkprogramm nicht den Anforderungen des §3
oder des Jugendmedienschutz-Staatsvertrages entspricht
oder wenn der Veranstalter nach dem geltenden Recht
des Ursprungslandes zur Veranstaltung von Rundfunk
nicht befugt ist oder wenn das Programm nicht inhaltlich
unverdndert verbreitet wird.

(3) Landesrechtliche Regelungen zur analogen Kanalbe-
legung fiir Rundfunk sind zuldssig, soweit sie zur Errei-
chung klar umrissener Ziele von allgemeinem Interesse
erforderlich sind. Sie konnen insbesondere zur Siche-
rung einer pluralistischen, am Angebot der Meinungs-
vielfalt und Angebotsvielfalt orientierten Medienord-
nung getroffen werden. Einzelheiten, insbesondere die
Rangfolge bei der Belegung der Kabelkanile, regelt das
Landesrecht.

(4) Ferner konnen angemessene MaBnahmen in Uberein-
stimmung mit Artikel 4 Abs.3 der Richtlinie 2010/13/
EU unter Wahrung der sonstigen Regelungen ihres Ar-
tikels 4 gegen den Mediendiensteanbieter ergriffen wer-
den, der der Rechtshoheit eines anderen Mitgliedstaats
unterworfen ist und einen audiovisuellen Mediendienst
erbringt, der ganz oder vorwiegend auf Deutschland aus-
gerichtet ist, soweit die Bundesrepublik Deutschland im
offentlichen Interesse liegende ausfiihrlichere oder stren-
gere Bestimmungen nach Artikel 4 Absatz 1 der Richt-
linie 2010/13/EU erlassen hat.

VII. Abschnitt
Medienaufsicht

§104

Organisation

(1) Soweit nichts anderes bestimmt ist, tiberpriift die
zustdndige Landesmedienanstalt die Einhaltung der Be-
stimmungen nach diesem Staatsvertrag. Sie trifft ent-
sprechend den Bestimmungen dieses Staatsvertrages die
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jeweiligen Entscheidungen. Satz 1 und 2 gelten nicht fiir
Angebote der in der ARD zusammengeschlossenen Lan-
desrundfunkanstalten, des ZDF und des Deutschlandra-
dios.

(2) Zur Erfiillung der Aufgaben nach § 105 und nach den
Bestimmungen des Jugendmedienschutz-Staatsvertrages
bestehen:

1. die Kommission flir Zulassung und Aufsicht (ZAK),
2. die Gremienvorsitzendenkonferenz (GVK),

3. die Kommission zur Ermittlung der Konzentration im
Medienbereich (KEK) und

4. die Kommission fiir Jugendmedienschutz (KJM).

Diese dienen der jeweils zustdndigen Landesmedienan-
stalt als Organe bei der Erfiillung ihrer Aufgaben nach
§ 105.

(3) Die Landesmedienanstalten entsenden jeweils den
nach Landesrecht bestimmten gesetzlichen Vertreter in
die ZAK; eine Vertretung im Fall der Verhinderung ist
durch den stindigen Vertreter zulédssig. Die Tétigkeit der
Mitglieder der ZAK ist unentgeltlich.

(4) Die GVK setzt sich zusammen aus dem jeweiligen
Vorsitzenden des plural besetzten Beschlussgremiums
der Landesmedienanstalten; eine Vertretung im Fall der
Verhinderung durch den stellvertretenden Vorsitzenden
ist zuldssig. Die Tatigkeit der Mitglieder der GVK ist
unentgeltlich.

(5) Die KEK besteht aus

1. sechs Sachverstdndigen des Rundfunk- und des Wirt-
schaftsrechts, von denen drei die Befihigung zum
Richteramt haben miissen, und

2. sechs nach Landesrecht bestimmten gesetzlichen Ver-
tretern der Landesmedienanstalten.

Die Mitglieder nach Satz 1 Nr.1 der KEK und zwei Er-
satzmitglieder fiir den Fall der Verhinderung eines die-
ser Mitglieder werden von den Regierungschefinnen
und Regierungschefs der Lénder fiir die Dauer von fiinf
Jahren einvernehmlich berufen. Von der Mitgliedschaft
nach Satz 2 ausgeschlossen sind Mitglieder und Bediens-
tete der Institutionen der Europdischen Union, der Ver-
fassungsorgane des Bundes und der Linder, Gremien-
mitglieder und Bedienstete von Landesrundfunkanstalten
der ARD, des ZDF, des Deutschlandradios, des Europé-
ischen Fernsehkulturkanals ,,arte”, der Landesmedienan-
stalten, der privaten Rundfunkveranstalter und Anbieter
einer Medienplattform sowie Bedienstete von an ihnen
unmittelbar oder mittelbar im Sinne von § 62 beteiligten
Unternehmen. Scheidet ein Mitglied nach Satz 2 aus, be-
rufen die Regierungschefinnen und Regierungschefs der
Léander einvernehmlich ein Ersatzmitglied oder einen an-
deren Sachverstindigen fiir den Rest der Amtsdauer als
Mitglied; Entsprechendes gilt, wenn ein Ersatzmitglied
ausscheidet. Die Mitglieder nach Satz 2 erhalten fiir ihre
Tatigkeit eine angemessene Vergiitung und Ersatz ihrer
notwendigen Auslagen. Das Vorsitzland der Rundfunk-
kommission schlieBt die Vertrige mit diesen Mitglie-
dern. Der Vorsitzende der KEK und sein Stellvertreter
sind aus der Gruppe der Mitglieder nach Satz 1 Nr.1 zu
wihlen. Die sechs Vertreter der Landesmedienanstalten

und zwei Ersatzmitglieder fiir den Fall der Verhinderung
eines dieser Vertreter werden durch die Landesmedien-
anstalten fiir die Amtszeit der KEK gewéhlt.

(6) Ein Vertreter der Landesmedienanstalten darf nicht
zugleich der KEK und der KJM angehoren; Ersatzmit-
gliedschaft oder stellvertretende Mitgliedschaft sind zu-
lassig.

(7) Die Landesmedienanstalten bilden fiir die Organe
nach Absatz 2 Satz 1 eine gemeinsame Geschiftsstelle.

(8) Die Mitglieder der ZAK, der GVK und der KEK sind
bei der Erfiillung ihrer Aufgaben nach diesem Staats-
vertrag an Weisungen nicht gebunden. §58 gilt fiir die
Mitglieder der ZAK und GVK entsprechend. Die Ver-
schwiegenheitspflicht nach § 58 gilt auch im Verhiltnis
der Mitglieder der Organe nach Absatz 2 Satz 1 zu ande-
ren Organen der Landesmedienanstalten.

(9) Die Organe nach Absatz 2 Satz 1 fassen ihre Be-
schliisse mit der Mehrheit ihrer gesetzlichen Mitglieder.
Bei Beschliissen der KEK entscheidet im Fall der Stim-
mengleichheit die Stimme des Vorsitzenden, bei seiner
Verhinderung die Stimme des stellvertretenden Vorsit-
zenden. Die Beschliisse sind zu begriinden. In der Be-
griindung sind die wesentlichen tatséchlichen und recht-
lichen Griinde mitzuteilen. Die Beschliisse sind gegen-
iiber den anderen Organen der zustindigen Landesme-
dienanstalt bindend. Die zustindige Landesmedienan-
stalt hat die Beschliisse im Rahmen der von den Organen
nach Absatz 2 Satz 1 gesetzten Fristen zu vollziehen.

(10) Die Landesmedienanstalten stellen den Organen
nach Absatz 2 Satz 1 die notwendigen personellen und
sachlichen Mittel zur Verfiigung. Die Organe erstellen
jeweils einen Wirtschaftsplan nach den Grundsitzen der
Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit. Die Kosten fiir die
Organe nach Absatz 2 Satz 1 werden aus dem Anteil der
Landesmedienanstalten nach § 10 des Rundfunkfinanzie-
rungsstaatsvertrages gedeckt. Naheres regeln die Lan-
desmedienanstalten durch iibereinstimmende Satzungen.

(11) Von den Verfahrensbeteiligten sind durch die zu-
standigen Landesmedienanstalten Kosten in angemesse-
nem Umfang zu erheben. Niheres regeln die Landesme-
dienanstalten durch iibereinstimmende Satzungen.

(12) Den Organen nach Absatz 2 Satz 1 stehen die Ver-
fahrensrechte nach den §§ 55 und 56 zu.

§105
Aufgaben

(1) Die ZAK ist fiir folgende Aufgaben zustindig:

1. Aufsichtsmaflnahmen gegeniiber privaten bundeswei-
ten Veranstaltern, soweit nicht die KEK nach Absatz 3
zustandig ist,

2. AufsichtsmaBinahmen gegeniiber privaten bundes-
weiten Anbietern nach den §§ 18 bis 22 sowie nach
den §§ 74 bis 77,

3. Anerkennung von Einrichtungen der Freiwilligen
Selbstkontrolle nach §19 Abs.4 sowie Riicknahme
oder Widerruf der Anerkennung nach § 19 Abs. 6,
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4. Aufsicht iiber Entscheidungen der Einrichtungen der
Freiwilligen Selbstkontrolle nach § 19 Abs. 8,

5. Zulassung, Riicknahme oder Widerruf der Zulassung
bundesweiter Veranstalter nach §§53, 108 Abs.1
Nr.1 und Abs.2 Nr. 1,

6. Entscheidungen iiber ein Zulassungserfordernis im
Falle des §54 Abs. 1,

7. Feststellung des Vorliegens der Voraussetzungen fiir
Regionalfensterprogramme nach §59 Abs.4 Satz 1
und fiir Sendezeit fiir Dritte nach § 65 Abs.2 Satz 4,

8. Anzeige des Betriebs einer Medienplattform oder
Benutzeroberflache nach § 79 Abs. 2,

9. Aufsicht tiber Medienplattformen und Benutzerober-
flachen nach den §§ 79 bis 87 sowie § 103 Abs. 1 und 2,
soweit nicht die GVK nach Absatz 2 zusténdig ist,

10. Aufsicht iiber Medienintermedidre nach den §§92
bis 94,

11. Aufsicht iiber Video-Sharing-Dienste nach § 98,

12. Wahrnehmung der Aufgaben nach § 101 Abs.3 Satz 1
Nr.1 und 3,

13. Zuweisung von Ubertragungskapazititen fiir bundes-
weite Versorgungsbedarfe und deren Riicknahme
oder Widerruf nach §§ 102 und 108 Abs.1 Nr.2 und
Abs.2 Nr.2, soweit die GVK nicht nach Absatz 2 zu-
standig ist,

14. Befassung mit Mitteilungen nach § 109 Abs. 5.

Die ZAK kann Priifausschiisse fiir die Aufgaben nach
Satz 1 Nr.1 und 2 einrichten. Die Priifausschiisse ent-
scheiden jeweils bei Einstimmigkeit anstelle der ZAK.
Zu Beginn der Amtsperiode der ZAK wird die Vertei-
lung der Verfahren von der ZAK festgelegt. Das Nihere
ist in der Geschéftsordnung der ZAK festzulegen.

(2) Die GVK ist zustéindig fiir Auswahlentscheidungen
bei den Zuweisungen von Ubertragungskapazititen nach
§ 102 Abs. 4 und fiir die Entscheidung {iber die Belegung
von Plattformen nach § 81 Abs.5 Satz 3. Die ZAK unter-
richtet die GVK fortlaufend iiber ihre Tatigkeit. Sie be-
zieht die GVK in grundsétzlichen Angelegenheiten, ins-
besondere bei der Erstellung von Satzungen und Richt-
linienentwiirfen, ein.

(3) Die KEK ist zustdndig fiir die abschlieBende Beurtei-
lung von Fragestellungen der Sicherung von Meinungs-
vielfalt im Zusammenhang mit der bundesweiten Veran-
staltung von Fernsehprogrammen. Sie ist im Rahmen des
Satzes 1 insbesondere zustindig fiir die Priifung solcher
Fragen bei der Entscheidung iiber eine Zulassung oder
Anderung einer Zulassung, bei der Bestitigung von Ver-
dnderungen von Beteiligungsverhiltnissen als unbedenk-
lich und bei MaBnahmen nach §60 Abs.4. Fiir Fille,
die fiir die Sicherung von Meinungsvielfalt nur geringe
Bedeutung entfalten konnen, legt die KEK fest, unter
welchen Voraussetzungen auf eine Vorlage nach §107
Abs. 1 verzichtet werden kann. Auf Anforderung einer
Landesmedienanstalt ist sie zur Priifung von Einzelfdllen
verpflichtet. Die KEK ermittelt die den Unternehmen je-
weils zurechenbaren Zuschaueranteile.
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(4) Die Auswahl und Zulassung von Regionalfenster-
programmveranstaltern nach § 59 Abs.4 und Fensterpro-
grammveranstaltern nach § 65 Abs.4 sowie die Aufsicht
iiber diese Programme obliegen dem fiir die Zulassung
nicht bundesweiter Angebote zustindigen Organ der zu-
staindigen Landesmedienanstalt. Bei Auswahl und Zulas-
sung der Veranstalter nach Satz 1 ist zuvor das Beneh-
men mit der KEK herzustellen.

§106

Zustdindige Landesmedienanstalt

(1) Soweit nachfolgend nichts anderes bestimmt ist, ist
fiir bundesweit ausgerichtete Angebote die Landesme-
dienanstalt des Landes zustindig, in dem der betroffene
Veranstalter, Anbieter, Bevollméchtigte nach § 79 Abs. 1
Satz 2 oder Verantwortliche nach § 18 Abs. 2 seinen Sitz,
Wohnsitz oder in Ermangelung dessen seinen stindigen
Aufenthalt hat. Sind nach Satz 1 mehrere Landesmedien-
anstalten zusténdig oder hat der Veranstalter oder Anbie-
ter seinen Sitz im Ausland, entscheidet die Landesme-
dienanstalt, die zuerst mit der Sache befasst worden ist.

(2) Zustindig in den Féllen des § 105 Abs. 1 Satz 1 Nr. 1,
7, 9 und 14 sowie in den Fillen der Riicknahme oder
des Widerrufs der Zulassung oder der Zuweisung ist
die Landesmedienanstalt, die dem Veranstalter die Zu-
lassung erteilt, die Zuweisung vorgenommen oder die
Anzeige entgegengenommen hat; im Ubrigen gilt Ab-
satz 1. Zustdndig im Fall des § 105 Abs.1 Satz 1 Nr. 10
ist die Landesmedienanstalt des Landes, in dem der Zu-
stellungsbevollmichtigte nach §92 seinen Sitz hat. So-
lange kein Zustellungsbevollmédchtigter benannt worden
ist, gilt Absatz 1. Die zustindige Landesmedienanstalt
legt die Sache unverziiglich zur Priifung und Entschei-
dung der ZAK vor. Zusténdig ist in den Féllen des § 105
Abs.1 Satz 1 Nr.3 und 4 die Landesmedienanstalt des
Landes, in dem die Einrichtung der Freiwilligen Selbst-
kontrolle ihren Sitz hat. Ergibt sich danach keine Zustén-
digkeit, ist diejenige Landesmedienanstalt zustdndig, bei
der der Antrag auf Anerkennung gestellt wurde.

(3) Im Ubrigen richtet sich die Zustindigkeit nach Lan-
desrecht.

§107

Verfahren bei Zulassung, Zuweisung und Anzeige

(1) Geht ein Antrag oder eine Anzeige nach § 105 Abs. 1
Satz 1 Nr.5, 6, 8 oder 13 bei der zustdndigen Landes-
medienanstalt ein, legt der nach Landesrecht bestimmte
gesetzliche Vertreter unverziiglich den Antrag oder die
Anzeige sowie die vorhandenen Unterlagen der ZAK
und in den Fillen des § 105 Abs. 1 Satz 1 Nr.5 zusétzlich
der KEK vor.

(2) Kann nicht allen Antrdgen nach § 105 Abs.1 Satz 1
Nr. 13 entsprochen werden, entscheidet die GVK.

(3) Absatz 1 gilt entsprechend fiir die Beurteilung von
Fragestellungen der Sicherung von Meinungsvielfalt
durch die KEK im Rahmen ihrer Zustdndigkeit in an-
deren Fillen als dem der Zulassung eines bundesweiten
privaten Veranstalters.
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§108

Riicknahme, Widerruf von Zulassungen
und Zuweisungen

(1) Die Zulassung nach §53 oder die Zuweisung nach
§ 102 werden jeweils zuriickgenommen, wenn

1.bei der Zulassung eine Zulassungsvoraussetzung
gemil §53 Abs. 1 oder 2 nicht gegeben war oder eine
Zulassungsbeschrankung gemdfl §53 Abs.3 nicht be-
riicksichtigt wurde oder

2. bei der Zuweisung die Vorgaben gemél § 102 Abs.4
nicht beriicksichtigt wurden

und innerhalb eines von der zustindigen Landesmedien-
anstalt bestimmten Zeitraums keine Abhilfe erfolgt.

(2) Zulassung und Zuweisung werden jeweils widerru-
fen, wenn

1. im Fall der Zulassung

a) nachtriglich eine Zulassungsvoraussetzung gemaf
§53 Abs. 1 oder 2 entfillt oder eine Zulassungsbe-
schrankung gemdl §53 Abs.3 eintritt und inner-
halb des von der zustindigen Landesmedienanstalt
bestimmten angemessenen Zeitraums keine Ab-
hilfe erfolgt oder

b) der Rundfunkveranstalter gegen seine Verpflichtun-
gen aufgrund dieses Staatsvertrages oder des Jugend-
medienschutz-Staatsvertrages wiederholt schwerwie-
gend verstoBen und die Anweisungen der zustin-
digen Landesmedienanstalt innerhalb des von ihr
bestimmten Zeitraums nicht befolgt hat;

2. im Fall der Zuweisung

a) nachtriglich wesentliche Verdnderungen des An-
gebots eingetreten und vom Anbieter zu vertreten
sind, nach denen das Angebot den Anforderungen
des §102 Abs.4 nicht mehr geniigt und innerhalb
des von der zustidndigen Landesmedienanstalt be-
stimmten Zeitraums keine Abhilfe erfolgt oder

b) das Angebot aus Griinden, die vom Anbieter zu
vertreten sind, innerhalb des daflir vorgesehenen
Zeitraums nicht oder nicht mit der festgesetzten
Dauer begonnen oder fortgesetzt wird.

(3) Der Anbieter wird fiir einen Vermogensnachteil, der
durch die Riicknahme oder den Widerruf nach den Ab-
sdtzen 1 oder 2 eintritt, nicht entschidigt. Im Ubrigen
gilt fiir die Riicknahme und den Widerruf das Verwal-
tungsverfahrensgesetz des Sitzlandes der jeweils zustin-
digen Landesmedienanstalt.

§109

Mafinahmen bei Rechtsverstdfsen

(1) Stellt die zustindige Landesmedienanstalt einen
Verstol gegen die Bestimmungen dieses Staatsver-
trages mit Ausnahme von §17, §18 Abs.2 und 4, §20
und §23 Abs.2 fest, trifft sie die erforderlichen Maf3-
nahmen. Maflnahmen sind insbesondere Beanstandung,
Untersagung, Sperrung, Riicknahme und Widerruf. Die

Bestimmungen des Jugendmedienschutz-Staatsvertrages
bleiben unberiihrt. Satz 1 gilt nicht fiir VerstoBe gegen
§19 Abs. 1 und 2 von Anbietern,

1. im Sinne des § 19 Abs. 1 Satz 1,

2. die der Selbstregulierung durch den Pressekodex und
der Beschwerdeordnung des deutschen Presserates
unterliegen oder

3. die einer anerkannten Einrichtung der Freiwilligen
Selbstkontrolle im Sinne des § 19 Abs.3 angeschlos-
sen sind.

(2) Eine Untersagung darf nicht erfolgen, wenn die
MaBnahme aufler Verhéltnis zur Bedeutung des Ange-
bots fiir den Anbieter und die Allgemeinheit steht. Eine
Untersagung darf nur erfolgen, wenn ihr Zweck nicht in
anderer Weise erreicht werden kann. Die Untersagung
ist, soweit ihr Zweck dadurch erreicht werden kann, auf
bestimmte Arten und Teile von Angeboten oder zeitlich
zu beschrinken. Bei journalistisch-redaktionell gestalte-
ten Angeboten, in denen ausschlieBlich vollstindig oder
teilweise Inhalte periodischer Druckerzeugnisse in Text
oder Bild wiedergegeben werden, ist eine Sperrung nur
unter den Voraussetzungen des §97 Abs.5 Satz 2 und
des §98 der Strafprozessordnung zuléssig. Die Befug-
nisse der Aufsichtsbehérden zur Durchsetzung der Vor-
schriften der allgemeinen Gesetze und der gesetzlichen
Bestimmungen zum Schutz der personlichen Ehre blei-
ben unberiihrt.

(3) Erweisen sich Maflnahmen gegeniiber dem Veran-
stalter oder Anbieter als nicht durchfiihrbar oder nicht
Erfolg versprechend, konnen MaBinahmen zur Sperrung
von Angeboten nach Absatz 1 auch gegen Dritte unter
Beachtung der Vorgaben des Telemediengesetzes ge-
richtet werden, sofern eine Sperrung technisch moglich
und zumutbar ist. §7 Abs.2 des Telemediengesetzes
bleibt unberiihrt.

(4) Der Abruf von Angeboten im Rahmen der Aufsicht
ist unentgeltlich. Diensteanbieter haben dies sicherzu-
stellen. Der Anbieter darf seine Angebote nicht gegen
den Abruf durch die zustindige Aufsichtsbehorde sper-
ren.

(5) Jede Landesmedienanstalt kann der zustindigen Lan-
desmedienanstalt mitteilen, dass ein bundesweit aus-
gerichtetes Angebot gegen die Bestimmungen dieses
Staatsvertrages verstoBit. Geht eine Mitteilung nach Satz 1
bei der zustindigen Landesmedienanstalt ein, legt der
nach Landesrecht bestimmte gesetzliche Vertreter unver-
ziiglich die Mitteilung sowie die vorhandenen Unterla-
gen dem nach den §§ 104 und 105 zustdndigen Organ
vor.

§110
Vorverfahren
Bei Rechtsmitteln gegen Entscheidungen nach §104

Abs.2 und §105 findet ein Vorverfahren nach §68
Abs. 1 der Verwaltungsgerichtsordnung nicht statt.
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§111

Zusammenarbeit mit anderen Behorden

(1) Die Landesmedienanstalten arbeiten im Rahmen der
Erfiillung ihrer Aufgaben mit der Regulierungsbehorde
fiir Telekommunikation und mit dem Bundeskartellamt
zusammen. Die Landesmedienanstalten haben auf An-
frage der Regulierungsbehdrde fiir Telekommunikation
oder des Bundeskartellamtes Erkenntnisse zu itibermit-
teln, die fiir die Erfiillung von deren Aufgaben erforder-
lich sind.

(2) Absatz 1 gilt fiir die Zusammenarbeit der Landes-
medienanstalten mit den Landeskartellbehorden und den
Gliicksspielaufsichtsbehdrden entsprechend.

§112

Finanzierung besonderer Aufgaben

(1) Der in §10 des Rundfunkfinanzierungsstaatsvertra-
ges bestimmte Anteil kann fiir die Finanzierung folgen-
der Aufgaben verwendet werden:

1. Zulassungs- und Aufsichtsfunktionen der Landesme-
dienanstalten einschlieBlich hierfiir notwendiger pla-
nerischer, insbesondere technischer Vorarbeiten,

2. die Forderung offener Kanéle.

Mittel aus dem Anteil nach Satz 1 kénnen aufgrund be-
sonderer Ermiéchtigung durch den Landesgesetzgeber
auch fiir die Finanzierung folgender Aufgaben verwen-
det werden:

1. Forderung von landesrechtlich gebotener technischer
Infrastruktur zur Versorgung des Landes und zur For-
derung von Projekten fiir neuartige Rundfunkiibertra-
gungstechniken und

2. Formen der nichtkommerziellen Veranstaltung von
lokalem und regionalem Rundfunk und Projekte zur
Forderung der Medienkompetenz.

(2) Das Recht des Landesgesetzgebers, der Landesme-
dienanstalt nur einen Teil des Anteils nach Absatz 1 zu-
zuweisen, bleibt unberiihrt.

(3) Soweit der Anteil nach Absatz 1 nicht in Anspruch
genommen wird, steht er den jeweiligen Landesrund-
funkanstalten zu. Eine landesgesetzliche Zweckbestim-
mung ist zuléssig.

§113

Datenschutzaufsicht bei Telemedien

Die nach den allgemeinen Datenschutzgesetzen des
Bundes und der Lander zustidndigen Aufsichtsbehorden
iiberwachen fiir ihren Bereich die Einhaltung der all-
gemeinen Datenschutzbestimmungen und des §23. Die
fiir den Datenschutz im journalistischen Bereich beim
offentlich-rechtlichen Rundfunk und bei den privaten
Rundfunkveranstaltern zustdndigen Stellen iiberwachen
fiir ihren Bereich auch die Einhaltung der Datenschutz-
bestimmungen fiir journalistisch-redaktionell gestaltete
Angebote bei Telemedien. Eine Aufsicht erfolgt, soweit
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Unternehmen, Hilfs- und Beteiligungsunternehmen der
Presse nicht der Selbstregulierung durch den Presseko-
dex und der Beschwerdeordnung des Deutschen Presse-
rates unterliegen.

VIII. Abschnitt

Revision, Ordnungswidrigkeiten

§114

Revision zum Bundesverwaltungsgericht

In einem gerichtlichen Verfahren kann die Revision zum
Bundesverwaltungsgericht auch darauf gestiitzt werden,
dass das angefochtene Urteil auf der Verletzung der Be-
stimmungen dieses Staatsvertrages beruhe.

§115
Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig handelt, wer als Veranstalter von
bundesweit ausgerichtetem privaten Rundfunk vorsitz-
lich oder fahrléssig

1. entgegen § 1 Abs.9 die nach Landesrecht zustindige
Stelle nicht tiber alle Anderungen informiert, die die
Feststellung der Rechtshoheit nach § 1 Abs.3 und 4
beriihren k6énnten,

2. entgegen §4 Abs. | die dort genannten Informationen
im Rahmen des Gesamtangebots nicht leicht, unmit-
telbar und stdndig zugédnglich macht,

3. entgegen §8 Abs.3 Satz 2 in der Werbung Techni-
ken zur unterschwelligen Beeinflussung einsetzt,

4. entgegen §8 Abs.3 Satz 3 Rundfunkwerbung oder
Teleshopping nicht dem Medium angemessen durch
optische oder akustische Mittel oder rdumlich ein-
deutig von anderen Sendungsteilen absetzt,

5. entgegen §8 Abs.4 Satz 1 eine Teilbelegung des aus-
gestrahlten Bildes mit Rundfunkwerbung vornimmt,
ohne die Werbung vom iibrigen Programm eindeutig
optisch zu trennen und als solche zu kennzeichnen,

6. entgegen §8 Abs.5 Satz 2 eine Dauerwerbesendung
nicht zu Beginn als Dauerwerbesendung ankiindigt
oder wihrend ihres gesamten Verlaufs als solche
kennzeichnet,

7. entgegen § 8 Abs.6 Satz | virtuelle Werbung in Sen-
dungen einfiigt,

8. entgegen §8 Abs.7 Satz 1 Schleichwerbung, The-
menplatzierung oder entsprechende Praktiken be-
treibt,

9. entgegen §8 Abs.7 Satz 2 Produktplatzierung in
Nachrichtensendungen, Sendungen zur politischen
Information, Verbrauchersendungen, Regionalfens-
terprogrammen nach §59 Abs.4, Fensterprogram-
men nach §65, Sendungen religisen Inhalts oder
Kindersendungen betreibt,

10. entgegen §8 Abs.7 Satz 4 oder 5 auf eine Produkt-
platzierung nicht eindeutig hinweist oder sie nicht zu
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14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

Beginn und zum Ende einer Sendung oder bei deren
Fortsetzung nach einer Werbeunterbrechung oder im
Horfunk durch einen gleichwertigen Hinweis ange-
messen kennzeichnet,

.entgegen §8 Abs.9 Werbung politischer, weltan-

schaulicher oder religidser Art verbreitet,

. entgegen §9 Abs. 1 Ubertragungen von Gottesdiens-

ten oder Sendungen fiir Kinder durch Rundfunkwer-
bung oder Teleshopping unterbricht,

. entgegen den in §9 Abs.3 genannten Voraussetzun-

gen Filme mit Ausnahme von Serien, Reihen und
Dokumentarfilmen sowie Kinofilme und Nachrich-
tensendungen durch Fernsehwerbung oder Teleshop-
ping unterbricht,

entgegen § 10 Abs.1 Satz 1 nicht eindeutig auf das
Bestehen einer Sponsoring-Vereinbarung hinweist
oder nicht eindeutig zu Beginn oder am Ende der ge-
sponserten Sendung auf den Sponsor hinweist,

entgegen §10 Abs.3 und 4 unzuldssig gesponserte
Sendungen verbreitet,

entgegen §13 Abs.1 oder 3 GroBereignisse ver-
schliisselt und gegen besonderes Entgelt ausstrahlt,

entgegen § 16 Abs.1 Satz 2 der Informationspflicht
nicht nachkommt,

entgegen §52 Abs.1 Satz 1 ohne Zulassung ein
Rundfunkprogramm veranstaltet,

entgegen §52 Abs.1 Satz | in Verbindung mit §53
ein zulassungspflichtiges, aber nicht zulassungsfahi-
ges Rundfunkprogramm veranstaltet,

entgegen §54 Abs.4 Satz 2 in Verbindung mit §53
ein Rundfunkprogramm veranstaltet,

entgegen § 57 Abs.2 in Verbindung mit Abs. 1 nicht
fristgemdfl die Aufstellung der Programmbezugs-
quellen fiir den Berichtszeitraum der zustindigen
Landesmedienanstalt vorlegt,

entgegen §70 Abs. 1 Satz 1 die zuldssige Dauer der
Werbung iiberschreitet,

entgegen §71 Abs.1 Satz 1 Teleshopping-Fenster
verbreitet, die keine Mindestdauer von 15 Minuten
ohne Unterbrechung haben oder entgegen § 71 Abs. 1
Satz 2 Teleshopping-Fenster verbreitet, die nicht op-
tisch und akustisch klar als solche gekennzeichnet
sind oder

entgegen § 120 Absatz 1 Satz 2 die bei ihm vorhan-
denen Daten {iber Zuschaueranteile auf Anforderung
der KEK nicht zur Verfiigung stellt.

Ordnungswidrig handelt auch, wer

1.

entgegen §18 Abs.1 bei Telemedien den Namen
oder die Anschrift oder bei juristischen Personen den
Namen oder die Anschrift des Vertretungsberechtig-
ten nicht oder nicht richtig verfiigbar halt,

entgegen § 18 Abs.3 bei Telemedien die erforderli-
che Kenntlichmachung nicht vornimmt,

10.

11.

13.

14.

15.

16.

entgegen §22 Abs. 1 Satz 1 Werbung nicht als solche
klar erkennbar macht oder nicht eindeutig vom {ibri-
gen Inhalt der Angebote trennt,

entgegen §22 Abs.1 Satz 2 in der Werbung unter-
schwellige Techniken einsetzt,

entgegen §22 Abs. 1 Satz 3 bei Werbung politischer,
weltanschaulicher oder religidser Art auf den Werbe-
treibenden oder Auftraggeber nicht in angemessener
Weise deutlich hinweist,

entgegen §55 Abs.6 eine Anderung der maBgeb-
lichen Umsténde nach Antragstellung oder nach Er-
teilung der Zulassung nicht unverziiglich der zustén-
digen Landesmedienanstalt mitteilt,

entgegen § 55 Abs. 7 nicht unverziiglich nach Ablauf
eines Kalenderjahres der zustdndigen Landesmedien-
anstalt gegeniiber eine Erkldrung dariiber abgibt, ob
und inwieweit innerhalb des abgelaufenen Kalender-
jahres bei den nach § 62 maBgeblichen Beteiligungs-
und Zurechnungstatbesténden eine Verdnderung ein-
getreten ist,

entgegen §57 Abs.1 seinen Jahresabschluss samt
Anhang und Lagebericht nicht fristgemdl erstellt
oder bekannt macht,

entgegen § 63 Satz 1 es unterlésst, eine geplante Ver-
dnderung von Beteiligungsverhéltnissen oder sonsti-
gen Einfliissen bei der zustdndigen Landesmedien-
anstalt vor ihrem Vollzug schriftlich anzumelden,

einer Satzung nach §72 Satz 1 in Verbindung mit
§ 11 zuwiderhandelt, soweit die Satzung fiir einen
bestimmten Tatbestand auf diese BuB3geldvorschrift
verweist,

entgegen § 74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit §8
Abs.3 Satz 2 in der Werbung Techniken zur unter-
schwelligen Beeinflussung einsetzt,

.entgegen §74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit §8

Abs. 3 Satz 3 Rundfunkwerbung entsprechende Wer-
bung oder Teleshopping nicht dem Medium ange-
messen durch optische oder akustische Mittel oder
rdumlich eindeutig von anderen Angebotsteilen ab-
setzt,

entgegen § 74 in Verbindung mit § 8 Abs.4 das ver-
breitete Bewegtbildangebot durch die Einblendung
von Rundfunkwerbung entsprechender Werbung er-
génzt, ohne die Werbung eindeutig optisch zu tren-
nen und als solche zu kennzeichnen,

entgegen § 74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit §8
Abs. 5 Satz 2 ein Bewegtbildangebot nicht zu Beginn
als Dauerwerbesendung ankiindigt oder wihrend
ihres gesamten Verlaufs als solche kennzeichnet,

entgegen § 74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit §8
Abs.6 Satz 1 virtuelle Werbung in seine Angebote
einfligt,

entgegen §74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit §8
Abs.7 Satz 1 Schleichwerbung, Themenplatzierung
oder entsprechende Praktiken betreibt,
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19.

20

21.

22.

23.

24.

25.

26.

44

.entgegen §74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit §8

Abs.7 Satz 2 Produktplatzierung in Nachrichten-
sendungen, Sendungen zur politischen Information,
Verbrauchersendungen, Regionalfensterprogrammen
nach § 59 Abs. 4, Fensterprogrammen nach § 65, Sen-
dungen religiésen Inhalts oder Kindersendungen be-
treibt,

.entgegen §74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit §8

Abs.7 Satz 4 oder 5 auf eine Produktplatzierung
nicht eindeutig hinweist oder sie nicht zu Beginn und
zum Ende einer Sendung oder bei deren Fortsetzung
nach einer Werbeunterbrechung oder im Horfunk
durch einen gleichwertigen Hinweis angemessen
kennzeichnet,

entgegen §74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit §8
Abs.9 Werbung politischer, weltanschaulicher oder
religidser Art verbreitet,

.entgegen §74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit §9

Abs. 1 das Bewegtbildangebot eines Gottesdienstes
oder ein Bewegtbildangebot fiir Kinder durch Rund-
funkwerbung entsprechende Werbung oder durch
Teleshopping unterbricht,

entgegen den in §74 Satz 1 oder 2 in Verbindung
mit §9 Abs.3 genannten Voraussetzungen Filme mit
Ausnahme von Serien, Reihen und Dokumentarfil-
men sowie Kinofilme und Nachrichtensendungen
durch Fernsehwerbung entsprechende Werbung oder
durch Teleshopping unterbricht,

entgegen § 74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit § 10
Abs. 1 Satz 1 bei einem gesponserten Bewegtbildan-
gebot nicht eindeutig auf das Bestehen einer Sponso-
ring-Vereinbarung hinweist oder nicht eindeutig zu
Beginn oder am Ende der gesponserten Sendung auf
den Sponsor hinweist,

entgegen § 74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit § 10
Abs.3 und 4 unzuldssig gesponserte Bewegtbildan-
gebote verbreitet,

entgegen § 79 Abs.2 Satz 1 oder 2 den Betrieb einer
Medienplattform oder Benutzeroberfliche nicht,
nicht rechtzeitig oder nicht vollstindig anzeigt oder
entgegen § 79 Abs.2 Satz 3 in Verbindung mit Satz 1
oder 2 eine wesentliche Anderung nicht, nicht recht-
zeitig oder nicht vollstindig anzeigt,

entgegen § 80 Abs. 1 in Verbindung mit Abs.2 Rund-
funkprogramme, einschlielich des HbbTV-Signals,
rundfunkdhnliche Telemedien oder Teile davon in-
haltlich oder technisch verdndert, im Zuge ihrer Ab-
bildung oder akustischen Wiedergabe vollstindig
oder teilweise mit Werbung, Inhalten aus Rund-
funkprogrammen oder rundfunkéhnlichen Teleme-
dien, einschlieBlich Empfehlungen oder Hinweisen
hierauf, iiberlagert oder ihre Abbildung zu diesem
Zweck skaliert oder einzelne Rundfunkprogramme
oder Inhalte in Angebotspakete aufnimmt oder in an-
derer Weise entgeltlich oder unentgeltlich vermarktet
oder 6ffentlich zugédnglich macht,

entgegen § 81 Abs. 2 bis 4 die erforderlichen Ubertra-
gungskapazitdten fiir die zu verbreitenden Program-
me nicht oder in nicht ausreichendem Umfang oder

27.

28.

29.

30.

31.

32

33.

34.

35.

nicht zu den vorgesehenen Bedingungen zur Verfii-
gung stellt oder entgegen § 81 Abs. 5 Satz 2 auf Ver-
langen der zustdndigen Landesmedienanstalt die Be-
legung nicht, nicht rechtzeitig oder nicht vollstandig
anzeigt,

entgegen §82 Abs.2 Rundfunk, rundfunkdhnliche
Telemedien und Telemedien nach §19 Abs.1 beim
Zugang zu Medienplattformen unmittelbar oder mit-
telbar unbillig behindert oder gegeniiber gleicharti-
gen Angeboten ohne sachlich gerechtfertigten Grund
unterschiedlich behandelt,

entgegen §82 Abs.3 Satz 1 oder 2 die Verwendung
oder Anderung eines Zugangsberechtigungssystems
oder einer Schnittstelle fiir Anwendungsprogramme
und die Entgelte hierfiir der zustdndigen Landesme-
dienanstalt nicht unverziiglich anzeigt oder entgegen
§82 Abs.3 Satz 3 der zustindigen Landesmedien-
anstalt auf Verlangen die erforderlichen Auskiinfte
nicht erteilt,

entgegen § 83 Abs. 1 Zugangsbedingungen nicht oder
nicht vollstdndig gegeniiber der zusténdigen Landes-
medienanstalt offenlegt,

entgegen §83 Abs.2 Entgelte oder Tarife nicht so
gestaltet, dass auch regionale und lokale Angebote
zu angemessenen Bedingungen verbreitet werden
konnen,

entgegen § 84 Abs.2 Satz 1 und 2 gleichartige An-
gebote oder Inhalte bei der Auffindbarkeit, insbeson-
dere der Sortierung, Anordnung oder Prdsentation in
Benutzeroberflichen, ohne sachlich gerechtfertigten
Grund unterschiedlich behandelt oder ihre Auffind-
barkeit unbillig behindert oder entgegen § 84 Abs.2
Satz 3 nicht alle Angebote mittels einer Suchfunktion
diskriminierungsfrei auffindbar macht, soweit der
Nachweis nach § 84 Abs. 7 nicht erbracht ist,

. entgegen § 84 Abs.3 Satz 1 den in einer Benutzer-

oberflache vermittelten Rundfunk nicht in seiner Ge-
samtheit auf der ersten Auswahlebene unmittelbar
erreichbar und leicht auffindbar macht, soweit der
Nachweis nach § 84 Abs. 7 nicht erbracht ist,

entgegen §84 Abs.3 Satz 2 die gesetzlich bestimm-
ten beitragsfinanzierten Programme, die Rundfunk-
programme, die Fensterprogramme (§59 Abs.4)
aufzunehmen haben sowie die privaten Programme,
die in besonderem Maf einen Beitrag zur Meinungs-
und Angebotsvielfalt im Bundesgebiet leisten, nicht
leicht auffindbar macht, soweit der Nachweis nach
§ 84 Abs. 7 nicht erbracht ist,

entgegen §84 Abs.3 Satz 3 Hauptprogramme mit
Fensterprogramm nicht gegeniiber dem ohne Fens-
terprogramm ausgestrahlten Hauptprogramm und
gegeniliber den Fensterprogrammen, die fiir andere
Gebiete zugelassen oder gesetzlich bestimmt sind,
vorrangig darstellt, soweit der Nachweis nach § 84
Abs. 7 nicht erbracht ist,

entgegen §84 Abs.4 in einer Benutzeroberfliche
vermittelte gemeinsame Telemedienangebote der
in der ARD zusammengeschlossenen Landesrund-
funkanstalten, Telemedienangebote des ZDF sowie
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36.

37.

38.

39.

40

41.

42.

43.

44,

45.

des Deutschlandradios oder vergleichbare rundfunk-
dhnliche Telemedienangebote oder Angebote nach
§2 Abs.2 Nr. 14 Buchst. b privater Anbieter, die in
besonderem Mal} einen Beitrag zur Meinungs- und
Angebotsvielfalt im Bundesgebiet leisten, oder soft-
warebasierte Anwendungen, die ihrer unmittelbaren
Ansteuerung dienen, im Rahmen der Présentation
rundfunkdhnlicher Telemedien oder der softwareba-
sierten Anwendungen, die ihrer mittelbaren Ansteu-
erung dienen, nicht leicht auffindbar macht, soweit
der Nachweis nach § 84 Abs. 7 nicht erbracht ist,

entgegen §84 Abs.6 nicht dafiir Sorge trigt, dass
die Sortierung oder Anordnung von Angeboten oder
Inhalten auf einfache Weise und dauerhaft durch
den Nutzer individualisiert werden kann, soweit der
Nachweis nach § 84 Abs. 7 nicht erbracht ist,

entgegen § 85 Satz 1 die einer Medienplattform oder
Benutzeroberfldche zugrunde liegenden Grundsitze
fir die Auswahl von Rundfunk, rundfunk&hnlichen
Telemedien und Telemedien nach § 19 Abs. 1 und fiir
ihre Organisation nicht transparent macht oder ent-
gegen § 85 Satz 3 Informationen hierzu den Nutzern
nicht in leicht wahrnehmbarer, unmittelbar erreich-
barer und stdndig verfiigbarer Weise zur Verfligung
stellt,

entgegen § 86 Abs. 1 Satz 1 der zustidndigen Landes-
medienanstalt auf Verlangen die erforderlichen Un-
terlagen nicht unverziiglich vorlegt,

entgegen §86 Abs.3 auf Nachfrage gegeniiber An-
bietern von Rundfunk, rundfunkdhnlichen Teleme-
dien oder Telemedien nach §19 Abs.1 die tatsdch-
liche Sortierung, Anordnung und Abbildung von An-
geboten und Inhalten, die Verwendung ihrer Meta-
daten sowie im Rahmen eines berechtigten Interesses
Zugangsbedingungen nach § 83 Abs. I nicht mitteilt,

. entgegen §90 Abs.2 nicht spétestens sechs Monate

nach Inkrafttreten dieses Staatsvertrags die Anzeige
nach §79 Abs.2 vornimmt, soweit die Medienplatt-
form oder Benutzeroberfliche bei Inkrafttreten die-
ses Staatsvertrages bereits in Betrieb aber nicht an-
gezeigt ist,

entgegen §92 Satz 1 als Anbieter eines Medieninter-
medidrs keinen Zustellungsbevollméchtigten im In-
land benennt,

entgegen §93 Abs. 1 als Anbieter eines Medieninter-
medidrs die erforderlichen Informationen nicht oder
nicht in der vorgeschriebenen Weise verfiigbar hilt,

entgegen § 93 Abs.2 als Anbieter eines Medieninter-
medidrs, der eine thematische Spezialisierung auf-
weist, diese Spezialisierung durch die Gestaltung sei-
nes Angebots nicht wahrnehmbar macht,

entgegen § 93 Abs.3 als Anbieter eines Medieninter-
medidrs Anderungen nicht unverziiglich in derselben
Weise wahrnehmbar macht,

entgegen §93 Abs.4 als Anbieter eines Medienin-
termedidrs, der soziale Netzwerke anbietet, nicht
dafiir Sorge tragt, dass Telemedien im Sinne von § 18
Abs. 3 gekennzeichnet werden,

46. entgegen §94 Abs. 1 als Anbieter eines Medieninter-
medidrs journalistisch-redaktionell gestaltete Ange-
bote, auf deren Wahrnehmbarkeit er besonders hohen

Einfluss hat, diskriminiert,

47. entgegen § 95 als Anbieter eines Medienintermediérs
die erforderlichen Unterlagen der zustindigen Lan-

desmedienanstalt auf Verlangen nicht vorlegt,

entgegen § 103 Abs.2 Satz 1 oder 3 die Weiterver-
breitung von Fernsehprogrammen nicht, nicht recht-
zeitig oder nicht vollstdndig bei der Landesmedien-
anstalt, in deren Geltungsbereich die Programme
verbreitet werden sollen, anzeigt soweit die Anzeige
nicht nach §103 Abs.2 Satz 2 durch den Anbieter
einer Medienplattform vorgenommen wird,

48.

49. entgegen einer vollziehbaren Anordnung durch die
zustandige Aufsichtsbehorde nach §109 Abs. 1 Satz 2,
auch in Verbindung mit Abs.4 Satz 1 ein Angebot

nicht sperrt oder

50. entgegen § 109 Abs.4 Satz 3 Angebote gegen den

Abruf durch die zustéindige Aufsichtsbehorde sperrt.

Weitere landesrechtliche Bestimmungen iiber Ordnungs-
widrigkeiten bleiben unbertihrt.

(2) Die Ordnungswidrigkeit kann mit einer Geldbuf3e von
bis zu 500.000 Euro, im Falle des Absatzes 1 Satz 2 Nr. 1
mit einer Geldbulle bis zu 50.000 Euro und im Falle des
Absatzes 1 Satz 2 Nr.49 und 50 mit einer Geldbulle bis
zu 250.000 Euro geahndet werden.

(3) Zustiandige Verwaltungsbehdrde im Sinne des §36
Abs. 1 Nr. 1 des Gesetzes liber Ordnungswidrigkeiten ist
die nach §106 zustindige Landesmedienanstalt. Uber
die Einleitung eines Verfahrens hat die zusténdige Ver-
waltungsbehorde die {ibrigen Landesmedienanstalten un-
verzliglich zu unterrichten. Soweit ein Verfahren nach
dieser Vorschrift in mehreren Landern eingeleitet wurde,
stimmen sich die beteiligten Behorden iiber die Frage ab,
welche Behorde das Verfahren fortfiihrt.

(4) Die Landesmedienanstalt, die einem Veranstalter
eines bundesweit ausgerichteten Rundfunkprogramms
die Zulassung erteilt hat, kann bestimmen, dass Bean-
standungen nach einem Rechtsverstol gegen Regelun-
gen dieses Staatsvertrages sowie rechtskréftige Entschei-
dungen in einem Verfahren wegen Ordnungswidrigkei-
ten nach Absatz 1 von dem betroffenen Veranstalter in
seinem Rundfunkprogramm verbreitet werden. Inhalt
und Zeitpunkt der Bekanntgabe sind durch diese Landes-
medienanstalt nach pflichtgeméBem Ermessen festzule-
gen. Absatz 3 Satz 2 und 3 gilt entsprechend.

(5) Die Verfolgung der in Absatz 1 genannten Ordnungs-
widrigkeiten verjdhrt in sechs Monaten.
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IX. Abschnitt

Ubergangs- und Schlussvorschriften

§116
Kiindigung

(1) Dieser Staatsvertrag gilt fiir unbestimmte Zeit. Der
Staatsvertrag kann von jedem der vertragschlieBenden
Lander zum Schluss des Kalenderjahres mit einer Frist
von einem Jahr gekiindigt werden. Die Kiindigung kann
erstmals zum 31. Dezember 2022 erfolgen. Wird der
Staatsvertrag zu diesem Termin nicht gekiindigt, kann
die Kiindigung mit gleicher Frist jeweils zu einem zwei
Jahre spiteren Termin erfolgen. Die Kiindigung ist ge-
geniiber der oder dem Vorsitzenden der Konferenz der
Regierungschefinnen und Regierungschefs der Lénder
schriftlich zu erkldren. Kiindigt ein Land diesen Staats-
vertrag, kann es zugleich den Rundfunkbeitragsstaats-
vertrag und den Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrag
zum gleichen Zeitpunkt kiindigen; jedes andere Land
kann daraufhin innerhalb von sechs Monaten nach Ein-
gang der Kiindigungserkldrung dementsprechend eben-
falls zum gleichen Zeitpunkt kiindigen. Zwischen den
iibrigen Landern bleiben diese Staatsvertrdge in Kraft.

(2) Im Falle der Kiindigung verbleibt es bei der vorge-
nommenen Zuordnung der Satellitenkandle, solange fiir
diese Kanile noch Berechtigungen bestehen. Die §§27
bis 30 bleiben im Falle der Kiindigung einzelner Lander
unberiihrt.

(3) §13 Abs. 1 und 2 kann von jedem der vertragschlie-
Benden Lander auch gesondert zum Schluss des Kalen-
derjahres mit einer Frist von einem Jahr gekiindigt wer-
den. Die Kiindigung kann erstmals zum 31. Dezember
2022 erfolgen. Wird §13 Abs.1 und 2 zu diesem Zeit-
punkt nicht gekiindigt, kann die Kiindigung mit gleicher
Frist jeweils zu einem zwei Jahre spdteren Zeitpunkt er-
folgen. Die Kiindigung ist gegeniiber der oder dem Vor-
sitzenden der Konferenz der Regierungschefinnen und
Regierungschefs der Lander schriftlich zu erklaren. Kiin-
digt ein Land, kann jedes Land innerhalb von drei Mona-
ten nach Eingang der Kiindigungserkldrung § 13 Abs. 1
und 2 zum gleichen Zeitpunkt kiindigen. Die Kiindigung
eines Landes lésst die gekiindigten Bestimmungen dieses
Staatsvertrages im Verhéltnis der iibrigen Linder zuein-
ander unbertihrt.

(4) §34 Abs.2 kann von jedem der vertragsschlieBenden
Léander auch gesondert zum Schluss des Kalenderjahres
mit einer Frist von einem Jahr gekiindigt werden. Die
Kiindigung kann erstmals zum 31. Dezember 2022 er-
folgen. Wird § 34 Abs.2 zu diesem Zeitpunkt nicht ge-
kiindigt, kann die Kiindigung mit gleicher Frist jeweils
zu einem zwei Jahre spéteren Zeitpunkt erfolgen. Die
Kiindigung ist gegeniiber der oder dem Vorsitzenden der
Konferenz der Regierungschefinnen und Regierungs-
chefs der Lénder schriftlich zu erkldren. Kiindigt ein
Land, kann jedes Land innerhalb von drei Monaten nach
Eingang der Kiindigungserklarung den Rundfunkstaats-
vertrag, den ARD-Staatsvertrag, den ZDF-Staatsvertrag,
den Staatsvertrag tiber die Korperschaft des 6ffentlichen
Rechts ,,Deutschlandradio, den Rundfunkfinanzie-
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rungsstaatsvertrag und den Rundfunkbeitragsstaatsver-
trag zum gleichen Zeitpunkt kiindigen. Die Kiindigung
eines Landes ldsst die gekiindigten Bestimmungen dieses
Staatsvertrages und die in Satz 5 aufgefiihrten Staatsver-
trige im Verhéltnis der librigen Lander zueinander un-
beriihrt.

(5) §39 Abs. 1, 2 und 5 kann von jedem der vertrags-
schlieBenden Lander auch gesondert zum Schluss des
Kalenderjahres, das auf die Ermittlung des Finanzbe-
darfs des offentlich-rechtlichen Rundfunks geméal §36
folgt, mit einer Frist von sechs Monaten gekiindigt wer-
den, wenn der Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrag nicht
nach der Ermittlung des Finanzbedarfs geméal § 36 auf-
grund einer Rundfunkbeitragserh6hung geédndert wird.
Die Kiindigung kann erstmals zum 31. Dezember 2022
erfolgen. Wird §39 Abs.1, 2 und 5 zu einem dieser
Termine nicht gekiindigt, kann die Kiindigung mit glei-
cher Frist jeweils zu einem zwei Jahre spéteren Termin
erfolgen. Die Kiindigung ist gegeniiber der oder dem
Vorsitzenden der Konferenz der Regierungschefinnen
und Regierungschefs der Lénder schriftlich zu erkléren.
Kiindigt ein Land, kann jedes Land innerhalb von drei
Monaten nach Eingang der Kiindigungserklarung den
Rundfunkbeitragsstaatsvertrag und den Rundfunkfinan-
zierungsstaatsvertrag zum gleichen Zeitpunkt kiindigen.
In diesem Fall kann jedes Land auB3erdem innerhalb wei-
terer drei Monate nach Eingang der Kiindigungserkla-
rung nach Satz 5 die §§36 und 46 hinsichtlich einzelner
oder s@mtlicher Bestimmungen zum gleichen Zeitpunkt
kiindigen. Zwischen den iibrigen Landern bleiben die ge-
kiindigten Bestimmungen dieses Staatsvertrages und die
in Satz 5 aufgefiihrten Staatsvertrage in Kraft.

§117
Ubergangsbestimmung fiir Produktplatzierungen

§8 Abs.7 und §38 gelten nicht fiir Sendungen, die vor
dem 19. Dezember 2009 produziert wurden.

§118

Ubergangsbestimmung fiir Telemedienkonzepte

Die zum 1. Mai 2019 nach §32 Abs.7 veroffentlichten
Telemedienkonzepte bleiben unberiihrt.

§119

Ubergangsbestimmung fiir Zulassungen und Anzeigen

(1) Bei Zulassungen, die vor Inkrafttreten dieses Staats-
vertrages erteilt wurden, und Zulassungsverldngerungen
bleibt die zulassungserteilende Landesmedienanstalt zu-
standig. Gleiches gilt fiir Medienplattformen und Benut-
zeroberflichen, die vor Inkrafttreten dieses Staatsvertra-
ges angezeigt wurden.

(2) Absatz 1 gilt nur fiir bundesweit ausgerichtete An-
gebote.
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§120

Ubergangsbestimmung zur Bestimmung
der Zuschaueranteile

(1) Bis zur ersten Bestimmung der Zuschaueranteile
nach §61 sind fiir die Beurteilung von Fragestellungen
der Sicherung der Meinungsvielfalt in Zusammenhang
mit der bundesweiten Veranstaltung von Fernsehpro-
grammen die vorhandenen Daten iiber Zuschaueranteile
zugrunde zu legen. Die Veranstalter sind verpflichtet, bei
ihnen vorhandene Daten iiber Zuschaueranteile auf An-
forderung der KEK zur Verfiigung zu stellen. Die Lan-
desmedienanstalten haben durch Anwendung verwal-
tungsverfahrensrechtlicher Regelungen unter Beachtung
der Interessen der Beteiligten sicherzustellen, dass MafB-
nahmen nach diesem Staatsvertrag, die aufgrund von
Daten nach Satz 1 ergehen, unverziiglich an die sich auf-
grund der ersten Bestimmung der Zuschaueranteile nach
§61 ergebende Sach- und Rechtslage angepasst werden
konnen.

(2) Absatz 1 gilt nur fiir bundesweit ausgerichtete An-
gebote.

§121

Ubergangsbestimmung fiir Benutzeroberflichen

§ 84 Abs. 3 bis 6 gilt ab dem 1. September 2021.

§122
Regelung fiir Bayern

Der Freistaat Bayern ist berechtigt, eine Verwendung
des Anteils am Rundfunkbeitrag nach § 112 zur Finan-
zierung der landesgesetzlich bestimmten Aufgaben der
Bayerischen Landeszentrale fiir Neue Medien im Rah-
men der 6ffentlich-rechtlichen Triagerschaft vorzusehen.
Im Ubrigen finden die fiir private Veranstalter geltenden
Bestimmungen dieses Staatsvertrages auf Anbieter nach
bayerischem Recht entsprechende Anwendung. Abwei-
chende Regelungen zu §8 Absatz 9 Satz 1 1. Varian-
te zur Umsetzung von Vorgaben der Landesverfassung
sind zuldssig.

Anlage (zu §30 Abs.5 Satz 1 Nr.4
des Medienstaatsvertrages)
Negativliste 6ffentlich-rechtlicher Telemedien
1. Anzeigenrubriken, Anzeigen oder Kleinanzeigen,

2. Branchenregister und -verzeichnisse,

3. Preisvergleichsrubriken sowie Berechnungsprogram-
me (z.B. Preisrechner, Versicherungsrechner),

4. Rubriken fiir die Bewertung von Dienstleistungen,
Einrichtungen und Produkten,

5. Partner-, Kontakt-, Stellen-, Tauschborsen,
6. Ratgeberrubriken ohne Bezug zu Sendungen,

7. Business-Networks,

8. Telekommunikationsdienstleistungen im Sinne von
§ 3 Nr.24 des Telekommunikationsgesetzes,

9. Wetten im Sinne von § 762 des Biirgerlichen Gesetz-
buches,

10. Softwareangebote, soweit nicht zur Wahrnehmung
des eigenen Angebots erforderlich,

11. Routenplaner,

12. Verlinkungen ohne redaktionelle Priifung und Ver-
linkungen, die unmittelbar zu Kaufaufforderungen
fiihren mit der Ausnahme von Verlinkungen auf
eigene audiovisuelle Inhalte kommerzieller Tochter-
gesellschaften,

13. Musikdownload von kommerziellen Fremdproduk-
tionen; dies gilt nicht soweit es sich um ein zeitlich
befristetes aktionsbezogenes Angebot zum Down-
load von Musiktiteln handelt,

14. Spieleangebote ohne Bezug zu einer Sendung,
15. Fotodownload ohne Bezug zu einer Sendung,

16. Veranstaltungskalender (auf eine Sendung bezogene
Hinweise auf Veranstaltungen sind zuléssig),

17. Foren, Chats ohne Bezug zu Sendungen und redak-
tionelle Begleitung; Foren, Chats unter Programm-
oder Sendermarken sind zulédssig. Foren und Chats
diirfen nicht inhaltlich auf Angebote ausgerichtet
sein, die nach den Nummern 1 bis 16 unzuléssig
sind.

Anlage (zu § 33 Abs. 5 Satz 1 des Medienstaatsvertrages)
Negativliste Jugendangebot

1. Anzeigenrubriken, Anzeigen oder Kleinanzeigen,

2. Branchenregister und -verzeichnisse,

3. Preisvergleichsrubriken sowie Berechnungsprogramme
(zum Beispiel Preisrechner, Versicherungsrechner),

4. Rubriken fiir die Bewertung von Dienstleistungen,
Einrichtungen und Produkten,

5. Partner-, Kontakt-, Stellen-, Tauschborsen,

6. Ratgeberrubriken ohne journalistisch-redaktionellen
Bezug zum Jugendangebot,

7. Business-Networks,

8. Telekommunikationsdienste im Sinne von §3 Nr.24
des Telekommunikationsgesetzes,

9. Wetten im Sinne von § 762 des Biirgerlichen Gesetz-
buches,

10. Softwareangebote, soweit nicht zur Wahrnehmung
des eigenen Angebots erforderlich,

11. Routenplaner,

12. Verlinkungen ohne redaktionelle Priifung und Ver-
linkungen, die unmittelbar zu Kaufaufforderungen
fiihren,

13. Musikdownload von kommerziellen Fremdproduk-
tionen, soweit es sich um ein zeitlich unbefristetes
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14.

15.

16

17.

nicht-aktionsbezogenes Angebot zum Download von
Musiktiteln handelt,

Spiecleangebote ohne journalistisch-redaktionellen
Bezug zum Jugendangebot,

Fotodownload ohne journalistisch-redaktionellen
Bezug zum Jugendangebot,

. Veranstaltungskalender ohne journalistisch-redaktio-
nellen Bezug zum Jugendangebot,

Foren und Chats ohne redaktionelle Begleitung. Im
Ubrigen diirfen Foren und Chats nicht inhaltlich auf
Angebote ausgerichtet sein, die nach den Nummern
1 bis 16 unzuldssig sind.

Artikel 2
Aufhebung des Rundfunkstaatsvertrages

. Der Rundfunkstaatsvertrag vom 31. August 1991, zu-

letzt gedndert durch den Zweiundzwanzigsten Rund-
funkdnderungsstaatsvertrag vom 15. bis 26. Oktober
2018, wird mit Ausnahme der Anlage (zu § 11b Abs. 1
Nr.2 des Rundfunkstaatsvertrages), der Anlage (zu
§11b Abs.3 Nr.2 des Rundfunkstaatsvertrages) und
der Anlage (zu § 11c Abs.3 Nr.3 des Rundfunkstaats-
vertrages) aufgehoben.

. Die Anlage (zu §11b Abs.1 Nr.2 des Rundfunk-

staatsvertrages) gilt als Anlage (zu §28 Abs.1 Nr.2
des Medienstaatsvertrages), die Anlage (zu §11b
Abs. 3 Nr.2 des Rundfunkstaatsvertrages) gilt als An-
lage (zu §28 Abs.3 Nr.2 des Medienstaatsvertrages)
und die Anlage (zu § 11 ¢ Abs.3 Nr.3 des Rundfunk-
staatsvertrages) als Anlage (zu §29 Abs.3 Nr.3 des
Medienstaatsvertrages) fort.

Artikel 3

Anderung des Jugendmedienschutz-Staatsvertrages

Der Jugendmedienschutz-Staatsvertrag vom 13. Sep-
tember 2002, zuletzt gedndert durch den Neunzehnten
Rundfunkénderungsstaatsvertrag vom 3. bis 7. Dezem-
ber 2015, wird wie folgt gedndert:

1.

Im Inhaltsverzeichnis werden nach der Angabe zu § 5
folgende Angaben eingefligt:

,»§ 5a Video-Sharing-Dienste
§ 5b Meldung von Nutzerbeschwerden
§ 5 ¢ Ankiindigungen und Kennzeichnungspflicht™

§2 wird wie folgt geéndert:
a) Absatz 1 wird wie folgt neu gefasst:

,Dieser Staatsvertrag gilt flir Rundfunk und Te-
lemedien im Sinne des Medienstaatsvertrages.
Die Vorschriften dieses Staatsvertrages gelten
auch fiir Anbieter, die ihren Sitz nach den Vor-
schriften des Telemediengesetzes sowie des Me-
dienstaatsvertrages nicht in Deutschland haben,
soweit die Angebote zur Nutzung in Deutschland
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bestimmt sind und unter Beachtung der Vorga-
ben der Artikel 3 und 4 der Richtlinie 2010/13/
EU des Europdischen Parlaments und des Rates
vom 10. Mérz 2010 zur Koordinierung bestimm-
ter Rechts- und Verwaltungsvorschriften der
Mitgliedstaaten {iber die Bereitstellung audiovisu-
eller Mediendienste (Richtlinie iiber audiovisuelle
Mediendienste) (ABIL. L 95 vom 15. April 2010,
S.1), die durch die Richtlinie 2018/1808/EU
(ABL L 303 vom 28. November 2018, S.69) ge-
dndert wurde, sowie des Artikels 3 der Richtlinie
2000/31/EG des Europdischen Parlaments und des
Rates vom 8. Juni 2000 {iber bestimmte rechtliche
Aspekte der Dienste der Informationsgesellschaft,
insbesondere des elektronischen Geschiftsver-
kehrs, im Binnenmarkt (Richtlinie iiber den elek-
tronischen Geschiftsverkehr) (ABL. L 178 vom
17. Juli 2000, S. 1). Von der Bestimmung zur Nut-
zung in Deutschland ist auszugehen, wenn sich
die Angebote in der Gesamtschau, insbesondere
durch die verwendete Sprache, die angebotenen
Inhalte oder Marketingaktivitidten, an Nutzer in
Deutschland richten oder in Deutschland einen
nicht unwesentlichen Teil ihrer Refinanzierung
erzielen.*

b) In Absatz 2 wird das Wort ,,Rundfunkstaatsver-
trages durch das Wort ,,Medienstaatsvertrages*
ersetzt.

§ 3 wird folgt neu gefasst:

,.Im Sinne dieses Staatsvertrages ist

1. Angebot eine Sendung oder der Inhalt von Tele-
medien,

2. Anbieter Rundfunkveranstalter oder Anbieter von
Telemedien,

3. Kind, wer noch nicht 14 Jahre alt ist,

4. Jugendlicher, wer 14 Jahre, aber noch nicht 18 Jahre
alt ist.*

. Nach § 5 werden folgende §§ 5 a bis 5 c eingefiigt:

»§5a
Video-Sharing-Dienste

(1) Unbeschadet der Verpflichtungen nach den §§4
und 5 treffen Anbieter von Video-Sharing-Diensten
angemessene Mafinahmen, um Kinder und Jugend-
liche vor entwicklungsbeeintrichtigenden Angeboten
zu schiitzen.

(2) Als MaBBnahmen im Sinne des Absatzes 1 kom-
men insbesondere in Betracht:

1. die Einrichtung und der Betrieb von Systemen zur
Altersverifikation,

2. die Einrichtung und der Betrieb von Systemen,
durch die Eltern den Zugang zu entwicklungsbe-
eintrachtigenden Angeboten kontrollieren konnen.

Anbieter von Video-Sharing-Diensten richten Syste-
me ein, mit denen Nutzer die von ihnen hochgela-
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denen Angebote bewerten kdnnen und die von den
Systemen nach Satz 1 ausgelesen werden konnen.

§5b

Meldung von Nutzerbeschwerden

Rechtswidrig im Sinne des § 10a des Telemedienge-
setzes sind solche Inhalte, die

1. nach §4 unzuldssig sind oder

2. entwicklungsbeeintrachtigende Angebote nach §5
Abs. 1, 2 und 6 darstellen und die der Anbieter des
Video-Sharing-Dienstes der Allgemeinheit bereit-
stellt, ohne seiner Verpflichtung aus §5 Abs. 1, 3
bis 5 nachzukommen.

§5¢c
Ankiindigungen und Kennzeichnungspflicht

(1) Werden Sendungen auferhalb der fiir sie gelten-
den Sendezeitbeschrankung angekiindigt, diirfen die
Inhalte der Ankiindigung nicht entwicklungsbeein-
trachtigend sein.

(2) Sendungen, fiir die eine entwicklungsbeeintrach-
tigende Wirkung auf Kinder oder Jugendliche unter
16 Jahren anzunchmen ist, miissen durch akustische
Zeichen angekiindigt oder in geeigneter Weise durch
optische Mittel als ungeeignet fiir die entsprechen-
de Altersstufe kenntlich gemacht werden; § 12 bleibt
unberiihrt.*

§ 6 wird wie folgt gedndert:

a) Nach Absatz 1 Satz 1 wird folgender neuer Satz 2
eingefligt:

,»Gleiches gilt fiir Werbung fiir Angebote nach §4
Abs. 1.

b) In Absatz 2 Nr.3 wird das Wort ,,Vertrauensper-
sonen‘ durch das Wort ,,Personen‘ ersetzt.

c) Absatz 6 Satz 1 wird gestrichen.
d) Nach Absatz 6 wird folgender Absatz 7 angefiigt:

»(7) Die Anbieter treffen geeignete Maflnahmen,
um die Einwirkung von im Umfeld von Kinder-
sendungen verbreiteter Werbung fiir Lebensmittel,
die Néhrstoffe und Substanzen mit erndhrungsbe-
zogener oder physiologischer Wirkung enthalten,
insbesondere Fett, Transfettsduren, Salz, Natrium,
Zucker, deren tibermédfige Aufnahme im Rahmen
der Gesamterndhrung nicht empfohlen wird, auf
Kinder wirkungsvoll zu verringern.*

6. §7 Abs. 1 wird wie folgt gedndert:

a) In Satz 1 wird nach dem Wort ,,landeriibergreifen-
des* das Wort ,,zulassungspflichtiges* eingefiigt.

b) Satz 2 wird wie folgt neu gefasst:

,Qleiches gilt fiir geschédftsméfBige Anbieter von
zulassungsfreien Fernsehangeboten nach § 54 des
Medienstaatsvertrages oder allgemein zuging-

10.

11.

lichen Telemedien, wenn die Angebote entwick-
lungsbeeintriachtigende oder jugendgefdhrdende
Inhalte enthalten, sowie flir Anbicter von Such-
maschinen.*

§ 10 wird aufgehoben.

In §11 Abs.3 wird das Wort ,,kann“ durch das Wort
»legt und die Worter ,,durch Richtlinien festlegen*
durch das Wort ,,fest* ersetzt.

§ 14 wird wie folgt gedndert:

a) In Absatz 1 Satz 1 werden nach dem Wort
Htaatsvertrag™ die Worter ,,und der Bestimmun-
gen der §§10a und 10b des Telemediengesetzes*
angefligt.

b) In Absatz 4 werden die Worter ,,§ 28 des Rund-
funkstaatsvertrages” durch die Worter ,,§62 des
Medienstaatsvertrages* ersetzt.

c) In Absatz 7 Satz 2 werden die Worter ,,§ 24 des
Rundfunkstaatsvertrages* durch die Worter ,,§ 58
des Medienstaatsvertrages ersetzt.

§20 wird wie folgt gedndert:
a) Absatz 4 wird wie folgt neu gefasst:

,»(4) Fiir Anbieter von Telemedien trifft die zu-
stindige Landesmedienanstalt durch die KJM ent-
sprechend §109 des Medienstaatsvertrages die
jeweilige Entscheidung.*

b) Absatz 6 wird wie folgt neu gefasst:

»(0) Zustindig ist die Landesmedienanstalt des
Landes, in dem der betroffene Anbieter seinen
Sitz, Wohnsitz oder in Ermangelung dessen sei-
nen stindigen Aufenthalt hat; §119 des Medien-
staatsvertrages gilt entsprechend. Sind nach Satz 1
mehrere Landesmedienanstalten zustindig oder
hat der Anbieter seinen Sitz im Ausland, entschei-
det die Landesmedienanstalt, die zuerst mit der
Sache befasst worden ist.*

§21 wird wie folgt gedndert:

a) Nach Absatz 1 wird folgender neuer Absatz 2 ein-
gefligt:

»(2) Anbieter, die ihren Sitz nach den Vorschrif-
ten des Telemediengesetzes sowie des Medien-
staatsvertrages nicht in Deutschland haben, haben
im Inland einen Zustellungsbevollmichtigten zu
benennen und in ihrem Angebot in leicht erkenn-
barer und unmittelbar erreichbarer Weise auf ihn
aufmerksam zu machen. An diese Person konnen
Zustellungen in Verfahren nach §24 oder in Ge-
richtsverfahren vor deutschen Gerichten wegen
der Verbreitung rechtswidriger Inhalte bewirkt
werden. Das gilt auch flir die Zustellung von
Schriftstiicken, die solche Verfahren einleiten
oder vorbereiten.*

b) Der bisherige Absatz 2 wird der neue Absatz 3.

49



Landtag von Baden-Wiirttemberg

Drucksache 16 / 8306

12. §24 Abs. 1 wird wie folgt gedndert:

a) Nach Nummer 4 werden folgende neue Num-
mern 4 a bis 4 c eingefligt:

»4a. entgegen §5a keine angemessenen MafB-
nahmen ergreift, um Kinder und Jugendliche
vor entwicklungsbeeintrachtigenden Ange-
boten zu schiitzen,

4b. entgegen §5c¢ Abs.1 Ankiindigungen von
Sendungen mit Bewegtbildern auflerhalb der
geeigneten Sendezeit und unverschliisselt
verbreitet,

4c. entgegen §5¢ Abs.2 Sendungen verbreitet,
ohne ihre Ausstrahlung durch akustische
Zeichen oder durch optische Mittel kennt-
lich zu machen,*

b) Die bisherigen Nummern 11 und 12 werden ge-
strichen.

¢) Die bisherigen Nummern 13 bis 16 werden die
neuen Nummern 11 bis 14.

d) In der neuen Nummer 13 wird das Wort ,,oder
durch ein Komma ersetzt.

e) Nach der neuen Nummer 13 wird folgende neue
Nummer 13 a eingefligt:

»13a. entgegen §21 Abs.2 keinen Zustellungsbe-
vollméchtigten benennt oder*

f) In der neuen Nummer 14 wird die Angabe ,,§21
Abs.2 Satz 3* durch die Angabe ,,§21 Abs. 3 Satz 3%
ersetzt.

Artikel 4
Anderung des ARD-Staatsvertrages

In §1 Abs.1 des ARD-Staatsvertrages vom 31. August
1991, zuletzt gedndert durch den Zwo6lften Rundfunkén-
derungsstaatsvertrag vom 18. Dezember 2008, wird das
Wort ,,Rundfunkstaatsvertrages* durch das Wort ,,Me-
dienstaatsvertrages® ersetzt.

Artikel 5

Anderung des ZDF-Staatsvertrages
Der ZDF-Staatsvertrag vom 31. August 1991, zuletzt
gedndert durch den Einundzwanzigsten Rundfunkénde-

rungsstaatsvertrag vom 5. bis 18. Dezember 2017, wird
wie folgt gedndert:

1.In §1 Abs.1 Satz 2 das Wort ,,Rundfunkstaatsvertra-
ges* durch das Wort ,,Medienstaatsvertrages* ersetzt.

2.In §2 Abs.1 das Wort ,,Rundfunkstaatsvertrages®
durch das Wort ,,Medienstaatsvertrages* ersetzt.

3. In § 6 wird das Wort ,,Rundfunkstaatsvertrages™ durch
das Wort ,,Medienstaatsvertrages* ersetzt.

4. In § 7 wird das Wort ,,Rundfunkstaatsvertrages* durch
das Wort ,,Medienstaatsvertrages* ersetzt.
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5. § 18 wird wie folgt gedndert:

a) In Absatz 1 Satz 1 werden das Wort ,,Rundfunk-
staatsvertrages* durch das Wort ,,Medienstaatsver-
trages™ und die Angabe ,,§ 16¢ Abs.3 Satz 1 des
Rundfunkstaatsvertrages durch die Angabe ,,§42
Abs. 3 Satz 1 des Medienstaatsvertrages™ ersetzt.

b) In Absatz 5 wird die Angabe ,,§ 16¢ Abs.3 Satz 1 des
Rundfunkstaatsvertrages durch die Angabe ,,§42
Abs. 3 Satz 1 des Medienstaatsvertrages™ ersetzt.

6.In §20 Abs.3 Satz 3 wird die Angabe ,.§11b des
Rundfunkstaatsvertrages* durch die Angabe ,,§ 28 des
Medienstaatsvertrages* ersetzt.

7. §31 Abs. 1 wird wie folgt gedndert:

a) In Satz 1 wird das Wort ,,Rundfunkstaatsvertrags*
durch das Wort ,,Medienstaatsvertrages* ersetzt.

b) In Satz 3 wird die Angabe ,,§9 Abs. 1 Satz 1 Rund-
funkstaatsvertrag™ durch die Angabe ,,§ 16 Abs. 1
Satz 1 des Medienstaatsvertrages ersetzt.

8. §33 Abs.2 wird wie folgt neu gefasst:

»(2) Wird der Medienstaatsvertrag nach seinem § 116
Abs. 1 gekiindigt, gelten die auf das ZDF anwend-
baren Vorschriften des Medienstaatsvertrages fiir das
ZDF fort, mit Ausnahme des §39 Abs.1 und 2. Im
Falle einer Kiindigung einzelner Vorschriften des Me-
dienstaatsvertrags nach seinem § 116 Abs. 5 finden die
gekiindigten Vorschriften auf das ZDF keine Anwen-
dung.*

Artikel 6

Anderung des Deutschlandradio-Staatsvertrages

Der Deutschlandradio-Staatsvertrag vom 17. Juni 1993,
zuletzt gedndert durch den Einundzwanzigsten Rund-
funkdnderungsstaatsvertrag vom 5. bis 18. Dezember
2017, wird wie folgt gedndert:

1. § 2 wird wie folgt gedndert:
a) Absatz 1 wird wie folgt gedndert:

aa) In Satz 1 Nr.4 wird die Angabe ,,§11 f des
Rundfunkstaatsvertrages” durch die Angabe
,»$32 des Medienstaatsvertrages* ersetzt.

bb) In Satz 3 wird das Wort ,,Rundfunkstaatsvertra-
ges™ durch das Wort ,,Medienstaatsvertrages™
ersetzt.

b) In Absatz 2 wird das Wort ,,Werbung™ durch das
Wort ,,Rundfunkwerbung™ ersetzt.

2.In §3 Abs.2 werden die Angabe ,,§51 Abs.2 Rund-
funkstaatsvertrag™ durch die Angabe ,,§ 101 Abs.2 des
Medienstaatsvertrages* und die Angabe ,,§51 Abs.3
Rundfunkstaatsvertrag® durch die Angabe ,,§101
Abs. 3 des Medienstaatsvertrages® ersetzt.

3. In § 7 wird das Wort ,,Rundfunkstaatsvertrages* durch
das Wort ,,Medienstaatsvertrages* ersetzt.
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4. § 18 wird wie folgt gedndert:

a) In Absatz 1 Satz 1 werden das Wort ,,Rundfunk-
staatsvertrages* durch das Wort ,,Medienstaatsver-
trages™ und die Angabe ,,§ 16¢ Abs.3 Satz 1 des
Rundfunkstaatsvertrages® durch die Angabe ,,§42
Abs. 3 Satz 1 des Medienstaatsvertrages® ersetzt.

b) In Absatz 5 wird die Angabe ,,§ 16¢ Abs.3 Satz 1 des
Rundfunkstaatsvertrages™ durch die Angabe ,,§42
Abs. 3 Satz 1 des Medienstaatsvertrages® ersetzt.

5. §31 Abs. 1 wird wie folgt gedndert:

a) In Satz 1 wird das Wort ,,Rundfunkstaatsvertrags*
durch das Wort ,,Medienstaatsvertrages* ersetzt.

b) In Satz 3 wird die Angabe ,,§ 9 Abs. 1 Satz 1 Rund-
funkstaatsvertrag™ durch die Angabe ,,§16 Abs. 1
Satz 1 des Medienstaatsvertrages*“ ersetzt.

6.In §33 Abs.1 wird die Angabe ,,§9 Abs.1 und 2
Rundfunkstaatsvertrag® durch die Angabe ,,§16
Abs. 1 und 2 des Medienstaatsvertrages* ersetzt.

7. §34 Abs.2 wird wie folgt gedndert:

a) In Satz 1 werden das Wort ,,Rundfunkstaatsver-
trag® durch das Wort ,,Medienstaatsvertrag*, die
Angabe ,,§62 Abs.1“ durch die Angabe ,.§116
Abs. 1¢ und das Wort ,,Rundfunkstaatsvertrages
durch das Wort ,,Medienstaatsvertrages* ersetzt.

b) In Satz 2 werden das Wort ,,Rundfunkstaatsvertra-
ges™ durch das Wort ,,Medienstaatsvertrages* und
die Angabe ,,§ 62 Abs.5“ durch die Angabe ,,§116
Abs. 5 ersetzt.

Artikel 7

Anderung des Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrages

Der Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrag vom 26. Au-
gust bis 11. September 1996, zuletzt geéndert durch
den Zwanzigsten Rundfunkidnderungsstaatsvertrag vom
8. bis 16. Dezember 2016, wird wie folgt gedndert:

1. § 3 wird wie folgt gedndert:

a) In Absatz 3 Satz 4 wird die Angabe ,,§ 14 Abs.2
Nr.2 des Rundfunkstaatsvertrages™ durch die An-
gabe ,,§ 36 Abs.2 Nr.2 des Medienstaatsvertrages*
ersetzt.

b) In Absatz 8 Satz 4 wird die Angabe ,,§ 13 Rund-
funkstaatsvertrag™ durch die Angabe ,,§ 35 des Me-
dienstaatsvertrages® ersetzt.

2. In §4 Abs.3 Satz 1 wird die Angabe ,,§ 28 Rundfunk-
staatsvertrag™ durch die Angabe ,,§ 62 des Medien-
staatsvertrages® ersetzt.

3. In § 5a Abs.2 Satz 1 wird die Angabe ,,nach § 11b des
Rundfunkstaatsvertrages® durch die Angabe ,,§ 28 des
Medienstaatsvertrages* ersetzt.

Artikel 8

Anderung des Rundfunkbeitragsstaatsvertrages

In §1 des Rundfunkbeitragsstaatsvertrages vom 15. bis
21. Dezember 2010, zuletzt gedndert durch den Drei-
undzwanzigsten Rundfunkénderungsstaatsvertrag vom
11. bis 28. Oktober 2019, werden die Angabe ,,§12
Abs. 1 des Rundfunkstaatsvertrages™ durch die Angabe
»§34 Abs.1 des Medienstaatsvertrages® und die Anga-
be ,,§ 40 des Rundfunkstaatsvertrages* durch die Angabe
,»§ 112 des Medienstaatsvertrages® ersetzt.

Artikel 9

Kiindigung, Inkrafttreten, Neubekanntmachung

(1) Fir die Kiindigung des in Artikel 1 neu geschlos-
senen Staatsvertrages sowie der in den Artikeln 3 bis 8
gednderten Staatsvertrdge sind die dort jeweils vorgese-
henen Kiindigungsvorschriften ma3gebend.

(2) Dieser Staatsvertrag tritt am Tag nach der Hinterle-
gung der letzten Ratifikationsurkunde in Kraft. Sind bis
zum 31. Dezember 2020 nicht alle Ratifikationsurkun-
den bei der oder dem Vorsitzenden der Konferenz der
Regierungschefinnen und Regierungschefs der Lander
hinterlegt, wird der Staatsvertrag gegenstandslos.

(3) Die oder der Vorsitzende der Konferenz der Regie-
rungschefinnen und Regierungschefs der Liander teilt
den Léndern die Hinterlegung der Ratifikationsurkunden
mit.

(4) Die Lander werden erméchtigt, den Wortlaut des
Jugendmedienschutz-Staatsvertrages, des ARD-Staats-
vertrages, des ZDF-Staatsvertrages, des Deutschland-
radio-Staatsvertrages, des Rundfunkfinanzierungsstaats-
vertrages und des Rundfunkbeitragsstaatsvertrages in der
Fassung, die sich aus den Artikeln 3 bis 8 ergibt, mit
neuem Datum bekannt zu machen.
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Fiir das Land Baden-Wiirttemberg:
Stuttgart, den 15. April 2020

Kretschmann

Fiir den Freistaat Bayern:
Miinchen, den 23. April 2020

M. Soder

Fiir das Land Berlin:
Berlin, den 15. April 2020

Michael Miiller

Fiir das Land Brandenburg:
Potsdam, den 28. April 2020

Dietmar Woidke

Fiir die Freie Hansestadt Bremen:
Bremen, den 15. April 2020

Andreas Bovenschulte

Fiir die Freie und Hansestadt Hamburg:

Hamburg, den 20. April 2020

Peter Tschentscher

Fiir das Land Hessen:
Wiesbaden, den 14. April 2020

V. Bouffier

Fiir das Land Mecklenburg-Vorpommern:

Schwerin, den 14. April 2020

Manuela Schwesig
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Fiir das Land Niedersachsen:
Hannover, den 14. April 2020

Stephan Weil

Fiir das Land Nordrhein-Westfalen:

Diisseldorf, den 14. April 2020

Armin Laschet

Fiir das Land Rheinland-Pfalz:
Mainz, den 17. April 2020

Malu Dreyer

Fiir das Saarland:
Saarbriicken, den 24. April 2020

Tobias Hans

Fiir den Freistaat Sachsen:
Dresden, den 21. April 2020

Michael Kretschmer

Fiir das Land Sachsen-Anhalt:
Magdeburg, den 15. April 2020

Reiner Haseloff

Fiir das Land Schleswig-Holstein:
Kiel, den 16. April 2020

Daniel Giinther

Fiir den Freistaat Thiiringen:
Erfurt, den 15. April 2020

Bodo Ramelow
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Protokollerklirung aller Linder
zum Staatsvertrag zur Modernisierung der
Medienordnung in Deutschland

Der Medienstaatsvertrag ist die Antwort der Lander als
Mediengesetzgeber auf zentrale Fragen und Herausfor-
derungen einer digitalisierten Medienwelt. Die Lénder
sind sich einig, dass die Anpassung des Rechtsrahmens
an die digitale Transformation mit dem vorliegenden
Staatsvertrag nicht abgeschlossen ist. Die Lander werden
zu den nachfolgenden Themen weitergehende Reform-
vorschldge erarbeiten und haben dazu Arbeitsgruppen
eingerichtet.

1. Barrierefreiheit

Artikel 21 des Ubereinkommens der Vereinten Natio-
nen {iber die Rechte von Menschen mit Behinderungen
(UN-Behindertenrechtskonvention)  verpflichtet — die
Konventionsstaaten, ,,geeignete Maflnahmen zu treffen,
damit Menschen mit Behinderung ihr Recht auf Mei-
nungsduflerung und Meinungsfreiheit gleichberechtigt
mit anderen durch die von ihnen gewihlten Formen der
Kommunikation ausiiben kdnnen®. Ziel der Lander ist es
daher, durch den Ausbau barrierefreier Medienangebote
allen Menschen die Teilhabe am medialen Diskurs und
an der Gesellschaft insgesamt zu ermdglichen. Im Zuge
der Umsetzung der Richtlinie iiber audiovisuelle Me-
diendienste (AVMD-Richtlinie) geht der Medienstaats-
vertrag hier wichtige Schritte zur Weiterentwicklung der
Barrierefreiheit in den Medien. Dariiber hinausgehende
MaBnahmen wollen die Lénder unter weiterer Einbezie-
hung der Verbédnde, der Beauftragten der Landesregie-
rungen und des Bundes sowie der Anbieter erarbeiten.
Angesichts der fortgeschrittenen technischen Moglich-
keiten erwarten die Lénder von allen Medienanbietern
indes bereits heute verstirkte Anstrengungen beim Aus-
bau barrierefreier Angebote — ungeachtet gesetzlicher
Verpflichtungen.

2. Jugendmedienschutz

Die Lénder setzen sich dafiir ein, Kindern und Jugend-
lichen ein sicheres Heranwachsen in der Mediengesell-
schaft zu ermdglichen. Dies bedeutet einerseits Schutz
vor schidlichen Inhalten und Angeboten, andererseits
die aktive Teilhabe von Kindern und Jugendlichen an der
Mediennutzung. Uber die mit dem vorliegenden Staats-
vertrag vorgenommene Umsetzung der AVMD-Richt-
linie hinaus wollen die Lénder zeitnah entschlossene
Schritte fiir eine umfassende Reform des Jugendmedien-
schutzes in Deutschland angehen. Hierzu bedarf es neuer
Ansiétze und Ideen, insbesondere auch mit Blick auf die
Moglichkeiten des technischen Jugendmedienschutzes.
Ziel der Lander ist dabei ein kohédrenter und mit der Ge-
setzgebung des Bundes abgestimmter Rechtsrahmen, der
fiir Anbieter, Eltern und Kinder gleichermaflen Klarheit
und Sicherheit bietet.

3. Regionale Vielfalt

Die Linder setzen sich fiir eine vielfaltige, lokal und re-
gional ausdifferenzierte Medienlandschaft in Deutsch-

land ein. Thre Gewéhrleistung ist Voraussetzung fiir eine
ausgewogene nationale, regionale und lokale Meinungs-
bildung und damit auch Fundament unserer pluralisti-
schen Gesellschaft; ihr Funktionieren ermoglicht die
Beteiligung am o6ffentlichen Leben. Mit dem Ziel, auch
kiinftig eine differenzierte, professionelle und relevante
Berichterstattung aus allen Teilen der Bundesrepublik zu
erhalten, werden die Lénder — tiber die bereits im Zu-
sammenhang mit dem Medienstaatsvertrag getroffenen
Vereinbarungen hinaus — Maflnahmen zur Sicherung der
regionalen und lokalen Medienvielfalt priifen. Neben
tradierten Medienhdusern sollen in diesen Prozess auch
weitere Akteure (u.a. Medienplattformen und -interme-
didre) einbezogen werden.

4. Rundfunkzulassung

Die Lander setzen sich dafiir ein, die aktive Teilnahme
am medialen Diskurs ohne unnédtige Hiirden zu ermog-
lichen. Gleichzeitig betonen die Lander die Bedeutung
zentraler Werte und Standards — insbesondere im Be-
reich des Jugend- und Verbraucherschutzes sowie bei
der Sicherung der Meinungsvielfalt. Dies schlieft we-
sentlich auch die Benennbarkeit verantwortlicher Perso-
nen und deren Haftbarmachung ein. Mit der teilweisen
Abschaffung der Zulassungspflicht fiir Rundfunkpro-
gramme haben die Linder mit dem Medienstaatsvertrag
fiir eine Vielzahl von Angeboten spiirbare Erleichterun-
gen und Verfahrensvereinfachungen geschaffen. Ob und
wie eine vollstdndige Abschaffung der Zulassungspflicht
— beispielsweise zugunsten einer abgestuften Anzeige-
pflicht — sinnvoll ist, wollen die Lander im Weiteren prii-
fen. Bei diesen Uberlegungen soll auch das Ziel mdg-
lichst gleichwertiger Wettbewerbsbedingungen zwischen
Rundfunk und Telemedien hinreichende Beriicksichti-
gung finden.

5. Medienkonzentrationsrecht

Die Lander setzen sich fiir ein zukunftsfahiges Medien-
konzentrationsrecht ein. Dieses muss den real bestehen-
den Gefahren fiir die Meinungsvielfalt wirksam begeg-
nen konnen. Die Medienmérkte haben in den letzten
Jahren eine Offnung erfahren, die neben dem Fernsehen
auch andere Mediengattungen, die mdglichen Folgen
crossmedialer Zusammenschliisse und auch solcher auf
vor- und nachgelagerten Mirkten verstérkt in den Fokus
rickt. Ein reformiertes Medienkonzentrationsrecht muss
daher alle medienrelevanten Mirkte in den Blick neh-
men.
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